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p.giacomini@kairosmediagroup.it - پائولا جاکومینی

صنعت و بازار جهانی کاشی سرامیک، سال ۲۰۲۴ را نیز با ادامه عملکرد 
سیزدهم  گزارش  رساند.  پایان  به   ۲۰۲۳ و   ۲۰۲۲ سال‌های  منفی 
 World Production and Consumption of« تحت عنوان
 MECS / Acimac که توسط مرکز تحقیقاتی »Ceramic Tiles

تهیه شده و در این شماره پیش‌نمایش آن ارائه گردیده، نشان می‌دهد 
که کندی طولانی‌مدت اقتصاد جهانی و تداوم تنش‌های ژئوپلیتیکی 
بین‌المللی، موجب کاهش بیشتر تقاضای جهانی کاشی و در نتیجه 

انقباض دوباره در حجم تولید و تجارت جهانی شده است.
مصرف جهانی کاشی به میزان 8.6 % کاهش یافت و به 5.14 میلیارد 
مترمربع رسیده است ‌)در مقایسه با ۵- % در سال ۲۰۲۳(، در حالی 
که تولید جهانی به ۱۵ میلیارد مترمربع کاهش پیدا کرد ‌)2.6- % در 
مقایسه با 5.5- % در سال ۲۰۲۳(. در هر دو مورد، بخش عمده کاهش 
ناشی از افت شدید در چین و تا حدودی هند بود، هرچند تقریباً تمام 
مناطق جغرافیایی نتیجه منفی ثبت کردند. اتحادیه اروپا استثنا بود و با 

رشد ملایم تولید 4.1 % و مصرف ‌۱ % همراه شد.
صادرات جهانی، با مجموع ۲,۶۷۴ میلیون مترمربع، نیز کاهش 5.2 % 
را که در سال ۲۰۲۳ مشاهده شده بود، تکرار کرد. در میان ده کشور برتر 
صادرکننده، تنها ایتالیا، ترکیه، لهستان و Vietnam نتایج مثبتی به 

دست آوردند.
با باقی‌ماندن اندکی بیش از سه ماه تا پایان سال ۲۰۲۵، این سال نیز 
به‌عنوان دوره‌ای گذار و مهم‌تر از همه »عدم‌قطعیت« نمایان شده است؛ 
واژه‌ای که اقتصاددانان و تحلیل‌گران بیش از هر زمان برای توصیف 

وضعیت کنونی به‌کار می‌برند.
فعالیت‌های  می‌رود  انتظار   ،Euroconstruct برآوردهای  براساس 
ساختمانی در اروپا پس از کاهش 1.2 % در سال ۲۰۲۴، امسال با رشد 
ملایم 3.0 % به محدوده مثبت بازگردد، در حالی که بخش مسکونی 

 ،)% و)2.4+   Spain در  قوی  رشد  است.  مواجه  چالش  با  همچنان 
Poland و)۴+ %( و کشورهای شمال اروپا تقریباً به‌طور کامل توسط 

ادامه رکود در Italy و )8.4- %( و Germany و )1.2- %( خنثی خواهد 
شد. برای مشاهده بهبود واقعی در فعالیت‌های ساختمانی اروپا، باید تا 

سال ۲۰۲۶ ‌)۲+ %( و ۲۰۲۷ ‌)3.2+ %( منتظر ماند.
در ایالات متحده نیز انتظار نمی‌رود بازار ساخت‌وساز تا سال آینده 
بهبود یابد. پیش‌بینی‌های ۲۰۲۵ همچنان نشان‌دهنده کاهش ۱ % 
در شروع پروژه‌های جدید مسکن است، در حالی که فروش خانه‌های 
اولین  نوسازی  این حال، بخش  با  است.  مانده  باقی  موجود ضعیف 
 Tile Council of نشانه‌های بازیابی را نشان می‌دهد. طبق داده‌های
North America، در نیمه نخست ۲۰۲۵ مصرف کاشی نسبت به 

مدت مشابه در ۲۰۲۴ حدود 6.0 % کاهش یافت، در حالی که خریدهای 
زودهنگام باعث افزایش واردات ‌‌)6.2+ % از نظر حجم و ۵+ % از نظر 

ارزش( شد و جایگاه بازار Italy و، Spain و Brazil را تقویت کرد.
شدید  کاهش  و  ساختمان  صنعت  ادامه‌دار  رکود  ایران  در  اما 
سرمایه‌گذاری در این بخش در سال‌های اخیر پیش‌بینی هر گونه تغییر 
در شرایط را سخت نموده است. بر اساس آمار و برآوردهای اعلام شده 
از سوی انجمن تولیدکنندگان کاشی و سرامیک کشور میزان تولید و 
مصرف و صاردات در سال 1403 بدون تغییر نسبت به سال و به ترتیب 
450 و 200 و 202 میلیون مترمربع باقی مانده است. این در حالی 
است که بیش از 76 % صادرات ایران معادل 155 میلیون مترمربع فقط 
به کشور عراق بوده که نزدیک به 80 % واردات آن کشور را تشکیل 

می‌دهد. 
وابستگی بیش از یک سوم تولید کاشی و سرامیک کشور فقط به یک بازار 
صادراتی آن هم در شرایط سیاسی و ژئو پلتیک فعلی، زنگ خطر جدی 

برای مسئولین و دست‌اندرکاران این صنعت در ایران می‌باشد. ◼

جست‌وجو کنید:
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اخبـار جهـاناخبـار جهـان

شرکت Argenta Cerámica، یکی 
اسپانیایی  پیشرو  تولیدکنندگان  از 
در زمینه کاشی‌های دیواری و کف با 
طراحی چشمگیر، با همکاری شرکت 
بهینه‌سازی  در  تازه  گامی   Sacmi

خود  تولیدی  تأسیسات  ارتقای  و 
برداشته است.

مهم‌ترین  از  که  پروژه  این 
به  گروه  تاریخ  سرمایه‌گذاری‌های 
کارخانه  به  مربوط  می‌رود،  شمار 
پایان  بین  که  است   ”Factoría 1“
سال ۲۰۲۵ و تابستان ۲۰۲۶، دو خط 
جدید Continua+ 2120 برای تولید 
اسلب‌های بزرگ )از ۱۲۰۰×۱۲۰۰ تا 
به  آن  در  میلی‌متر(   ۲۸۰۰×۱۲۰۰

بهره‌برداری خواهد رسید.

شرکای  از  که   Argenta شرکت 
مهندسی  حوزه  در   Sacmi دیرینه 
است،  کارخانه‌ای  فناوری‌های  و 
رشد خود را با اتکا بر مجموعه کامل 
تجهیزات این شرکت از جمله پرس‌ها، 
خشک‌کن‌ها، کوره‌ها و سیستم‌های 
پولیش  و  دکوراسیون  اتوماسیون، 

پیش برده است.
بار   Sacmi جدید،  پروژه  این  در 
کلیدی  فناوری‌های  کلیه  دیگر 
کارخانه را تأمین کرده است. هر خط 
+PCR2120 Continua شامل یک 
جدید  نسل  هفت‌طبقه  خشک‌کن 
E7P و یک کوره پربازده FMA است 

که به سیستم‌های کامل LGV برای 
انتقال و ذخیره‌سازی با استفاده از 
واحدهای جعبه‌ای برای محصولات 
محصولات  برای  پلتفرم‌ها  و  خام 

پخته مجهز شده‌اند.
 BMR به‌منظور تکمیل پروژه، شرکت

نیز یک خط جدید پخ‌زنی، سنگ‌زنی 
و پولیش را تأمین کرده است.

ویژگی بارز این کارخانه، اتوماسیون 
کامل و کنترل دقیق فرآیندها است. 
جدید  نسل  ماشین‌آلات  کنار  در 
خودکار  بازرسی  سیستم  تولید، 
کیفیت  تضمین  برای   Optima+
است.  رفته  به‌کار  بی‌نقص  و  پایدار 
دبورر  جدید  دستگاه  همچنین 
پرداخت  فرآیند   ،Sacmi تطبیقی 
به‌صورت  را  خام  اسلب‌های  اولیه 

خودکار انجام می‌دهد.
کارخانه  نوسازی  راستای  در 
 Argenta شرکت   ،”Factoría 1“
همچنین طرحی موازی را با همکاری 
کارخانه  ارتقای  برای   Sacmi

است  کرده  آغاز   ”Factoría 4“
جدید  پرس  یک  نصب  شامل  که 
PH8200، خطوط سنگ‌زنی جدید 

از BMR و توسعه ناوگان LGV برای 
جابه‌جایی اسلب‌ها بر روی پلتفرم‌ها 

است.

Argenta Cerámica 
فناوری‌هـای Sacmi را برای 
اسـتراتژیک  سـرمایه‌گذاری 

برگزید خـود  جدید 

انرژی  تولید  سال  چهاردهمین  در 
ایتالیایی  سرامیکی  گروه  پاک، 
در  سرمایه‌گذاری  با   Florim

و  فوتوولتائیک  جدید  سامانه‌های 
یک تأسیسات انقلابی ذخیره‌سازی 
انرژی، گام تازه‌ای در مسیر پایداری 

برداشته است.
راهبرد  ادامه  در   Florim شرکت 
بلندمدت پایداری خود و در راستای 
انرژی،  کامل  استقلال  به  دستیابی 
کرده  ثبت  را  جدیدی  عطف  نقطه 
به‌عنوان  که  شرکت  این  است. 
 B Corp و Benefit Corporation

فعالیت  بین‌المللی  گواهی  دارای 
می‌کند، از سرمایه‌گذاری بیش از ۳.۵ 
میلیون یورو برای توسعه سامانه‌های 
سیستم  یک  نصب  و  فوتوولتائیک 
 ۵ ظرفیت  با  انرژی  ذخیره‌سازی 

این  است.  داده  خبر  مگاوات‌ساعت 
سامانه با هدف بهینه‌سازی مدیریت 
خودکفایی  افزایش  و  انرژی  جریان 
تولیدی شرکت  در سایت  عملیاتی 
 )MO(و  Fiorano Modenese در 

طراحی شده است.
در حال حاضر، مساحت پوشیده‌شده 
شرکت  خورشیدی  پنل‌های  با 
۱۲۷,۰۰۰ مترمربع است که سالانه 
تولید  برق  مگاوات‌ساعت   ۱۴,۳۱۷
برنامه سرمایه‌گذاری  می‌کند. طبق 
دسامبر ۲۰۲۵، ۴۸,۰۰۰  تا  جدید، 
مترمربع دیگر از سقف‌ها به پنل‌های 
جدید مجهز خواهد شد تا مجموع 
و  مترمربع   ۱۷۵,۰۰۰ به  مساحت 
 ۱۷,۹۳۰ به  سالانه  تولید  ظرفیت 

مگاوات‌ساعت برسد.
پروژه،  این  بخش‌های  مهم‌ترین  از 
با  جدید  نسل  باتری  سامانه  نصب 
که  است  مگاوات‌ساعت   ۵ ظرفیت 
انرژی مازاد تولیدشده را ذخیره کرده 

و مصرف آن را در زمان‌های مختلف 
موجب  راه‌حل  این  می‌سازد.  بهینه 
کارخانه  انرژی  خوداتکایی  افزایش 
بازدهی کلی سایت تولید  ارتقای  و 

خواهد شد.
پنل‌های  نخستین  نصب  زمان  از 
 Florim ،۲۰۱۱ خورشیدی در سال
بیش از ۷۷ میلیون یورو در زمینه 
بهره‌وری  و  زیست‌محیطی  پایداری 
 )MO(و Fiorano انرژی در سایت‌های
و)BO( سرمایه‌گذاری   Mordano و

کرده است. 
در شرایط جوی مطلوب، Florim تا 

۱۰۰ % از برق موردنیاز خود را تولید 
می‌کند و از سال ۲۰۲۱ تاکنون، باقی 
نیاز انرژی خود را نیز به‌طور کامل از 
منابع تجدیدپذیر دارای گواهی تأمین 

کرده است.
طبق برآوردها، از سال ۲۰۱۲ تا پایان 
انرژی  بهره‌وری  سامانه‌های   ،۲۰۲۶
Florim از انتشار بیش از ۱۸۵,۰۰۰ 

 )CO2( کربن  دی‌اکسید  تنُ 
که  دستاوردی  کرده‌اند؛  جلوگیری 
مسیر  استحکام  و  پیوستگی  بیانگر 
Florim در حرکت به‌سوی بی‌طرفی 

اقلیمی است.

 Florim پایداری:  و  انرژی 
استاندارد  از  جدیدی  سطح 

را رقم می‌زند
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در   Brick Slips جدید  بخش 
شرکت Imperial Bricks مجموعه 
تولیدکننده  این  محصولات 
و  می‌دهد  گسترش  را  بریتانیایی 
راه‌حل‌های متنوعی برای کاربردهای 

نمای ساختمان ارائه می‌کند.
تحقیق،  سال  دو  از  بیش  از  پس 
تأمین مواد اولیه و آزمایش، شرکت 
از   Imperial Bricks بریتانیایی 

 Brick Slips راه‌اندازی بخش جدید
این  است.  داده  خبر   Division

گسترده  مجموعه‌ای  شامل  بخش 
از بیش از ۱۵۰ نوع محصول با طیف 
است.  بافت‌ها  و  از رنگ‌ها  متنوعی 
این بخش جدید در پاسخ به افزایش 
تقاضا برای راه‌حل‌های سبک، نصب 
با روش‌های مدرن  آسان و سازگار 
در  است،  شده  ایجاد  ساخت‌وساز 
و  سنتی  ظاهر  همچنان  که  حالی 

اصیل آجر را حفظ می‌کند.
حدود  مساحتی  با  جدید  کارخانه 

۷۵۰ مترمربع و ظرفیت تولید شش 
میلیون قطعه آجر نما در سال فعالیت 
سفارشی  برش  خدمات  و  می‌کند 
 )Bespoke Cutting Service(
تمام  برای  در دو خط مجزا  نیز  را 
نیازهای شکل‌دهی و برش آجر ارائه 

می‌دهد.
که   Imperial Bricks شرکت 
به‌واسطه تولید آجرهای دست‌ساز، 
خدمات Brick Matching و توانایی 
 Weathering و   Tumbling در 

شناخته می‌شـود.

از  مجموعه‌ای  جدید،  بخش  این 
معماران،  اختیار  در  را  راه‌حل‌ها 
قرار  سازندگان  و  توسعه‌دهندگان 
می‌دهد که هم می‌توانند میراث و 
اصالت معماری آجری سنتی را حفظ 
کنند و هم مرزهای طراحی مدرن را 

گسترش دهند.

بخش   Imperial Bricks
را   Brick Slips جدید 

راه‌اندازی کرد

دستگاه جدید Cleandy 3.0 ساخت 
 Bongioanni Macchine شرکت 
ارائه  دقیق  و  قدرتمند  عملکردی 
شست‌وشوی  ماشین  این  می‌دهد؛ 
قالب با فشار حداکثر ۲۵۰ بار و حداقل 
دبی ۴۲ لیتر در دقیقه کار می‌کند و 
تا  قالب  نوع  هر  برای شست‌وشوی 
حداکثر ابعاد ۱۸۰۰×۹۰۰ میلی‌متر 

ایده‌آل است.
بارگذاری قالب از طریق درب جلویی 
دو‌تکه با طراحی خاص انجام می‌شود 

ناحیه  به  قالب  امکان ورود آسان  و 
جرثقیل  از  استفاده  با  شست‌وشو 
سقفی یا لیفتراک را فراهم می‌سازد. 
کل محفظه داخلی از استیل ضدزنگ 
ساخته شده تا حداکثر پایداری و دوام 
تضمین شود. پس از قرار گرفتن قالب 
در موقعیت، پارامترهای شست‌وشو از 
طریق پنل کنترل کاربرپسند مجهز به 

PLC تنظیم می‌شوند.

مانیفولد  دو  از  شست‌وشو  سیستم 
عقب(  در  دیگری  و  جلو  در  )یکی 
تشکیل شده است که هرکدام دارای 
۱۴ نازل چرخان هستند. از این میان، 
۶ نازل قابل تنظیم بوده و در هنگام 

شست‌وشوی قالب‌های کوچک‌تر به 
کاهش مصرف آب کمک می‌کنند. 
دوم  پمپ  افزودن  امکان  همچنین 
اختیاری برای افزایش توان شست‌وشو 
کنار  در  ویژگی‌ها  این  دارد.  وجود 

انعطاف‌پذیری،  بالا،  بهره‌وری  هم، 
در  و صرفه‌جویی  عمیق  تمیزکاری 
راه‌حل  قالب یک  در  را  آب  مصرف 
نوآورانه برای شست‌وشوی قالب‌های 

با اندازه‌های مختلف فراهم می‌کنند.

 Bongioanni Macchine
 CLEANDY 3.0 دستگاه

را معرفی کرد

قطعیت‌های  عدم  با  مواجهه  در 
 اقتصادی جهانی، تنش‌های ژئوپلیتیکی

سال   Kaleseramik بالا،  تورم  و 
۲۰۲۴ را با استقامت و عزم راسخ به 
پایان رساند؛ مسیری که کاملًا همسو 
با اهداف استراتژیک این گروه بود و 
پایان  به  انتظارات  مطابق  را  سال 

رساند.
با وجود کاهش تقاضای داخلی، این 
گروه سرامیکی ترکیه‌ای مجموعه‌ای 

از سرمایه‌گذاری‌های فناورانه را دنبال 
کرد که بیش از هر چیز بر بهره‌وری 
انعطاف‌پذیری  فرایندی،  و  عملیاتی 
بیشتر خطوط تولید و گسترش سبد 
محصولات متمرکز بود. این امر در 
حالی اتفاق افتاد که صنعت سرامیک 
با  برای سومین سال متوالی  ترکیه 
کاهش حجم تولید روبه‌رو شد )تولید 
ملی با کاهش ۱۴.۵ % به ۳۱۸ میلیون 
صادرات  هرچند  رسید(،  مترمربع 
میلیون   ۱۰۱ به  چشمگیر  رشد  با 

مترمربع افزایش یافت.
را  خود  تمرکز  ما  سال ۲۰۲۴   »در 
بر سـرمایه‌گذاری‌های آینده‌نگـر در 

سطح صنعتی و همچنین در بازارهای 
بین‌المللــی قــرار دادیم«، تیمـور 
 Kaleseramik مدیرکل  کارائوغلو، 
توضیح می‌دهد. »در ماه ژوئیه ما دو 
پروژه پیشگام فناوری را اعلام کردیم 
تکمیل  بعد  ماه‌های  در  دو  هر  که 
شدند. نخستین پروژه که با همکاری 
System Ceramics اجرا شد، یک 

یورویی  میلیون   ۱۵ سرمایه‌گذاری 
بود که به ما امکان داد برای نخستین 
بار در ترکیه پانل‌های پرسلانی فوق 
میلی‌متر   ۲ تنها  ضخامت  با  نازک 

تولید کنیم.
 ،SITI B&T پروژه دوم، در همکاری با

شامل نصب یک خط Supera بود 
که ما را به نخستین شرکت ترکیه‌ای 
تبدیل کرد که پانل‌های ۱۲۰×۲۸۰ 
میلی‌متر  با ضخامت ۶  سانتی‌متـر 
در  مـا  رهبـری  و  می‌کنـد  تولیـد 
راهکارهای معماری با ارزش افزوده 

بالا را بیش از پیش تقویت کرد. «

 ،K A L E S E R A M I K
جدیـد  سـرمایه‌گذاری‌های 
اسـلب‌های  و  کاشـی‌ها  در 

مـت گ‌فر ر بز
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بیش  حضور  با  بانکوک  نمایشگاه 
 ۳۰۰۰ و  بین‌المللی  برند   ۲۰۰ از 
بازدیدکننده از ۳۰ کشور، از جمله 
حدود ۳۰۰ خریدار مهمان از تایلند، 
ویتنام، هند و سایر کشورهای جنوب 

شرق آسیا برگزار شد.
 ASEAN Ceramics نمایشگاه 
از  که   & ASEAN Stone 2025

۱۵ تا ۱۷ اکتبر در بانکوک برگزار 
شد، نهمین و دومین دوره خود را 
نقطه  و  رساند  پایان  به  موفقیت  با 

عطف دیگری برای صنایع سرامیک 
و سنگ طبیعی جنوب شرق آسیا 

رقم زد.
 MMI Asia این رویداد توسط شرکت
منطقه‌ای  )زیرمجموعه   Pte Ltd

حمایت  با  و   )Messe München

 Thailand Convention and

 )TCEB(و  Exhibition Bureau

 Asian Exhibition مشاوره  و 
شد  برگزار   )AES(و  Services Ltd

و بار دیگر جایگاه خود را به عنوان 
بین‌المللی  گردهمایی  بزرگ‌ترین 
متخصصان سرامیک و سنگ طبیعی 

در منطقه تثبیت کرد.
این نمایشگاه میزبان بیش از ۲۰۰ 

برند بین‌المللی و ۳۰۰۰ شرکت‌کننده 
از حدود ۳۰ کشور بود و همچنین 
۳۰۰ خریدار مهمان از تایلند، ویتنام، 
هند و دیگر کشورهای آسیای جنوب 

شرقی در آن حضور داشتند.
پنج بازار اصلی بازدیدکننده شامل هند، 

چین، ویتنام، مالزی و اندونزی بودند. 
در طول سه روز برگزاری نمایشگاه، 
میان  تجاری  نشست  از ۴۰۰  بیش 
شد  برگزار  فروشندگان  و  خریداران 
که به ایجاد ارتباطات و همکاری‌های 

ارزشمند تجاری انجامید.

 ASEAN  نمـایشــــگاه 
 Ceramics & ASEAN
Stone 2025 با موفقیت در 

بانکـوک به پایان رسـید

بالا، ویژگی‌های  بهره‌وری  نوآوری و 
در  باریک  آجر  تولید  جدید  خط 

کارخانه Horsley Park است.
 Brickworks استرالیایی  شرکت 
مبلغ ۳.۲ میلیون دلار در یک خط 
در  پیشرفته  باریک  آجر  پردازش 
 Horsley Park محل کارخانه خود در
سرمایه‌گذاری کرده است که مرزهای 

مدرن  آجر  صنعت  برای  جدیدی 
ترسیم می‌کند.

پردازش  با ظرفیت  این خط جدید 
۲۰۰۰ آجر در ساعت، دقتی بی‌نظیر 
دارد و قادر است آجرها را متناسب 
و   Tru-Brix® rail سیستم‌های  با 
 Austral Bricks Thin Tech Plus®

مورد  راهکارهای  جمله  از   ،panel

پیش‌ساخته،  پنل‌های  در  استفاده 
برش داده و پروفیل کند.

این سرمایه‌گذاری، تعهد شرکت را به 
نوآوری، بهره‌وری و توسعه سامانه‌های 

صنعت  آینده  برای  آجر  پیشرفته 
ساختمان تأیید می‌کند.

سرمایه‌گذاری جدید شرکت 
Brickworks

 Edimax تولیدکننده ایتالیایی کاشی
به‌تازگی   )Gruppo Beta(و  Astor

را  خود  تولید  خط  نوسازی  پروژه 
است  رسانده  پایان  به  موفقیت  با 
- پروژه‌ای که شامل نخستین نصب 
صنعتی خشک‌کن جدید چندکاناله 
Sacmi مدل RD و نیز ارتقای بخش 

 PH8200 شکل‌دهی با افزودن پرس
Veloce‘’ می‌شود.

شرکت Edimax Astor که از دهه 
۱۹۷۰ یکی از بازیگران کلیدی صنعت 
کیفیت،  مرجع  و  ایتالیا  سرامیک 

طراحی و نوآوری به شمار می‌رود، با 
همکاری Sacmi گامی تازه در مسیر 
افزایش بهره‌وری و توسعه دامنه ابعاد 

محصولات برداشته است.
شرکت،  این  جدید  تولید  خط  در 
 Sacmi نوآورانه  کاملاً  خشک‌کن 
نخستین   - است  شده  نصب   RD5

دستگاه از نسل جدید خشک‌کن‌های 
رونمایی  از  پس  که   RD چندکاناله 
 ،Tecna 2024 نمایشگاه رسمی در 

وارد بهره‌برداری صنعتی شده است.
خشک‌کن‌های سری RD با داشتن 
انعطاف‌پذیری  کاری،  تا ۹ طبقه   ۵
می‌دهند  ارائه  پیکربندی  در  بالایی 
مزایای  تمامی  بهینه،  طراحی  با  و 
 Sacmi EM5/7 پیشین  سری‌های 

و ECP را در خود ترکیب می‌کنند. 
طراحی  مهم  ویژگی‌های  جمله  از 
می‌توان به بهبود دسترسی برای تعمیر 
نصب  امکان  و  آسان‌تر  نگهداری  و 
طبقات  بین  جداکننده  دیواره‌های 
غلطکی برای کنترل دقیق‌تر فرآیند 
 Edimax پروژه،  این  در  کرد.  اشاره 

ورودی  دهانه  با  طبقه   ۵ مدل  از 
۲۸۵۰ میلی‌متر و طول کلی ۲۲,۴ 
متر استفاده کرده است. این سیستم 
جایگزین خشک‌کن عمودی قدیمی 
EVA شده و با حذف محدودیت‌های 

قبلی در ابعاد، حداکثر انعطاف‌پذیری را 
برای انواع تولیدات فراهم می‌آورد.

Edimax Astor با همکاری 
و  فنـاوری  Sacmi ظرفیـت 
دامنـه اندازه محصـولات خود 

داد گسترش  را 



گزيده‌دنيای‌سراميک 1404/68    12

اخبـار جهـاناخبـار جهـان

شرکت Laterizi Archinà از منطقه 
کالابریا که از دهه ۱۹۵۰ در حوزه 
دیگر  بار  دارد،  فعالیت  آجر  تولید 
فرآیند  ارتقای مراحل کلیدی  برای 
 Marcheluzzo تولید خود به شرکت
)مستقر در Vicenza( اعتماد کرده 
است. این اقدام بار دیگر تأمین‌کننده 
اعتماد و همکاری طولانی‌مدت بین 

دو مجموعه است.
جهانی  صنعت  اخیر،  سال‌های  در 
آجر و سفال با رکود شدید مواجه بوده 
است؛ رکودی حاصل از مجموعه‌ای 
از عوامل که شرکت‌ها را مجبور کرده 
تمرکز  خود،  فعالیت  حفظ  برای 
خود را بر محصولات و فناوری‌هایی 
قرار دهند که قادر به کاهش بیشتر 

هزینه‌های تولید باشند.

برخی  رکود،  سال  چند  از  پس 
روند  دوباره  ایتالیایی  کارآفرینان 
سرمایه‌گذاری را آغاز کرده‌اند؛ این‌بار 
بلکه  تولید،  حجم  افزایش  برای  نه 
برای بهینه‌سازی فناوری‌ها، افزایش 
رقابت‌پذیری و انطباق با بازار در حال 
تغییر که در آن مواد جایگزین رشد 

چشمگیری داشته‌اند.
امروز، مناطق مرکزی و جنوبی ایتالیا 
می‌دهند  نشان  را  پویایی  بیشترین 
حمایتی  طرح‌های  از  استفاده  با  و 
 Industry 5.0 و   Industry 4.0

 سرمایه‌گذاری‌های چشمگیری انجام
نوسازی  بر  اصلی  تمرکز  داده‌اند. 
موارد  برخی  در  )و  موجود  خطوط 
و  فرآیندها  به‌روزرسانی  قدیمی(، 

کاهش هزینه‌های عملیاتی است.
به  اتکا  با   Marcheluzzo شرکت 
تجربه چند دهه‌ای و رویکرد مشاوره‌ای 
نزدیک با مشتریان، توانسته نیازهای 

پیچیده تولیدکنندگان جنوب ایتالیا 
را پاسخ دهد و پروژه‌های دشوار و فنی 

مهمی را با موفقیت اجرا کند.
 Laterizi نمونه برجسته، همکاری با
Archinà است؛ تولیدکننده‌ای که از 

دهه ۱۹۵۰ در تولید بلوک ساختمانی، 
کف‌سازی، آجر نما، محصولات سقف 
و کف‌پوش فعال است و بیش از ۴۰ 
سال است با Marcheluzzo شراکت 
دارد. این شرکت دوباره اجرای پروژه 

ارتقای مراحل کلیدی تولید خود را 
به Marcheluzzo سپرده است و این 
استمرار همکاری موفق دو  موضوع 

طرف را نشان می‌دهد.
سرمایه‌گذاری جدید بر بخش انتهایی 
خط تولید )End of Line( متمرکز 
بوده و شامل نصب سیستم‌های خودکار 
همچنین  و  آجر  جدید  بسته‌بندی 
واگن‌های  تخلیه  بخش‌های  ارتقای 

کوره و تشکیل پالت‌ها می‌شود.

جایـگاه   Marcheluzzo
ایتالیـا  را در جنـوب  خـود 

می‌کنـد تقویـت 

در اواسط سپتامبر و پس از تنها ۱۸ 
اتریشی  شرکت  ساخت‌وساز،  ماه 
شریک  با  همراه   RATH Group

 ،RATH Avanee خود  هندی 
رسماً کارخانه جدید خود را در شهر 
Visakhapatnam در جنوب شرق 

هند افتتاح کرد. این تأسیسات جدید 
برنامه  مستمر  اجرای  نشان‌دهنده 
توسعه جهانی گروه RATH است. با 
راه‌اندازی این واحد، تعداد سایت‌های 
در  واحد  هشت  به  شرکت  تولیدی 
سه قاره )اروپا، آمریکا و آسیا( رسیده 
و موقعیت شرکت را در برابر نوسانات 

بازارهای محلی تقویت کرده است.
 ،Andreas Pfneiszl گفته  به 

 RATH اجرایی  هیئت  سخنگوی 
مدرن  کارخانه  احداث  »با   :Group

عرضه  توانایی  ما  هند،  در  دیرگداز 
خود را با ظرفیت تولید بالاتر و زمان 
تحویل کوتاه‌تر تقویت کرده‌ایم - که 
این امر مزیتی آشکار برای مشتریان 
ما محسوب می‌شود. این سایت ما را 
قادر می‌سازد تا بازار رو به رشد آسیا 
و همچنین مشتریان جهانی خود را 
سریع‌تر، کارآمدتر و با بهره‌وری بالاتر 
تأمین کنیم، در حالی که  منابع  از 
همچنان استانداردهای بالای کیفیت 

RATH را حفظ می‌کنیم.«

این کارخانه بخشی از سرمایه‌گذاری 
 RATH Avanee مشترک 
در  تولید  است.   Private Limited

مارس ۲۰۲۵  از   Visakhapatnam

به‌صورت تدریجی آغاز شد و حدود 

 Bogie در کوره Fireclay ُ۵۰۰۰ تن
Hearth Furnace تولید و با موفقیت 

یک  ادامه،  در  شد.  هند  بازار  وارد 
Tunnel Kiln دیگر در جولای ۲۰۲۵ 

راه‌اندازی شد که ظرفیت سالانه کل 
را به حدود ۲۰,۰۰۰ تنُ محصولات 

دیرگداز افزایش می‌دهد.
Pfneiszl افزود: »این سایت تولیدی 

یک  به‌عنوان  را  ما  نقش  جدید، 
شریک قابل اعتماد برای مشتریان 

در هند، آسیا و سراسر جهان تقویت 
می‌کند.«

شرکت RATH AG با دفتر مرکزی 
 ۶۰۰ حدود   ،)Vienna( وین  در 
در  فروش  نمایندگی‌های  و  کارمند 
چندین کشور جهان، به‌عنوان یکی 
از تأمین‌کنندگان بین‌المللی پیشرو 
در راهکارهای دیرگداز برای دماهای 
تا ۱۸۰۰ درجه سانتی‌گراد شناخته 

می‌شود.

کارخانـه   RATH گـروه 
هنـد  در  را  خـود  جدیـد 

کـرد افتتـاح 
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شرکت Kajaria Ceramics در سال 
 ۲۰۲۵ مارس   ۳۱ به  منتهی  مالی 
سر  پشت  را  موفق  سالی  دیگر  بار 
در  این شرکت رشد ۶ %  گذاشت. 
حجم فروش و افزایش ۲ % در درآمد 
درآمد  مجموع  و  کرد  ثبت  را  کل 
عملیاتی آن به حدود ۵۴۸ میلیون 
کرور   ۴,۶۸۳ )معادل  آمریکا  دلار 
روپیه( رسید. این نتایج نشان‌دهنده 
توان بزرگ‌ترین تولیدکننده کاشی 
در  حتی  رشد  حفظ  در  هند  در 

شرایط فشار بازار است.
صنعت  برای   ۲۰۲۴ سال  واقع،  در 
کاشی هند سال آسانی نبود، همان‌طور 
 )Chetan Kajaria( که چتان کاجاریا

توضیح می‌دهد:
»بخش کاشی هند در سال گذشته با 
چالش‌های مداوم روبه‌رو بود. تقاضای 
داخلی در سطح پایینی قرار داشت 
و قیمت فروش نیز کاهش یافت. از 
سوی دیگر، صادرات به دلیل تنش‌های 
هزینه‌های  افزایش  ژئوپلیتیکی، 
حمل‌ونقل و اختلال در زنجیره تأمین 
شد.  محدود  سرخ  دریای  مسیر  در 
اگرچه اقتصاد هند باثبات و مقاوم باقی 
ماند، اما بخش‌های کلیدی برای ما - 
شامل املاک و ساخت‌وساز - فعالیتی 
کندتر داشتند که مستقیماً بر مصرف 

کاشی اثر گذاشت.«
با این حال، این مدیر که به همراه 
 Ashok( کاجاریا  آشوک  پدرش 
کاجاریا  ریشی  برادرش  و   )Kajaria

گروه  این  رهبری   )Rishi Kajaria(

خانوادگی را بر عهده دارد، دیدگاهی 
محتاطانه و درعین‌حال خوش‌بینانه 
صرفاً  را  رشد  کاهش  این  و  دارد 
نه رکود  نرم‌شدن کوتاه‌مدت و  یک 

ساختاری می‌داند.
بلندمدت  و  میان‌مدت  »چشم‌انداز 
اسـت.  امیدوارکننـده  همچنــان 
طرح‌هــای  شـهرنشینی،  افزایش 
همه  برای  مسکن  همچون  دولتی 
)Housing for All( و سرمایه‌گذاری 
در زیرساخت‌ها، همراه با رشد سلیقه 
زیبا،  سطوح  برای  مصرف‌کنندگان 
تقاضای  مسیر  برنددار،  و  بادوام 
قوی‌ای برای صنعت فراهم می‌کنند. 
بسیار  هند  اقتصاد  کلان  پایه‌های 
که  هند  املاک  بازار  است.  محکم 
ارزش آن در سال مالی ۲۰۲۵ حدود 
برآورد  آمریکا  دلار  میلیارد   ۶۵۰

سال  تا  شده  پیش‌بینی  می‌شود، 
۲۰۳۰ به ۱ تریلیون دلار برسد. این 
رشد عمدتاً از شهرهای درجه دو و 
سه ناشی می‌شود که با شهرنشینی، 
افزایش درآمد قابل‌تصرف و تقاضای 

آرزومندانه پیش می‌رود.«
مه  در  محصول  این  کارخانه  اولین 
۲۰۲۵ آغاز به کار کرده و کارخانه دوم 
نیز قرار است در ماه‌های آینده عملیاتی 

شود.

 Kajaria به‌نفـس   اعتمـاد 
Ceramics نسبت به بهبود 

بازار هنـد

نمایشگاه Cersaie 2025 در بولونیا 
بازدیدکننده   ۹۴,۵۷۷ حضور  با 
برگزار شد که نسبت به سال ۲۰۲۴ 
تنها ۰.۸ % کاهش داشت و ۴۷.۵ % 
کشـورهای  از  شرکت‌کننـدگان  از 
شرایط  وجود  با  بودند.  خارجی 
 Cersaie 2025 نتایج  بازار،  دشوار 
بار دیگر به‌طور کامل انتظارات ۶۲۷ 

شرکت‌کننده را برآورده کرد.
این نمایشگاه که از ۲۲ تا ۲۶ سپتامبر 
در بولونیا برگزار شد، در چهل‌ودومین 
را  خود  نقش  دیگر  بار  خود  دوره 
به‌عنوان مهم‌ترین ویترین بین‌المللی 
سرویس  لوازم  و  سرامیک  صنعت 

بهداشتی تثبیت کرد.
بازدیدکننده   ۴۹,۶۷۱ مجموع  در 
ایتالیایی )۳+%( و ۴۴,۹۰۶ بازدیدکننده 

خارجی )۴.۶- %( از آن دیدن کردند، 
بیـن‌المللـی  بازدیدکننـدگان  کـه 
۴۷.۵ % از کل حاضران را تشکیل 

می‌دادند.
با مساحت کلی ۱۵۵,۰۰۰ مترمربع 
در ۱۶ سالن نمایشگاهی، این رویداد 
کاشی  تولیدکننـده   ۳۴۳ میـزبان 
در  فعـال  شـرکت   ۹۸ سـرامیکی، 
حوزه لوازم سرویس بهداشتی و ۱۸۶ 
شرکت از بخش‌های مرتبط همچون 
و  فریت‌ها  اولیه،  مواد  نصب،  مواد 
و  غیرسرامیکی  سـطوح  رنگ‌ها، 

خدمات بود.
سال‌های  همچون  نمایشگاه  این 
گذشته بعُد بین‌المللی خود را حفظ 
شـرکت   ۲۴۳ به‌طوری‌کـه  کـرد، 
خارجی از ۲۹ کشور )۳۹ % از کل 
غرفه‌داران( حضـور داشتند. اسپانیا 
با بیش از ۱۴۰ برند، پرنماینده‌ترین 

کشور خارجی بود.

محصـولی،  نـوآوری‌های  بـر  علاوه 
غرفه‌داران توانستند فضاهایی با تأثیر 
خلق  چشمگیر  احساسی  و  بصری 
کنند که جلوه‌ای خاص به نمایشگاه 

بخشید.
 Augusto( چیـاروکی  آوگوسـتو 
Confindustria رئیس ،)Ciarrocchi 

 Ceramica، در ارزیابی نتایج گفت:

با  همراه   Cersaie بالای  »جذابیت 

کیفیت بالای بازدیدکنندگان باعث 
شد شرکت‌کنندگان بتوانند به‌خوبی 
از سرمایه‌گذاری خود در این نمایشگاه 
کنند. صنعت سرامیک  بهره‌برداری 
است،  رهبر جهانی  ایتالیا همچنان 
به‌واسطه سرمایه‌گذاری‌های پیوسته، 
طراحی و نوآوری باکیفیت، و تعهد 
و  زیست‌محیطی  پایداری  به  راسخ 

اجتماعی.«

 Cersaie 2025 نمایشگاه 
نزدیک به ۹۵ هزار بازدیدکننده 

را جذب کرد
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اخبـار جهـاناخبـار جهـان

در راستای گذار به سمت مفهوم جدید 
از   Sacmi شرکت   ،Easy Factory

کرده  رونمایی   Optima+ سیستم 
دوربین  بر  مبتنی  سامانه‌ای  است؛ 
برای بازرسی خودکار اسلب‌های خام 
که کنترل کیفیت دقیق، یکنواخت 
و مداوم را بر کل فرآیند تولید انجام 
افزایش  آن،  نتیجه‌ی  می‌دهد. 
کیفیت، حذف ضایعات، جلوگیری از 
بهره‌وری کلی  ارتقای  و  دوباره‌کاری 

فرآیند است.
کنترل کیفیت خودکار

در خطوط سنتی شکل‌دهی، کنترل 
به‌صورت  خام  اسلب‌های  کیفیت 
بازرسی  و  می‌شود  انجام  دستی 
تصادفی  نمونه‌گیری  طریق  از  تنها 
 Optima+ صورت می‌گیرد.سیستم
شکل‌دهی  بخش  انتهای  در  که 
)+Continua( یا پس از خشک‌کن 
نصب می‌شود، کنترل کیفیت را به‌طور 

کامل خودکار می‌سازد و با بازرسی 
صددرصدی تولید، دقت و تکرارپذیری 
کامل را تضمین می‌کند، در حالی که 
تفاوت در مهارت و تجربه‌ی اپراتورها 

دیگر تأثیری بر نتیجه ندارد.
سه  از  بهره‌گیری  با  سیستم  این 
دوربین موتور‌دار با وضوح بالا، اسکن 
انجام  اسلب  هر  از  کاملی  سه‌بعدی 
می‌دهد تا نقایص سطحی یا لبه‌ای 
لایه‌لایه  یا  ریز  ترک‌های  مانند 
را شناسایی کند و همچنین  شدن 
)طول،  هندسی  ناهماهنگی‌های 
عرض، قطرها( را نسبت به داده‌های 

تئوریک تشخیص دهد.
سیستمی تطبیق‌پذیر و انعطاف‌پذیر

بلافاصله   Optima+ سیستم 
اسلب‌های غیراستاندارد را پیش از ورود 
به مراحل بعدی شناسایی می‌کند. این 
سامانه دقیق و قابل تنظیم بوده و با هر 

پیکربندی تولیدی سازگار می‌شود.
طراحی گانتری آن نصب را بر روی 
به‌راحتی  موجود  یا  جدید  خطوط 

امکان‌پذیر می‌سازد.

پیشرفته  شناسایی  الگوریتم‌های 
تا  می‌دهند  اجازه  سیستم  به 
بدنه‌ها،  انواع  با  خودکار  به‌طور 
ابعاد  زیره،  رنگ  بافت‌های سطحی، 
و ضخامت‌های متفاوت تطبیق پیدا 
ترتیب، حتی در هنگام  بدین  کند. 
تغییر مدل تولید نیز کنترل فرآیند 
بدون وقفه و بدون نیاز به تنظیمات 

دستی ادامه می‌یابد.
از طریق رابط کاربری HMI، اپراتور 
را  پارامترها  و  مجاز  حدود  می‌تواند 
تعیین کند، تصاویر )سطح و لبه‌ها(، 
را  ثبت‌شده  داده‌های  و  هندسه‌ها 
به‌صورت زنده مشاهده کند. خط تولید 
همچنین می‌تواند برای حذف خودکار 
برنامه‌ریزی  غیراستاندارد  اسلب‌های 

شود.
از کنترل کیفیت تا کنترل فرآیند

در راستای نسل جدید سیستم‌های 
تولید  خطوط  برای   Sacmi بینایی 
سرامیک، +Optima کنترل کیفیت را 
به سطحی بالاتر ارتقا می‌دهد و آن را به 

کنترل فرآیند تبدیل می‌کند.

به‌لطف نظارت و ثبت داده‌ها به‌صورت 
لحظه‌ای، سیستم نه‌تنها اسلب‌های 
می‌کند،  شناسایی  را  غیراستاندارد 
انحرافات  کوچک‌ترین  حتی  بلکه 
فرآیندی را در زمان وقوع تشخیص 
افزایش  موجب  امر  این  می‌دهد. 
کیفیت در بلندمدت، بهبود بهره‌وری 
کلی تجهیزات )OEE( و جلوگیری از 

دوباره‌کاری‌های پرهزینه می‌شود.

+Sacmi Optima: کنتـرل 
کیفیـت دیجیتالـی بـر روی 

اسـلب‌های خـام

و   QUA Bien،و  برندهای  ادغام  با 
این   ،BiQ گروه  قالب  در   Biqslab

چهل‌ودومین  در  ترکیه‌ای  شرکت 
دوره نمایشگاه Cersaie با سه غرفه 
در سالن ۱۸ حضور یافته است؛ نه تنها 
با مجموعه‌های جدید بلکه با هویتی 
منسجم که بازتاب‌دهنده چشم‌انداز 

جهانی آن است.
 BiQ جدیدترین برند در زیرمجموعه
 ،Biqslab Maxton یعنی ،Group

تجربه  سال   ۳۰ از  بیش  پایه  بر 
 Bien مهندسی و دانش تولید شرکت
شکل گرفته است. این برند با آغاز 
بزرگ‌فرمت،  سطوح  در  نو  عصری 
را  بین‌المللی خود  نخستین حضور 

با ۳۰ سری جدید در ابعاد ۸۰×۳۲۰ 
سانتی‌متر   ۳۲۰×۱۶۰ و  سانتی‌متر 

جشن می‌گیرد.
ابعاد  به‌دلیل  تنها  نه  مجموعه  این 
تنوع  به‌واسطه  بلکه  خود،  بزرگ 
سهولت  و  بالا  دوام  زیبایی‌شناسی، 
 Biqslab است.  برجسته  کاربرد 
امکان  و  یکپارچه  سطوح  ارائه  با 
معماران،  برای  نامحدود  طراحی 
توجه‌ها  خلاقان،  و  داخلی  طراحان 
را جلب کرده است و بر پایه یکی از 
تولید  زیرساخت‌های  پیشرفته‌ترین 

سرامیک در ترکیه ساخته شده است.
 ۲۰۰ از  بیش  تولیدی  ظرفیت  با 
میلیون مترمربع، گروه BiQ جایگاه 
قدرتمندی در عرصه بین‌المللی دارد. 
از ۶۰ میلیون   Bien تولید ظرفیت 
مترمربع فراتر رفته، QUA به ۴۹.۶ 

 Biqslab میلیون مترمربع رسیده و
سرمایه‌گذاری‌های  با  نیز   Maxton

جدید در مسیر عبور از ۱۰۰ میلیون 
مترمربع قرار دارد.

سطوح  چشم‌انداز  راستای  در 
بزرگ‌فرمت Biqslab Maxton، دو 
برند Bien و QUA نیز مجموعه‌های 
قدرتمندی را در Cersaie 2025 به 

نمایش گذاشته‌اند.
Bien نزدیک به ۱۰۰ محصول جدید 

با  تا کاشی‌های  از سطوح دکوراتیو 
عملکرد بالا معرفی می‌کند، در حالی 
که QUA بیش از ۱۱۰ محصول تازه 
را با تمرکز بر مینیمالیسم و بافت‌های 

مدرن ارائه می‌دهد.
از ۲۳۰ محصول  بیش  در مجموع، 
جدید نه تنها تنوع طراحی برندهای 
بلکه  به نمایش می‌گذارند،  را   BiQ

نشان‌دهنده اعتماد و قدرت تولید در 
مقیاس صنعتی آن‌ها هستند.

در   BiQ جدیـد  گـروه 
 Cersaie 2025 نمایشگاه

شـد رونمایـی 
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با وجود شرایط کلان اقتصادی دشوار 
و ضعف بازار ساخت‌وساز در بسیاری از 
مناطق، شرکت wienerberger بار 
دیگر توانایی خود را در تاب‌آوری نشان 

داد.
شـرکت wienerberger در ســال 
٢٠٢۴ موفق شد درآمد خود را به ۴.۵ 
میلیارد یورو برساند )۶ % رشد نسبت 
به ٢٠٢٣( و در نیمه اول ٢٠٢۵ نیز به 
درآمد ۲.۳ میلیارد یورو دست یافت 
)در مقایسه با ۲.۲ میلیارد یورو در نیمه 
 EBITDA اول ٢٠٢۴(. سود عملیاتی
نیز در نیمه اول سال تقریباً پایدار ماند و 
به ۳۸۳ میلیون یورو رسید در حالی که 
در مدت مشابه سال ٢٠٢۴ برابر با ۴۰۰ 

میلیون یورو بود )۴ % کاهش(.
عملیاتی،  کارایی  حاصل  نتایج  این 
انضباط سخت‌گیرانه هزینه‌ها و ادغام 
تازه  استراتژیک  شرکت‌های  سریع 

خریداری‌شده بود.
به‌ویژه، ادغام شرکت Terreal زودتر از 
برنامه انجام شد و به شکل چشمگیری 
راهکارهای  تقویت مجموعه  موجب 
سقف و سامانه‌های خورشیدی گروه 
گردید و فرصت‌های جدیدی را در بازار 

نوسازی ساختمان‌ها ایجاد کرد.
و  رئـیــــس   ،Heimo Scheuch

 wienerberger گـروه  مدیـرعامل 
گفت: »ما تا زمان بازیابی محسوس 
که   - جدید  ساخت‌وساز  بخش  در 

در نیمه دوم سال انتظار نمی‌رود - به 
و  کارایی  افزایش  اقدامات  اجرای 
بهینه‌سازی ادامه خواهیم داد. مدیریت 
منظم هزینه و قیمت‌گذاری، همراه با 
برنامه‌های کارایی عملیاتی، به ما امکان 
داده حاشیه سود خود را حفظ کنیم، 
بر  ما  راهبردی  تمرکز  در حالی که 
نوآوری و راه‌حل‌های زیست‌محیطی 
موقعیت بلندمدت شرکت را تقویت 

کرده است.«

نشانه‌های بهبود در اروپای غربی
اروپای غربی در نیمه نخست ٢٠٢۵ 
نشانه‌هایی از بهبود نشان داد. درآمد 
فروش در این منطقه با رشد ۱۱ % 
 ۱,۳۷۸.۶ به  قبل  سال  به  نسبت 
 EBITDA میلیون یورو رسید و سود
نیز از ۱۸۲.۹ میلیون یورو در نیمه اول 
٢٠٢۴ به ۲۰۵ میلیون یورو افزایش 

یافت.
را  خود  فعالیت  شرکت  فرانسه،  در 
در حوزه سقف و نما گسترش داد، در 
حالی که در هلند تقاضا عمدتاً توسط 
بخش  شد.  تحریک  نوسازی  بخش 
تحت  همچنان  آلمان  ساخت‌وساز 
با   wienerberger اما  است،  فشار 
توانست  محصولات  بهتر  ترکیب 
بخشی از اثر منفی را جبران کند. در 
جدید  ساخت‌وساز  فعالیت  بریتانیا 
موجب رشد ۱۲ %ی حجم فروش آجر 
نسبت به نیمه اول ٢٠٢۴ شد، اگرچه 
تقاضا برای سفال‌های سقفی همچنان 

ضعیف است. در ایرلند روندها مثبت 
باقی ماند و انتظار می‌رود رشد بیشتری 

در نیمه دوم سال حاصل شود.

کُندی در اروپای شرقی
سال ٢٠٢۴،  در  قوی  رشد  از  پس 
فعالیت ساخت‌وساز در اروپای شرقی 
در نیمه نخست ٢٠٢۵ کاهش یافت. 
با این حال wienerberger با اجرای 
سریع اقدامات قیمت‌گذاری و کارایی 
توانست موقعیت بازار خود را تقویت 
کند، از جمله افزایش قابل توجه سهم 
بازار در بخش دیوارسازی مجارستان. 
درآمد منطقه‌ای با رشد ۳ % به ۵۹۲ 
میلیون یورو رسید، در حالی که سود 
عملیاتی EBITDA به ۱۰۲.۶ میلیون 

یورو کاهش یافت.
با کاهش تورم، بهبود اعتماد بازار و 
کاهش نرخ بهره، انتظار می‌رود روند 
بازیابی تدریجی در نیمه دوم سال آغاز 

شود.

چالش‌ها در آمریکای شمالی
در آمریکای شمالی، نتایج تحت تأثیر 
فضای اقتصادی ضعیف‌تر از انتظار و 
نوسانات شدید بازار قرار گرفت. شروع 
پروژه‌های مسکونی ۶ % کاهش یافت و 
نرخ وام مسکن در سطح ۶.۷ % بالا باقی 
ماند. کسب‌وکار در کانادا نیز منقبض 
ایالات  در  آجر  فروش  حجم  شد. 
متحده ۷ % و در کانادا ۱۲ % کاهش 
یافت، در حالی که بخش لوله‌کشی 

)piping( رشد ۴ %ی را حفظ کرد. 
درآمد نیمه اول سال با کاهش ۶ % به 
 EBITDA ۳۷۵.۸ میلیون یورو رسید و

افت شدید ۲۹ درصدی را تجربه کرد.
Scheuch افزود: »عملکرد ما در نیمه 

نشان‌دهنده  به‌روشنی   ٢٠٢۵ اول 
 wienerberger سازگاری  و  قدرت 
است. انتظار داریم سود EBITDA در 
نیمه دوم سال از سطح نیمه اول بالاتر 
باشد و برای کل سال به حدود ۸۰۰ 

میلیون یورو برسد.«
 wienerberger عیــن حــال،  در 
بهبــودهای  بـه دنبــال  همچنـان 
بهینه‌سـازی  طریـق  از  استراتژیک 
پرتفوی، ابتکارهای نوآورانه و فعالیت 
تملک  و  ادغام  حوزه  در  هدفمند 
)M&A( خواهد بود و اطمینان دارد که 
به هدف میان‌مدت خود برای دستیابی 
 EBITDA به بیش از ۱.۲ میلیارد یورو

دست خواهد یافت.
بـرای  ارزش  ایجــاد  بــر  شـرکت 
تقـویت  و  و سـهام‌داران  مشتریـان 
نقش خود به‌عنوان پیشرو در گذار به 
ساخت‌وسازهای کم‌مصرف و سازگار با 

اقلیم تمرکز دارد.

wiener�  عملکرد قدرتمند 
berger در سال ٢٠٢۵
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 CET – European Federation of Ceramic Tile سالانه  کنگره 
Manufacturers که از ۱۲ تا ۱۴ ژوئن در شهر Wrocław  لهستان برگزار 

شد، رهبران انجمن‌های ملی و نمایندگان صنعت را گرد هم آورد تا در مورد 
چالش‌های کلیدی پیش‌روی این بخش گفتگو کنند. موضوعات مورد بحث 
شامل گذار انرژی، سیاست تجاری اتحادیه اروپا، دسترسی به بازار و مقررات 
محیط‌زیستی بود و تمرکز مشترک بر دفاع از رقابت‌پذیری صنعت سرامیک 
اروپا قرار داشت. این کنگره خواستار اقدامات فوری ساختاری از سوی اتحادیه 
اروپا برای حفظ رقابت‌پذیری صنعت شد؛ صنعتی که همچنان تحت فشار 

بحران انرژی، هزینه‌های تنظیم‌گری و رویه‌های ناعادلانه تجاری قرار دارد.
مجمع عمومی CET در تاریخ ۱۳ ژوئن در هتل AC Hotel Marriott در 
 ،Ferdynand Gacki برگزار شد. پس از سخنان خوشامدگویی Wrocław

میزبان  لهستان  سرامیک  )انجمن   Polska Unia Ceramiczna رئیس 

 Raul و Roman Blažíček یعنی ،CET رویداد(، جلسه با سخنان نایب‌رؤسای
Carnicer آغاز شد.

 European Policy رئیس  و  اروپا  پارلمان  عضو   ،Elisabetta Gualmini

Ceramics Forum، از طریق پیام ویدیویی خطاب به حاضران، بر اهمیت 

استراتژیک صنعت سرامیک برای اشتغال و زنجیره ارزش در داخل اتحادیه 
که  اروپا  اتحادیه  سیاست‌های  ضرورت  بر  همچنین  او  کرد.  تأکید  اروپا 
تولید را در سراسر قاره تقویت کند، اشاره کرد. وی گفت: »ما باید از اروپای 

مصرف‌کنندگان به اروپای تولیدکنندگان تغییر مسیر دهیم.«
نایب‌رئیس Raul Carnicer نیز با تأکید بر همین موضوع خواستار »تغییر 
اروپا برای معکوس کردن روند جایگزینی  اتحادیه  اساسی در سیاست‌های 
هزینه‌های  و  استانداردها  با  کشورهایی  از  واردات  با  اروپا  صنعتی  تولید 

زیست‌محیطی و اجتماعی به‌مراتب پایین‌تر« شد.

کنگـره سـالانه صنعـت کاشـی سـرامیک اروپا 
برگزار شـد

EUROPEAN CERAMIC TILE INDUSTRY 
MEETS FOR ANNUAL CONGRESS 

The annual congress of CET – European Federation of Ceramic Tile Manufacturers held in Wrocław, Poland from 12 to 14 
June brought together leaders from national trade associations and industry representatives to discuss the key challenges 
facing the sector. The topics of discussion ranged from the energy transition and EU trade policy to market access and envi-
ronmental regulations, all with a shared focus on defending the competitiveness of Europe’s ceramic industry. The congress 
appealed to the EU for urgent structural measures to safeguard the industry’s competitiveness, which continues to suffer un-
der the burden of the energy crisis, regulatory costs and unfair trading practices. 
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رویـــدادرویـــداد

فروش پایدار اما همچنان بسیار پایین‌تر از سطح قبل از بحران
داده‌های اقتصادی ارائه‌شده در مجمع تصویری پیچیده از وضعیت این بخش 
محصولات،  بالای  کیفیت  و  قوی  صادراتی  جهت‌گیری  باوجود  داد.  نشان 
کاشی  فروش  اگرچه  هستند.  فشار  تحت  همچنان  اروپایی  تولیدکنندگان 
سرامیک در سال ۲۰۲۴ نسبت به ۲۰۲۳ ثابت بود، اما همچنان ۲۴ % پایین‌تر 
از سطح ۲۰۲۱ قرار داشت، در حالی که مصرف کاشی در اتحادیه اروپا ۷.۵ % 
افزایش یافت )نشانه‌ای از وابستگی بیشتر به واردات(. وضعیت برای صادرات 
خارج از اتحادیه اروپا حتی نگران‌کننده‌تر بود، زیرا ۳.۶ % نسبت به ۲۰۲۳ و 
۳۴ % نسبت به ۲۰۲۱ کاهش داشت. این افت ناشی از ترکیب عواملی مانند 
در  فنی  و  تعرفه‌ای  موانع  و  مقرراتی  هزینه‌های  افزایش  انرژی،  هزینه‌های 

بازارهای صادراتی بود.

ETS اقدامات اضطراری و اصلاح :CET مطالبات
برای مقابله با این چالش‌ها، CET بار دیگر ضرورت فوری اقدامات کوتاه‌مدت در 
خصوص هزینه‌های کربن را مطرح کرد تا رقابت‌پذیری تولید اروپا بازیابی شود. 

پیشنهادهای کلیدی شامل موارد زیر بود:
• تعلیق موقت الزام بازپرداخت EUA یا کاهش نرخ تخصیص رایگان برای 

بخش‌های متاثر از بحران؛
افزایش سقف واجد  از طریق  ETS برای واحدهای کم‌انتشار  • ساده‌سازی 
از   )EU ETS دستورالعمل   ۲۷ )ماده  ملی  معادل  اقدامات  برای  شرایطی 

۲۵,۰۰۰ به ۵۰,۰۰۰ تن CO2 در سال؛
• بازنگری دستورالعمل‌های کمک‌دولتی ETS با هدف گسترش شمول جبران 
غیرمستقیم هزینه‌ها به صنعت سرامیک و سایر صنایع انرژی‌بر، جهت حمایت 
از تلاش‌های آن‌ها برای کربن‌زدایی بدون تضعیف ظرفیت سرمایه‌گذاری یا 

رقابت جهانی.

تجارت: تقویت دفاع در برابر دامپینگ و یارانه‌ها
سیاست  ابزارهای  خواست  اروپا  اتحادیه  از  همچنین   CET عمومی  مجمع 
تجاری را تقویت کرده یا ابزارهای جدیدی توسعه دهد تا با اثرات دامپینگ، 
یارانه‌های غیرقانونی و مازاد ظرفیت تولید، نه‌ فقط از چین بلکه از هند نیز 
زیست‌محیطی  هزینه‌های  که  کردند  تأکید   CET اعضای  شود.  مقابله 

غیرتحمل‌شده باید به‌طور کامل در محاسبه دامپینگ لحاظ شود.

تمرکز بر پایداری، ایمنی و شفافیت
جمله  از  مقرراتی  و  محیط‌زیستی  موضوعات  همچنین  عمومی  مجمع  در 
بازنگری BREF برای بخش سرامیک و موضوعات مربوط به ETS مطرح شد. 
Confindustria Ceramica مطالعه‌ای ارائه کرد که هزینه‌های »نامتناسب و 

غیرموجه« سیاست‌های زیست‌محیطی برنامه‌ریزی‌شده را نشان می‌داد.همچنین 
مطالعه‌ای توسط ASCER و Confindustria Ceramica ارائه شد که مزایای 
کاشی‌های سرامیکی از نظر دوام، ایمنی آتش‌سوزی و بهره‌وری انرژی ساختمان‌ها را 
برجسته می‌کرد. در نهایت، اعضای CET بر ضرورت اجرای برچسب‌گذاری اجباری 

مبدأ کالا برای شفافیت بیشتر برای مصرف‌کنندگان اروپایی تأکید کردند.

اتحاد و چشم‌انداز مشترک: مقصد بعدی ایتالیا ۲۰۲۶
 Polska Unia از Roman Blažíček آقای ،CET در سخنان پایانی، نایب‌رئیس
Ceramiczna بابت میزبانی کنگره ۲۰۲۵ قدردانی کرد و از حضور نمایندگان 

صنعتی که در سراسر اروپا هزاران SME، بیش از ۲۰۰,۰۰۰ کارمند مستقیم و 
تعداد زیادی »قهرمان جهانی« را شامل می‌شود، تشکر کرد. وی گفت: »فقط 
با اتحاد کامل می‌توانیم در سطح اروپا و ملی خواستار ساده‌سازی، اقدامات 

اضطراری درباره کربن و هزینه‌های انرژی و سیاست تجاری قدرتمند باشیم.«
کنگره بعدی CET از ۴ تا ۶ ژوئن ۲۰۲۶ در ایتالیا برگزار خواهد شد.  ◼
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 greenfield نوع  از  و  جدید  تولیدی  واحد  یک   ،Bäherden Ceramics

در نزدیکی پایتخت ترکمنستان، عشق‌آباد، در تاریخ ۱۲ مارس طی مراسم 
 Serdar Gurbangulyýewiç کشور  رئیس‌جمهور  حضور  با  رسمی 
Berdimuhamedow، نخست‌وزیر، وزیر صنعت و توسعه اقتصادی و سایر 

 Sacmi مقامات عالی‌رتبه افتتاح شد. این کارخانه که به طور کامل توسط
ساخته شده است، هم کاشی سرامیکی و هم تجهیزات بهداشتی تولید خواهد 

کرد.
هدف این پروژه ایجاد یک واحد تولیدی فوق‌مدرن و با ظرفیت بالا بود که 
بتواند نقش مهمی در تولید داخلی کاشی سرامیک و تجهیزات بهداشتی با 
کیفیت بالا در کشور ایفا کند. تصمیم برای همکاری با Sacmi بار دیگر توانایی 
این شرکت ایتالیایی را در اجرای پروژه‌های بسیار بلندپروازانه در سراسر جهان 

با ارائه بهره‌وری، تخصص و تضمین نتایج موفقیت‌آمیز اثبات می‌کند.

واحد تولید کاشی
تأسیسات تولید کاشی شامل بخش آماده‌سازی بدنه است که تمام مراحل 

تا  اولیه  مواد  بچینگ  سیستم‌های  از 
سیلوهای  و  اسپری‌درایر‌ها  آسیاب‌ها، 
این  می‌دهد.  پوشش  را  ذخیره‌سازی 
می‌شود؛  تغذیه  تولید  خط  دو  به  بخش 
کاشی‌های  تولید  برای  عمدتاً  یکی 
برای  دیگری  و   monoporosa دیواری 
تولید کاشی‌های دیواری و کف تک‌پخت 
تولید  )single-fire( و پرسلانی. ظرفیت 
روز  در  مترمربع   ۸۵۰۰ حدود  خط  هر 
است که بسته به اندازه و ضخامت محصول 

متغیر می‌باشد.
این کارخانه تمرکز خود را بر تولید ابعاد 

محبوب بازار مانند ۳۰×۶۰ سانتی‌متر و ۶۰×۶۰ سانتی‌متر قرار داده است، اما 
همچنین قادر به تولید اسلب‌هایی تا اندازه ۸۰×۱۶۰ سانتی‌متر می‌باشد، و 
این به لطف وجود چهار پرس Sacmi )دو دستگاه PH3500 و دو دستگاه 
به بخش  از شکل‌دهی، هر دو خط  امکان‌پذیر شده است. پس   )PH6500

خشک‌کن‌ها، لعاب‌زنی و دستگاه‌های تزئین دیجیتال )DHD 1208( هدایت 
می‌شوند. سپس کاشی‌ها به بخش پخت منتقل می‌شوند که مجهز به دو کوره 

FMS و یک پیش‌خشک‌کن با طول تقریبی ۱۶۰ متر است.

 BMR این کارخانه همچنین مجهز به خطوط پولیش و ساب تولید شده توسط
می‌باشد. Sacmi همچنین تجهیزات بخش بسته‌بندی و سورتینگ را تأمین 
و  انجام می‌شود  اتوماتیک  LGVهای  توسط  عملیات جابجایی  است.  کرده 
شامل بارگیری مستقیم کامیون‌ها از خط بافر ذخیره که بخش کاشی و بخش 

تجهیزات بهداشتی را به هم متصل می‌کند نیز هست.

واحد تولید تجهیزات بهداشتی
بخش تولید تجهیزات بهداشتی Bäherden Ceramics توسط Sacmi برای 
تولید سالانه ۲۰۰ هزار قطعه طراحی شده و 
شامل یک بخش داخلی ساخت قالب‌های 
به‌صورت  ریخته‌گری  فرآیند  است.  گچی 
دستی یا مکانیزه و از طریق سیستم باتری 
BCV برای قالب‌گیری دوگانه انجام می‌شود. 

همچنین یک سلول ALS برای ریخته‌گری 
تحت فشار بالا جهت تولید محصولات چینی 
مخازن،  پایه‌ها،  روشویی،  مانند  بهداشتی 
درپوش‌ها و توالت‌های زمینی تأمین شده 
است که نشان‌دهنده تمرکز پروژه بر استفاده 
از فناوری پیشرفته برای دستیابی به نتایج با 

کیفیت بالا می‌باشد.

 BÄHERDEN CERAMICS افتتـاح کارخانه جدیـد
در ترکمنسـتان

BÄHERDEN CERAMICS INAUGURATES 
NEW FACTORY IN TURKMENISTAN

Bäherden Ceramics, a newly built greenfield facility near Turkmenistan’s capital Ashgabat, was inaugurat-ed on 12 March 
with an official ceremony attended by the country’s President Serdar Gurbangulyýewiç Berdimuhamedow, the Prime Minis-
ter, the Minister of Industry and Economic Development and other high-ranking local officials. Built entirely by Sacmi, the 
plant will produce both ceramic tiles and sanitaryware.
The aim of the project was to create an ultra-modern, high-capacity manufacturing facility capable of mak-ing a major con-
tribution to the country’s domestic production of high-quality ceramic tiles and sanitary-ware. The decision to work with Sac-
mi reaffirms the Italian company’s ability to successfully handle highly ambitious projects anywhere in the world, delivering 
efficiency, expertise and guaranteed results.
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رویـــدادرویـــداد

این واحد شامل خشک‌کن‌های پربازده Sacmi و ربات‌های لعاب‌زنی پیشرفته 
Gaiotto GA 2000 مجهز به سیستم‌های روز مانند Mass Control® برای 

کنترل جریان و بهینه‌سازی مسیرهای لعاب‌پاشی است. پخت نیز در یک کوره 
Riedhammer با بازده بالا و مصرف انرژی پایین انجام می‌شود.

تخصص تکنولوژیک
تأمین  از  فراتر  پروژه  این  بهداشتی،  تجهیزات  و  کاشی  بخش  دو  هر  در 
ماشین‌آلات بوده و شامل ابزارها و تخصص لازم برای آزمایش ترکیب بدنه با 
هدف استفاده از مواد اولیه محلی نیز می‌شود. برای تولید تجهیزات بهداشتی، 

Sacmi همچنین راهکارهای مدل‌سازی را ارائه داده که در مرحله راه‌اندازی 

در محل توسعه یافته‌اند، با تمرکز بر فرم‌های ظریف، طراحی مدرن و طیف 
گسترده‌ای از رنگ‌ها.

این پروژه با همکاری نزدیک میان دفتر مرکزی ایتالیا و شبکه محلی انجام 
فنی  تیم‌های  و  می‌شد  هماهنگ   Sacmi Istanbul دفتر  توسط  که  شد، 
مسئولیت مدیریت تمامی مراحل حساس مونتاژ و تست ماشین‌آلات را برعهده 
تخصصی  شرکت  توسط  بین‌المللی  و حمل‌ونقل  لجستیک  بخش  داشتند. 

Italiansped، زیرمجموعه Sacmi، مدیریت شد.  ◼

تبلیغات
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از  یکی   ،Hong Leong Manufacturing Group عضو   ،Guocera

بزرگ‌ترین تولیدکنندگان و صادرکنندگان کاشی در مالزی است که محصولات 
خود را به بیش از ۵۰ کشور در مناطق Asia-Pacific، خاورمیانه، اروپا و قاره‌های 
آمریکا می‌فروشد. این شرکت با بیش از نیم‌قرن سابقه، بیش از ۴۰۰ نفر را در 
دفتر مرکزی خود در ‏)Selangor(و Petaling Jaya و در سایت اصلی تولید 
در ‏)Johor(و Kluang به کار گرفته است؛ جایی که بیش از یکصد کالکشن از 

کاشی‌های پرسلانی کوچک و متوسط تولید می‌شود.
در دسامبر ۲۰۲۳، این شرکت برای توسعه سایت Kluang با نصب یک کارخانه 

جدید تولید اسلب، یک قرارداد شراکت با Gruppo B&T  امضا کرد.
این کارخانه به فناوری‌های پیشرفته و اتوماسیون Industry 4.0 مجهز خواهد 
شد تا کیفیت بالای محصول نهایی و نهایت دقت، بهره‌وری و پایداری فرآیند 

تضمین شود. تولید در واحد جدید برای اوایل ۲۰۲۶ برنامه‌ریزی شده است.
ما با Sally Cheng، مدیر عامل شرکت Guocera، برای کسب اطلاعات بیشتر 

درباره این پروژه گفت‌وگو کردیم.

CWR: اهداف و انتظارات شما از کارخانه جدید چیست؟

حوزه  در  ظرفیت  افزایش  ما  هدف  چیز،  هر  از  پیش   :SALLY CHENG

پرسلان‌های باکیفیت و اسلب‌های بزرگ‌تر است تا تقاضاهای رو‌به‌تغییر بازار را 
پاسخ دهیم. این پروژه شامل نوسازی تقریباً کامل سایت قهوه‌ای‌زمین ۷۴ ایِکری 
‏)۳۰۰.۰۰۰ مترمربع( در Kluang است؛ سایتی که پیش‌تر پنج واحد تولید کاشی 
را در خود جای داده بود. چهار واحد تخریب شده‌اند تا فضای لازم برای کارخانه 
جدید فراهم شود و واحد پنجم به تولید کاشی‌های پرسلانی کوچک و متوسط 
 Industry 4.0 ادامه می‌دهد. علاوه بر گسترش سبد محصولات، ما یک کارخانه
در کلاس جهانی می‌خواستیم که با تعهد ما به نوآوری، بهره‌وری و پایداری همسو 

باشد.

CWR: مهم‌ترین مزایایی که انتظار دارید به دست آورید کدام‌اند؟

S. CHENG: واحد جدید توانمندی‌های تولیدی ما را در چند حوزه کلیدی 

-به‌ویژه رقابت‌پذیری- به‌طور قابل‌توجهی ارتقا خواهد داد. ما نخستین شرکت در 
مالزی خواهیم بود که قادر به تولید کاشی‌های بزرگ‌فرمت ‏)تا اندازه ۱۲۰×۲۴۰ 
سانتی‌متر در فاز نخست( است؛ بنابراین به‌صورت منحصربه‌فردی در جایگاهی 
قرار می‌گیریم که بتوانیم از فرصت‌های رشد در این سگمنت بازار بهره‌برداری 
کنیم. از آنجا که ظرفیت تولید فعلی ما کافی نیست، پروژه توسعه به ما کمک 

می‌کند تا تقاضا در بازارهای کلیدی‌مان را پوشش دهیم.
آخرین  -به‌ویژه  جدید  کارخانه  برای  انتخاب‌شده  فناوری‌های  این،  بر  علاوه 
راه‌حل‌های چاپ دیجیتال- به بهبود جنبه‌های زیبایی‌شناختی و ویژگی‌های 
 Industry فیزیکی محصولات ما کمک خواهد کرد. فناوری‌های سبز و راه‌حل‌های
4.0 در کارخانه جدید استراتژی ESG ما را تقویت می‌کند و سامانه‌های خودکار و 

ربات‌ها با کاهش خطای انسانی، بهره‌وری و یکنواختی را بهبود می‌بخشند.
در مجموع، کارخانه جدید به ما امکان می‌دهد تمایز ایجاد کنیم و جایگاه خود را 

در میان برندهای پیشرو در بازارهای داخلی و بین‌المللی تقویت نماییم.
CWR: پروژه در چه مرحله‌ای قرار دارد؟

S. CHENG: اکنون در مرحله ساخت سازه‌های کارخانه هستیم. هدف ما 

تکمیل ساخت تا دسامبر ۲۰۲۵ و آغاز تولید در سه‌ماهه نخست ۲۰۲۶ است. 
طراحی کل کارخانه توسط Gruppo B&T انجام شده و همین مجموعه به‌عنوان 
تنها تأمین‌کننده تمامی فناوری‌ها عمل خواهد کرد. این رویکرد یکپارچه، کارایی 

بهینه فرآیند و کیفیت محصول را تضمین می‌کند.
CWR: چه نوع محصولاتی تولید خواهید کرد؟

S. CHENG: همان‌طور که گفتم، کارخانه جدید در ابتدا کاشی‌ها و اسلب‌هایی 

تا اندازه ۱۲۰×۲۴۰ سانتی‌متر و با طیفی از تکسچرها و بدنه‌ها -شامل پرسلان 
لعاب‌دار و پرسلان لعاب‌پولیش- تولید خواهد کرد. انعطاف‌پذیری چاپ دیجیتال 

GUOCERA INVESTS IN LARGE SLAB 
PRODUCTION

GUOCERA در تولیـد اسـلب‌های بزرگ 
سرمایه‌گذاری می‌کند

Guocera, a member of the Hong Leong Manufacturing Group, is one of Malaysia’s largest tile producers and exporters, sell-
ing its products to more than 50 countries across Asia-Pacific, the Middle East, Europe and the Americas. With over half 
a century of history, the company employs more than 400 people at its headquarters in Petaling Jaya (Selangor) and at its 
main production site in Kluang (Johor), where it produc-es more than a hundred collections of small and medium-sized por-
celain tiles.
In December 2023, the company signed a partnership agreement with Gruppo B&T to expand the Kluang site with the in-
stallation of a new slab production plant. 

Paola Giacomini - p.giacomini@kairosmediagroup.it
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به ما اجازه می‌دهد بی‌نهایت ایده طراحی را جست‌وجو کنیم و با روندهای در حال 
تغییر بازار و نیازهای مشتریان تطبیق یابیم.

 )Gruppo B&T ‏)عضوی از Digital Design برای توسعه محصول، ما از قبل با
همکاری داریم؛ شراکتی که به‌طور معناداری در چندین کالکشن موجود ما نقش 
داشته است. یک نمونه، کالکشن Breccia است که در اواخر ۲۰۲۴ به‌عنوان 
محصول شاخص تحت برند Verticas برای کاشی‌ها و اسلب‌های بزرگ‌سایز 
عرضه شد. الهام‌گرفته از زیبایی سنگ طبیعی، Breccia جایگاهی ویژه در 
Verticas Gallery جدید - افتتاح‌شده در فوریه ۲۰۲۵ - دارد؛ فضایی نوآورانه 

و الهام‌بخش برای معماران، طراحان و مالکان خانه که برای نمایش زیبایی، 
چندکاربردی بودن و ظرفیت‌های اسلب‌های بزرگ در کاربردهای مسکونی و 

تجاری طراحی شده است.

CWR: چه راه‌حل‌هایی را برای کاهش اثرات زیست‌محیطی فرآیندهای تولید 

انتخاب کرده‌اید؟
S. CHENG: کارخانه جدید به تجهیزاتی با مصرف ناچیز گاز و برق و سامانه 

بازیافت حرارت کوره‌ها مجهز خواهد شد تا انتشارها کاهش یابد. همچنین 
سامانه‌های تصفیه و بازیافت پساب و بازیافت ضایعات تولیدی نیز پیش‌بینی 
 شده است. این پروژه در نمایشـگاه Tecna در Rimini موفق به دریافت جایزه 

TecnAward 2024 شد.

CWR: وGuocera به کیفیت محصول شناخته می‌شود. چگونه استانداردهای 

بالا را به‌طور مستمر تضمین می‌کنید؟

 Ceramic اختصاصی به نام R&D با افتخار یک مرکز Guocera و:S. CHENG

 ISO-IEC را اداره می‌کند که دارای اعتبار )CRC(‏ Research Company

17025:2017 است و نخستین آزمایشگاه مستقل در منطقه ASEAN به‌شمار 

می‌رود.
CRC برای حفظ بالاترین استانداردهای کیفیت و قابلیت اتکا، آنالیزهای دقیق 

و آزمون‌های سختگیرانه مواد اولیه را انجام می‌دهد. این مرکز همچنین با اجرای 
پروژه‌های R&D مستمر در همکاری با دانشگاه‌های پیشرو، نقشی کلیدی در 
پیش‌راندن نوآوری در حوزه کاشی ایفا می‌کند. این تعهد به تحقیق و توسعه به ما 
اجازه می‌دهد مرزهای طراحی، کارایی و پایداری را جابه‌جا کنیم تا Guocera در 

خط مقدم صنعت باقی بماند.
CWR: درباره بازارها صحبت کنیم. انتظار شما از تقاضا در مالزی و بازارهای 

صادراتی چیست؟
S. CHENG: پیش‌بینی می‌شود صنعت ساخت‌وساز مالزی در سال ۲۰۲۵ رشد 

کند و ما انتظار داریم این روند مثبت در سال‌های آینده نیز ادامه یابد. بزرگ‌ترین 
سهم صادراتی ما در بازارهای همسایه است و در حال تقویت حضور خود در آن‌ها 
هستیم. هم‌زمان به‌صورت فعال در حال توسعه کسب‌وکار در غرب هستیم تا 

فرصت‌های جدید را شناسایی کرده و دامنه حضور جهانی‌مان را گسترش دهیم.
مانند سایر بازیگران صنعت، با چالش‌هایی نظیر کندی اقتصاد، رقابت شدید و 
نوسان بازار در بسیاری از مناطق روبه‌رو هستیم. با این حال، از طریق نوآوری، 
شراکت‌های راهبردی و تعهد محکم به کیفیت و پایداری، با موفقیت این چالش‌ها 

را مدیریت کرده و در همه بازارها به رشد دست یافته‌ایم. ◼

مصــاحبـهمصــاحبـه

Sally Cheng, 
Guocera’s Managing Director 
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توانایی  و  لعابیران  پیشینه شرکت  مورد  در  لطفا  دنیای سرامیک:  گزیده 
تولیدی این شرکت توضیحاتی بفرمایید.

نادر رضایی‌منش: شرکت دانش بنیان لعابیران از شرکت‌های تابعه هلدینگ 
تأمین  سرمایه‌گذاری  شرکت  مجموعه‌های  زیر  از  و  )تاصیکو(  صدرتأمین 
اجتماعی )شستا( در سال ۱۳۶۰ شمسی در ۲۵ کیلومتری شهر تاریخی شیراز، 
مهد تمدن و سومین حرم اهلبیت )علیهم السلام( در ایران با هدف تأمین 
انواع فریت، لعاب، انگوب، پودر چاپ، رنگ متالیک، لوستر، وتروزا، شوگر، 
لعاب‌های پولیشی و گرانیلیای پولیشی کشور تاسیس شد. ظرفیت اسمی 
تولید این شرکت در حدود 29 هزار تن در سال می باشد و در حال حاضر کل 
مساحت کارخانه ۹ هکتار است که بخش عمده آن به خطوط تولید و مابقی به 

ساختمانهای پیشتیبانی و فضای سبز اختصاص یافته است.
لعاب  صادرکننده  اولین  و  برجسته  تولیدکننده  عنوان  به  لعابیران  شرکت 
در ایران، ضمن جلوگیری از خروج ارز در زمینه تأمین نیازهای کشور و با 
کسب افتخارات متعدد از قبیل دریافت رتبه دانش بنیان تولیدی از سوی 
معاونت علمی، فناوری و اقتصاد دانش بنیان ریاست جمهوری، کسب تندیس 
صادرکننده نمونه استانی، دارنده تندیس بلورین تعالی سازمانی و چندین 
افتخار ارزنده دیگر، مفتخر است در حال حاضر با فراهم آوردن 155 فرصت 

شغلي مستقيم و ده‌ها فرصت شغلي غير مستقيم نقش بسزایی را در اقتصاد 
منطقه ایفا نماید؛ همچنین این شرکت با در اختیار داشتن آزمایشگاه مجهز 
با بهره‌گیری از کارشناسان مجرب و خدمات فنی و مهندسی مناسب قبل از 
تولید تا بعد از فروش، در هر زمان پاسخگوی تقاضای مشتریان بوده و تمامی 

نیازهای آنها را تأمین نماید.
سهام این شرکت با نماد شلعاب در سال 1374 در بازار بورس ایران عرضه 
معتبرترین  و  باکیفیت‌ترین  از  همواره  لعابیران  وفادار  مشتریان  و  گردید 
کارخانجات تولید و صادرکننده صنایع کاشی و سرامیک کشور هستند که این 
امر موجب شده است شرکت لعابیران در کیفیت محصولات بهترین برندهای 
صنعت کاشی و سرامیک در بازارهای داخلی و بین‌المللی سهیم باشد. طی 
چند سال گذشته لعابیران با تولید دانش بنیان محصولات متنوعی که قبل از 
آن توسط شرکت‌های اسپانیایی و ایتالیایی عرضه می‌گردید و همچنین تولید 
گرانیلیای مات و براق و شوگر با افکت‌های مختلف، علاوه بر تأمین نیاز اولیه 
سه شرکت زیرمجموعه هلدینگ صدر تأمین، شامل شرکت‌های سرام آرا، 
کاشی و سرامیک الوند و کارخانجات کاشی و سرامیک سعدی، بخش عمده‌ای 
از نیازهای صنایع کاشی و سرامیک درجه یک کشور را مرتفع ساخته است؛ 
 به‌طوری که این شرکت با جلوگیری از واردات توانسته است در سال 1402 

گفت‌وگو با مهندس نادر رضایی‌منش، مدیرعامل و نایب‌رییس هیات مدیره شرکت لعابیران

اسـتراتژی توسـعه صادرات و چالش‌های بین‌المللی
شرکت لعابیران
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یک و نیم میلیون یورو و در سال 1403 در حدود 2 میلیون یورو صرفه‌جویی 
ارزی داشته باشد. 

گزیده دنیای سرامیک: با توجه به اینکه یکی از استراتژی‌های مهم هلدینگ 
تاکید  و  می‌باشد  تابعه  شرکت‌های  سوی  از  صادرات  توسعه  تاصیکو، 
مدیرعامل شرکت صدرتأمین به این موضوع و اینکه این امر عامل توسعه 
حوزه  در  لعابیران  آیا شرکت  است،  تولیدی  واحدهای  مالی  منابع  پایدار 
صادرات فعالیتی داشته است و در این خصوص دارای چه برنامه ها و با چه 

چالش‌هایی روبرو است؟
نادر رضایی‌منش: همان‌گونه که اشاره شد، شرکت لعابیران اولین صادرکننده 
لعاب کشور می باشد؛ ما از سال 1395 تا 1398 توانسته‌ایم حدود ده هزار 
تن از محصولات خود را به کشور ترکیه صادر نماییم. از آنجایی که تولید و 
عرضه ما به صنایع هدف، مستلزم ارتباط پیوسته، مداوم و دوسویه است، 
به‌طوری‌که کارشناسان دو مجموعه می‌بایست مدام با یکدیگر در ارتباط باشند 
که متاسفانه در آن سال‌ها به علت فراگیر شدن بیماری کرونا در دنیا، این امر 
قطع و ادامه صادرات محقق نگردید و با بروز مشکلاتی دیگر با شریک ترک، 
بعد از بیماری کرونا ادامه صادرات ما به ترکیه متوقف گردید. در سال 1400 

تا 1401 نیز توانستیم به بازار کشور سوریه ورود کنیم و محصولات خود را به 
این کشور صادر نماییم. در حال حاضر نیز ضمن وجود چالش‌هایی در قوانین، 
نمونه‌های محصولات به کشورهای حوزه خلیج فارس، قزاقستان، قرقیزستان و 
روسیه ارسال شده است و امیدواریم با اعتمادسازی مشتریان از لحاظ کیفیت و 
هم به لحاظ شیوه حمل این تولیدات و قیمت و نحوه نقدشوندگی در بازارهای 

بین‌المللی هدف، ورود قوی داشته باشیم.

گزیده دنیای سرامیک: اگر صحبت خاص و یا توضیحات دیگری مرتبط با 
شرکت لعابیران و صنعت لعاب دارید بفرمایید.

نادر رضایی‌منش: ما در سال گذشته با بکارگیری ماشین‌آلات موجود و ایجاد 
تغییرات فنی در شرکت و بدون نیاز به سرمایه‌گذاری جدید و تحمیل هزینه‌های 
اضافی موفق به تولید »سیلیکات سدیم جامد« شده‌ایم. این محصول پرکاربرد 
بوده و در صنایع مختلفی مانند شوینده‌ها، فولاد، پتروشیمی، شیشه‌سازی، 
چسب‌، نسوزها، سرامیک، بتن‌سازی و صنعت ساختمان دارای کاربردهای زیادی 
است. امیدوارم که بتوانیم عمده فعالیت خود را در زمینه صادرات این محصول نیز 
انجام دهیم و با تولید سیلیکات سدیم با کیفیتی که منحصر به شرکت لعابیران 

باشد به بازار داخل و بازارهای بین‌المللی عرضه نماییم.  ◼

مصــاحبـهمصــاحبـه

مهندس نادر رضایی‌منش 
هیات‌مدیره  نایب‌رییس  و  مدیرعامل 

شرکت لعابیران 
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 World production and consumption of« مطالعه  سیزدهم  نسخه 
ceramic tiles« که توسط MECS / Acimac Research Centre  تهیه و 

 Ceramic منتشر شده است. این گزارش که پیش‌نمایش آن را در اینجا در
World Review می‌بینید - نزدیک به ۳۰۰ صفحه نمودار، جداول و تفسیر 

و  بازار، سرانه مصرف  برای صنعت،  را  تا سال ۲۰۲۴  ده‌ساله  روند  و  دارد 
جریان‌های واردات-صادرات هم به تفکیک مناطق کلان و هم برای ۷۶ کشور 
بررسی  کاشی  واردکننده  و  صادرکننده  مصرف‌کننده،  تولیدکننده،  بزرگِ 

می‌کند.
برای هر کشور همچنین تفکیک عمیقی از حجم‌های واردات و صادرات بر 
حسب نوع محصول ارائه می‌شود: porcelain stonewareو، single-fired و 

double-fired tiles و سایر مواد.

همانند سال‌های گذشته، این مطالعه همراه خواهد بود با انتشار جلدی با 
عنوان »Ceramic Tile Market Forecast Analysis 2025-2029« که یک 

پیش‌بینی پنج‌ساله به‌روز از بازار جهانی کاشی سرامیکی ارائه می‌کند.

1. در مجموع، صنعت و بازار جهانی سرامیک در سال ۲۰۲۴ به روند نزولی 
مشاهده‌شده در سال‌های ۲۰۲۳-۲۰۲۲ ادامه داد.

بین‌المللی  ژئوپلیتیکی  تنش‌های  تداوم  و  اقتصاد  طولانی‌مدت  کندی 
انقباض دیگر در  بیش‌ازپیش تقاضای جهانی کاشی را سرد کرد و به یک 
حجم‌های تولید و تجارت جهانی انجامید؛ با درصد کاهش‌هایی اندکی بدتر 

از سال ۲۰۲۳.
2. تولید جهانی کاشی در سال ۲۰۲۴ به ۱۴,۹۵۰ میلیون مترمربع سقوط کرد 

WORLD PRODUCTION AND CONSUMPTION OF 
CERAMIC TILES

تولیـد و مصرف جهانی کاشـی سـرامیک

The 13th edition of the study “World production and consumption of ceramic tiles” produced by MECS / Acimac Research 
Centre is due to be published in October. The study – previewed here in Ceramic World Review – runs to almost 300 pag-
es of charts, tables and commentary, and examines in detail the ten-year trend to 2024 for the industry, the market, per cap-
ita consumption and import-export flows, both by macro-region and for the 76 largest tile producing, consuming, export-
ing and importing countries. 
For each country there is also an in-depth breakdown of import and export volumes by product type: porce-lain stoneware, 
single-fired and double-fired tiles, and other materials
As in previous years, the study will be accompanied by the publication of the volume entitled “Ceramic Tile Market Forecast 
Analysis 2025-2029”, which provides an updated five-year forecast for the global ceramic tile market.

Luca Baraldi - MECS / Centro Studi Acimac (l.baraldi@mecs.org)

مناطق تولیدکننده جهان

2024 )میلیون مناطق
مترمربع(

% از تولید
جهانی

% تغییرات 
2023/2024

%1.4%1,0547.1اتحادیه اروپا )27(

دیگر کشورهای اروپا 
%8.8-%5613.8)شامل ترکیه(

شمال آمریکا
%6.0-%3282.2)شامل مکزیک(

%2.1-%1,1007.4مرکز- جنوب آمریکا
%6.5-%10,87772.8آسیا

%13.0-%1,0256.9آفریقا
%0.0%50.0اقیانوسیه

%6.2-%14,950100.0مجموع

 مناطق مصرف کننده جهان

2024 )میلیون مناطق
مترمربع(

% از مصرف
جهانی

% تغییرات 
2023/2024

%1.0%8395.8اتحادیه اروپا )27(

دیگر کشورهای اروپا 
%2.0-%6234.3)شامل ترکیه(

شمال آمریکا
%1.6-%5423.7)شامل مکزیک(

%0.9-%1,2058.3مرکز- جنوب آمریکا
%7.7-%10,06469.2آسیا

%14.3-%1.2278.4آفریقا
%2.0%520.4اقیانوسیه

%6.8-%14,552100.0مجموع
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اقـتـصــاداقـتـصــاد
محتــوای اختصاصــی ©

مناطق صادرکننده جهان

2024 )میلیون مناطق
مترمربع(

% از صادرات
جهانی

% تغییرات 
2023/2024

%0.2-%76828.7اتحادیه اروپا )27(

دیگر کشورهای اروپا 
%14.7%1515.6)شامل ترکیه(

شمال آمریکا
%10.8-%391.5)شامل مکزیک(

%4.2-%1324.9مرکز- جنوب آمریکا
%4.3-%1,47255.0آسیا

%7.9-%1114.2آفریقا
%0.0%0.0-اقیانوسیه

%2.5-%2,674100.0مجموع

تجارت بین‌المللی سـال 2024
)بر اساس کل مصرف جهانی(

فروش داخلی
81.6%

صـادرات
18.4%

که ۶.۲ % کمتر از ۱۵,۹۳۷ میلیون مترمربع در سال ۲۰۲۳ است. هرچند تقریباً 
همه مناطق با کاهش تولید مواجه شدند، بخش عمده ۹۸۷ میلیون مترمربع 
افت، در آسیا و شمال آفریقا رخ داد. خروجی آسیا ۶.۵ % کاهش یافت، از ۱۱.۶ 
به ۱۰.۹ میلیارد مترمربع، معادل ۷۲.۸ % از تولید جهانی. چین با انقباض ۸۲۰ 
میلیون مترمربع مواجه شد که بخشی از آن با بازیابی بیش از ۱۰۰ میلیون 

مترمربع در ویتنام جبران شد.
از کل جهان( تولید کرد. به لطف  اروپا ۱,۶۱۵ میلیون مترمربع )۱۰.۹ % 
بازگشت اسپانیا، اتحادیه اروپا رشد ملایم ۱.۴ % در خروجی )از ۱,۰۳۹ به 
با جبران  زیادی  فاصله  هنوز  هرچند  کرد،  ثبت  مترمربع(  میلیون   ۱,۰۵۴
انقباض ۱۸ % سال ۲۰۲۳ دارد. تولید در اروپا‌ی غیرعضو اتحادیه به ۵۶۱ 
میلیون مترمربع )۸.۸- %( کاهش یافت که عمدتاً ناشی از خروجی پایین‌تر 
در ترکیه بود. تولید در قاره آمریکا نیز افت کرد و به ۱,۴۲۸ میلیون مترمربع 
رسید. آمریکای شمالی از ۳۴۹ به ۳۲۸ میلیون مترمربع )۶- %( کاهش یافت، 
در حالی‌که تولید در آمریکای مرکزی و جنوبی به ۱,۱۰۰ میلیون مترمربع، با 

کاهش ۲.۱ %، لغزید.
در نهایت، تولید در آفریقا پس از بیش از یک دهه رشد، نخستین انقباض خود 
را تجربه کرد و از ۱,۱۷۸ به ۱,۰۲۵ میلیون مترمربع )۱۳- %( رسید. این امر به 
افت شدید در مصر و تا حدی در الجزایر نسبت داده شد، در حالی‌که خروجی در 

منطقه آفریقای سیاه سطح سال ۲۰۲۳ را حفظ کرد.
3. مصرف جهانی کاشی الگوی مشابهی را دنبال کرد و از ۱۵,۶۲۱ میلیون 
 ۲۰۲۴ سال  در  مترمربع  میلیون   ۱۴,۵۵۲ به   ۲۰۲۳ سال  در   مترمربع 
)۶.۸- %( کاهش یافت. همه مناطق منقبض شدند، بار دیگر به‌جز اتحادیه 
اروپا که ۱ % رشد تا ۸۳۹ میلیون مترمربع را دید. مصرف در آمریکای مرکزی 
و جنوبی )۱,۲۰۵ میلیون مترمربع؛ ۰.۹- %(، در آمریکای شمالی )۵۴۲ 
میلیون   ۶۲۳( اتحادیه  غیرعضو  اروپا‌ی  در  و   ،)%  -۱.۶ مترمربع؛  میلیون 
مترمربع؛ ۲- %( اندکی کاهش داشت. کاهش در آفریقا بسیار پررنگ‌تر بود 
)۱,۲۲۷ میلیون مترمربع؛ ۱۴.۳- %( و، بالاتر از همه، در آسیا که تقاضا 

از ۱۰.۹ به ۱۰.۰ میلیارد مترمربع )۷.۷- %( سقوط کرد و ۶۹ % از مصرف 
جهانی را به خود اختصاص داد.

4. در سال ۲۰۲۴، صادرات جهانی برای سومین سال متوالی نیز کاهش یافت 
و ۲.۵ % افت کرد )عملًا تکرار ۲.۴- % سال ۲۰۲۳(.  در مجموع ۲,۶۷۴ میلیون 
مترمربع کاشی سرامیکی در سراسر جهان صادر شد، ۶۹ میلیون مترمربع 
کمتر از سال قبل. این افت تقریباً به‌طور کامل به آسیا نسبت داده می‌شود 
)کاهش از ۱,۵۳۹ به ۱,۴۷۲ میلیون مترمربع؛ ۴.۳- %( که در عمل به معنای 
چین و هند است. در مقابل، صادرات از سایر مناطق اساساً بدون تغییر ماند: 
صادرات اتحادیه اروپا از ۷۷۰ به ۷۶۸ میلیون مترمربع )۰.۲- %(؛ آمریکای 
مرکزی و جنوبی از ۱۳۸ به ۱۳۲ میلیون مترمربع )۴.۲- %(؛ آمریکای شمالی 
از ۴۳ به ۳۹ میلیون مترمربع )۱۰.۸- %(؛ و آفریقا از ۱۲۱ به ۱۱۱ میلیون 
مترمربع )۷.۹- %(. یک استثنای مثبت، بازیابی صادرات از اروپا‌ی غیرعضو 
اتحادیه بود )از ۱۳۲ به ۱۵۱ میلیون مترمربع؛ ۱۴.۷+ %( که با عملکرد قوی 

ترکیه هدایت شد.
5. با توجه به تمایل صادراتیِ قاره‌ها یا مناطق کلان، اتحادیه اروپا در سال 
۲۰۲۴ همچنان منطقه با بالاترین سهم صادرات باقی ماند، با ۷۳ % از تولید 
خود. سایر مناطق بسیار عقب‌تر بودند: اروپا‌ی غیرعضو اتحادیه ۲۷ % از حجم 
خروجی خود را صادر کرد، آسیا ۱۳.۵ %، آمریکای شمالی و جنوبی هر دو ۱۲ % 

و آفریقا ۱۰.۸ %.
روند جریان‌های واردات/صادرات گرایش به تولید کاشی در نزدیکی بازارها 
را تأیید می‌کند. صادرات جهانی ۱۷.۹ % از تولید جهانی و ۱۸.۴ % از مصرف 
جهانی را تشکیل داد، با این واقعیت که ۶۱.۹ % از صادرات در همان منطقه 
جغرافیاییِ تولید باقی ماند )۸۰.۲ % از صادرات آمریکای جنوبی در همان 
منطقه ماند؛ ۸۰.۷ % از صادرات آمریکای شمالی در منطقه NAFTA باقی ماند؛ 
۶۴.۷ % از صادرات آسیا به کشورهای آسیایی ارسال شد؛ ۹۱.۵ % از صادرات 
آفریقا در آفریقا ماند(. اتحادیه اروپا تا حدی یک استثنا باقی ماند، به‌طوری که 

۴۶.۱ % از صادرات خود را به بازارهای غیراتحادیه‌ای ارسال کرد.
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این امر با مقایسه سهم هر قاره در تولید و مصرف جهانی کاشی نیز تأیید 
می‌شود که نشان می‌دهد مقادیر اساساً هم‌راستا هستند: آسیا ۷۲.۸ % از تولید 
و ۶۹.۲ % از مصرف را نمایندگی می‌کند؛ اروپا )اتحادیه اروپا + غیر اتحادیه 
اروپا(  به‌ترتیب ۱۰.۹ % و ۱۰.۱ %؛ قاره‌های آمریکا ۹.۶ % و ۱۲ %؛ و آفریقا ۶.۹ % 

و ۸.۴ %.
6. چین، بزرگ‌ترین تولیدکننده، مصرف‌کننده و صادرکننده کاشی سرامیکی 
در جهان، در سال ۲۰۲۳ برای سومین سال متوالی شاهد کاهش تولید و فروش 
 ،China Building and Sanitary Ceramics Association بود. بنا به اعلام
کاهش تقاضای داخلی )۵.۳ میلیارد مترمربع؛ ۱۳ % پایین‌تر از ۲۰۲۳( صنعت 
را واداشت تا خروجی خود را به ۵.۹ میلیارد مترمربع )۱۲.۲- % نسبت به ۶.۷ 
میلیارد در ۲۰۲۳(، در برابر ظرفیت نصب‌شده ۱۲.۲ میلیارد مترمربع، کاهش 

دهد. تعداد شرکت‌های فعال نیز از ۱,۰۲۲ به ۹۳۸ کاهش یافت.
در سال ۲۰۲۴، صادرات چین به ۶۰۰ میلیون مترمربع )۲.۵- %( افت کرد که 
معادل ۲۲.۴ % از صادرات جهانی است و هرچه بیشتر به مقاصد آسیایی ارسال 
شد )۴۴۲.۵ میلیون مترمربع؛ ۰.۹+ % نسبت به ۲۰۲۳(. چهارده مورد از ۲۰ 
بازار برتر خارجی صنعت سرامیک چین در آسیا قرار دارند، به‌رهبری فیلیپین، 
اندونزی، کره جنوبی، مالزی و تایلند. در استرالیا، ششمین بازار بزرگ چین 
و بازاری که در آن سهمی حدود ۷۵ % دارد، فروش به ۳۳ میلیون مترمربع 
افزایش یافت. چین شاهد کاهش صادرات به آمریکای لاتین )۶۶ میلیون 
مترمربع؛ ۱۱- % نسبت به ۲۰۲۳(، آفریقا )۳۴ میلیون مترمربع؛ ۲۹- %( و اروپا 
)۸ میلیون مترمربع( بود. در نیمه نخست ۲۰۲۵، صادرات چین افت بیشتری 
را تجربه کرد: ۳.۹ % در حجم )۲۷۱ میلیون مترمربع( و ۱۱.۶ % در ارزش )۱.۵۱ 

میلیارد دلار(، با قیمت متوسط ۵.۵۶ دلار/مترمربع.

و  تولیدکننده  دومین  به‌عنوان  را  خود  جایگاه  هند   ،۲۰۲۴ سال  در   .7
مصرف‌کننده بزرگ کاشی حفظ کرد. تولید داخلی ۲ % کاهش یافت و به ۲.۴ 
میلیارد مترمربع رسید که بازتابِ افت هم در مصرف داخلی )۱,۶۲۰ میلیون 
مترمربع؛ ۴.۷- %( و هم در صادرات است که از ۵۸۹ به ۵۲۵ میلیون مترمربع 
)۱۰.۹- %( کاهش یافت. درآمد صادرات به حدود ۲ میلیارد یورو افت کرد، در 

حالی‌که قیمت متوسط در ۳.۸ یورو/مترمربع ثابت ماند.
در سال ۲۰۲۴، بازارهای آسیایی همچنان بزرگ‌ترین سهم از صادرات هند 
را جذب کردند: ۲۱۶ میلیون مترمربع )۱۳- %(، معادل ۴۱.۲ % از کل حجم. 
به‌استثنای آمریکای جنوبی که به رشد خود تا ۴۱ میلیون مترمربع )۱۴+ %( 
ادامه داد، همه مناطق مقصد دیگر کاهش داشتند: آفریقا ۱۸.۵- % )۹۸ میلیون 
مترمربع(؛ آمریکای شمالی و مکزیک ۷- % )۶۲ میلیون مترمربع(؛ اتحادیه 
اروپا ۸- % )۵۴ میلیون مترمربع(؛ اروپا‌ی غیرعضو اتحادیه ۷.۵- % )۵۰ میلیون 

مترمربع(.
رتبه‌بندی کشورهای مقصد صادرات هند نسبت به ۲۰۲۳ چند تغییر داشت. 
امارات متحده عربی با رشد ۷.۸ % تا ۳۶.۷ میلیون مترمربع به نخستین بازار 
صادراتی بدل شد و پس از آن USA (۳۴.۲ میلیون مترمربع؛ ۷- %(، عراق )۳۰ 
میلیون مترمربع؛ ۶.۷- %( و روسیه قرار گرفتند که بیشترین افزایش را ثبت 
کرد )۲۲.۴+ %( و به ۲۸ میلیون مترمربع رسید. کویت و مکزیک با حدود ۲۵ 

میلیون مترمربع در ادامه بودند.
بیشترین افت‌ها در رژیم صهیونیستی )از ۲۲ به ۱۴ میلیون مترمربع؛ ۳۷- %(، 
آفریقای جنوبی )از ۱۹.۵ به ۱۲ میلیون مترمربع؛ ۳۸- %( و عربستان سعودی 
)از ۱۸ به ۹.۵ میلیون مترمربع؛ ۴۷- %( دیده شد؛ جایی‌که تعرفه‌های واردات 

کاشی از هند چهار سال است برقرار است.

کشورهای تولیدکننده برتر

2020 کشور
)میلیون مترمربع(

2021
)میلیون مترمربع(

2022
)میلیون مترمربع(

2023
)میلیون مترمربع(

2024
)میلیون مترمربع(

% از تولید جهانی
در 2024

% تغییرات 
2023/2024

%12.2-%39.5 5,910  6,730  7,312  8,863  8,474 چین1
%2.0-%16.1 2,400  2,450  2,300  2,550  2,318 هند2
%4.0%5.5 825  793  927  1,049  840 برزیل3
%27.0%3.4 504  397  579  554  559 ویتنام4
%0.0%3.0 450  450  480  458  449 ایران5
%5.6%2.8 416  394  500  587  488 اسپانیا6
%1.5-%2.7 407  413  430  410  304 اندونزی7
%1.1-%2.5 370  374  431  435  344 ایتالیا8
%14.5-%2.1 318  372  385  438  370 ترکیه9
%4.9-%1.7 251  264  289  290  235 مکزیک10

%6.2-%79.3 11,851  12,637  13,633  15,634  14,381 مجموع
%6.2-%100.0 14,950  15,937  16,862  18,602  17,139 مجموع جهانی

منبع: دپارتمان تحقیقات Acimac . »تولید و مصرف جهانی کاشی و سرامیک«، نسخه سیزدهم، 2025

اقـتـصــاداقـتـصــاد
محتــوای اختصاصــی ©
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8. برزیل، سومین کشور بزرگ تولیدکننده و مصرف‌کننده جهان، در سال 
۲۰۲۴ افزایش ۴ % در تولید را ثبت کرد و به ۸۲۵ میلیون مترمربع رسید؛ تا 
بخشی از افت تولید دو سال گذشته را جبران کند؛ همگام با بازیابی مشابهی در 

فروش داخلی )۷۲۷ میلیون مترمربع؛ ۴.۸+ %(.
در مقابل، صادرات به کاهش خود ادامه داد و به ۸۶ میلیون مترمربع )۲.۹- %( 
رسید. این مقادیر تقریباً به‌طور کامل به بازارهای آمریکای مرکزی و جنوبی 
مترمربع  میلیون   ۱۵.۸ با  مقصد  بازار  دومین  که   USA به‌جز  شد،   ارسال 
)۶.۸- %( بود. ارزش صادرات برزیل به ۳۳۸ میلیون یورو افت کرد، با قیمت 
کشور،  تجاری  انجمن  پیش‌بینی‌های  طبق  یورو/مترمربع.   ۳.۹ متوسط 
Anfacer، تولید در ۲۰۲۵ باید در حدود ۸۰۷ میلیون مترمربع باشد، با فروش 

داخلیِ باثبات و بهبود جزئی در صادرات )۲+ %(.
جهان،  صادرکننده  سومین  و  اروپایی  تولیدکننده  بزرگ‌ترین  اسپانیا،   .9
نیز سال ۲۰۲۴ را با بازیابی خفیف در تولید به پایان رساند؛ تولید از ۳۹۴ به 
۴۱۶ میلیون مترمربع )۵.۶+ %( افزایش یافت، هرچند هنوز فاصله زیادی با 
سطوح ۲۰۲۲-۲۰۲۱ دارد. مصرف، که تقریباً به‌طور کامل توسط تولید داخلی 
پوشش داده می‌شود، از ۱۳۵ به ۱۴۲ میلیون مترمربع )۵.۲+ %( افزایش یافت. 
 بااین‌حال، صادرات به کاهش ادامه داد و از ۳۴۴ به ۳۲۹ میلیون مترمربع 

)۴.۴- %( افت کرد که معادل ۷۹ % از تولید ملی است. 
مجموع گردش مالی صنعت در ۴.۸ میلیارد یورو باثبات ماند که از این میان 
۱.۳۴ میلیارد یورو از فروش داخلی )۳.۱+ %( و ۳.۴۸۱ میلیارد یورو از صادرات 

)۲.۴- %( با قیمت متوسط ۱۰.۶ یورو/مترمربع حاصل شد.
فرانسه بازار صادراتی نخست باقی ماند )۴۰.۳ میلیون مترمربع؛ ۹.۹- %(، 
سپس USA (۳۴.۴ میلیون مترمربع؛ ۴.۹- %(، ایتالیا )۱۶.۵ میلیون مترمربع؛ 

 United Kingdom ۳.۶- %(، مراکش )۱۵.۸ میلیون مترمربع؛ ۳.۵+ %(، 
۱۵.۳) میلیون مترمربع؛ ۱۲.۸- %( و رژیم صهیونیستی که رشد قوی داشت 
تا ۱۳.۸ میلیون مترمربع )۱۹.۲+ %(. با در نظر گرفتن مناطق کلان، اروپا ۴۹.۷ 
 % از صادرات اسپانیا را از نظر حجم به خود اختصاص داد، آسیا ۱۵.۲ %، آفریقا

۱۴.۱ %، آمریکای شمالی ۱۲.۴ % و آمریکای جنوبی ۷.۹ %.
10. در سال ۲۰۲۴، تولید ایتالیا نزدیک به سطوح ۲۰۲۳ باقی ماند: ۳۶۹.۸ 
میلیون مترمربع )۱- %(، تولیدشده توسط ۱۲۲ شرکت. فروش کل اندکی 
بهبود یافت و از ۳۶۹.۲ به ۳۷۸.۳ میلیون مترمربع )۲.۵+ %( رسید و ۶.۱ 
میلیون  فروش داخلی در ۸۴.۸  ایجاد کرد.   )% -۱.۸( یورو درآمد  میلیارد 
مترمربع باثبات ماند و ۱.۰۸۴ میلیارد یورو گردش مالی )۳.۷- %( با قیمت 
میلیون   ۳۰( واردات  احتساب  با  کرد.  تولید  یورو/مترمربع   ۱۲.۸ متوسط 
ایتالیا  رسید.   )%  -۱.۷( مترمربع  میلیون   ۱۱۵ به  ملی  مصرف  مترمربع(، 
همچنان چهارمین صادرکننده جهان از نظر حجم و بزرگ‌ترین از نظر ارزش 
باقی مانده است. در ۲۰۲۴، صادرات )معادل ۷۹.۲ % از تولید( ۳.۱ % رشد کرد و 
به ۲۹۳.۵ میلیون مترمربع رسید، با ایجاد ۴.۹۷۹ میلیارد یورو درآمد )۱.۴- %( 

و با کاهش قیمت متوسط از ۱۷.۷ به ۱۷ یورو/مترمربع.
سه بازار خارجیِ نخست برای کاشی ایتالیایی عبارت بودند از آلمان )۴۳.۹ 
میلیون مترمربع؛ ۱.۱+ %(، فرانسه )۴۰.۶ میلیون مترمربع؛ ۴.۵- %( و ایالات 
متحده آمریکا )۳۳ میلیون مترمربع؛ ۹.۳+ %(. پس از آن یونان )۹.۴ میلیون 
مترمربع؛ ۶۷.۵+ %(، اتریش )۹ میلیون مترمربع؛ ۱- %(، بلژیک )۸.۶ میلیون 
مترمربع؛ ۱.۶+ %(، سوئیس )۸ میلیون مترمربع؛ ۱.۶- %(، انگلستان )۷.۳ 
میلیون مترمربع؛ ۵.۳- %(، هلند )۷ میلیون مترمربع؛ ۴.۹- %( و کانادا )۶.۳ 

میلیون مترمربع؛ ۷.۸- %( قرار داشتند. 

کشورهای مصرف‌کننده برتر

2020 کشور
)میلیون مترمربع(

2021
)میلیون مترمربع(

2022
)میلیون مترمربع(

2023
)میلیون مترمربع(

2024
)میلیون مترمربع(

% از تولید جهانی
در 2024

% تغییرات 
2023/2024

%13.1-%36.5 5,314  6,118  6,737  8,268  7,859 چین1
%4.7-%11.1 1,620  1,700  1,750  2,069  1,884 هند2
%4.8%5.0 727  694  736  902  829 برزیل3
%5.1-%3.2 470  495  489  478  357 اندونزی4
%6.9%2.8 401  375  505  420  440 ویتنام5
%4.6-%1.8 269  282  262  252  284 عربستان سعودی6
%1.9-%1.8 259  264  285  289  264 ایالات متحده آمریکا7
%1.2-%1.7 251  254  257  276  242 مکزیک8
%36.9-%1.7 246  390  368  308  237 مصر9
%15.9%1.7 241  208  170  106  162 بنگلادش10

%9.1-%67.3 9,798  10,780  11,559  13,368  12,558 مجموع
%6.8-%100.0 14,552  15,621  16,444  18,399  17,112 مجموع جهانی

منبع: دپارتمان تحقیقات Acimac . »تولید و مصرف جهانی کاشی و سرامیک«، نسخه سیزدهم، 2025

اقـتـصــاداقـتـصــاد
محتــوای اختصاصــی ©
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با نگاهِ مناطق کلان، فروش ایتالیا درونِ اتحادیه اروپا در ۱۶۵ میلیون مترمربع 
باثبات ماند )معادل ۵۶ % از کل صادرات(، درحالی‌که فروش در اروپا‌ی غیرعضو 
اتحادیه ۱۲ % رشد کرد و به ۳۰ میلیون مترمربع رسید. صادرات کاشی ایتالیا 
به آمریکای شمالی )۴۱ میلیون مترمربع؛ ۸+ %( و آسیا )۳۶ میلیون مترمربع؛ 
میلیون   ۱۲.۵( آفریقا  در  فروش  درحالی‌که  یافت،  افزایش  نیز   )%  +۱۴.۳
مترمربع( و اقیانوسیه )۳.۷ میلیون مترمربع( باثبات ماند و صادرات به آمریکای 

جنوبی کاهش یافت )۴.۶ میلیون مترمربع؛ ۲۹.۵- %(.
11. دو غول آسیاییِ چین و هند و دو کشور بزرگ تولیدکننده اروپاییِ اسپانیا و 
ایتالیا در سال گذشته مجموعاً ۶۵.۳ % از صادرات جهانی را به خود اختصاص 
دادند. اگر شش کشور بزرگِ صادرکننده بعدی را هم اضافه کنیم، این رقم به 

۸۴.۴ % می‌رسد که مشابه سال ۲۰۲۳ است.
اسپانیا و ایتالیا بالاترین نسبت‌های صادراتی را حفظ کردند )هر دو ۷۹ % از 
تولید ملی(، و پس از آن لهستان با ۵۴ %، ایران با ۴۵ %، ترکیه با ۳۲ %، هند با 
۲۲ % و برزیل و چین با ۱۰ % قرار دارند. ایتالیا همچنین جایگاه رهبری خود 
 را از نظر قیمت متوسط فروش در ۱۷ یورو/مترمربع حفظ کرد؛ پس از آن 
اسپانیا با ۱۰.۶، لهستان با ۹.۲، ویتنام با ۷.۳، ترکیه با ۶.۶، چین با ۵، برزیل با 

۳.۹ و هند با ۳.۸ یورو/مترمربع بودند.
12. اندونزی و ویتنام همچنان در میان بزرگ‌ترین کشورهای تولیدکننده در 
خاور دور رتبه دارند، در حالی‌که ایران جایگاه قوی خود را در خاورمیانه حفظ 
کرد. در ۲۰۲۴، ویتنام بخش بزرگی از افت تجربه‌شده در ۲۰۲۳ را بازیابی کرد 
و تولید را به ۵۰۴ میلیون مترمربع )۲۷+ %( بازگرداند. صادرات در ۳۵ میلیون 
مترمربع باثبات ماند که نزدیک به ۱۰ میلیون مترمربع آن به ایالات متحده 

آمریکا ارسال شد، در حالی‌که مصرف داخلی به ۴۰۱ میلیون مترمربع رسید.
تولید در اندونزی ۱.۴ % کاهش یافت و به ۴۰۷ میلیون مترمربع رسید، در 
حالی‌که مصرف به ۴۷۰ میلیون مترمربع )۵- %( افت کرد که بخشی از آن از 
طریق واردات )۷۰ میلیون مترمربع؛ ۱۸.۳- %( و تقریباً به‌طور کامل از چین 

پوشش داده شد. صادرات فقط ۷ میلیون مترمربع )۳۰- %( بود.
پنجمین تولیدکننده بزرگ جهان، ایران، ۴۵۰ میلیون مترمربع تولید کرد که 
از این میزان ۲۰۰ میلیون مترمربع در بازار داخلی فروخته شد و ۲۰۲ میلیون 

مترمربع صادر گردید که ۷۶ % آن به عراق رفت.
13. ترکیه، نهمین تولیدکننده و ششمین صادرکننده بزرگ جهان، تولید خود 
را در ۲۰۲۴ به ۳۱۸ میلیون مترمربع )۱۴.۵- %( کاهش داد؛ در پاسخ به افت 

تقاضای داخلی به ۲۳۲ میلیون مترمربع )۱۲- %(.
صادرات جهش معناداری داشت و به ۱۰۱ میلیون مترمربع )۲۷.۸+ %( رسید؛ 
هرچند هنوز فاصله زیادی با ۱۵۴ میلیون مترمربع سال ۲۰۲۱ دارد. صادرات 
۶۷۱ میلیون یورو درآمد ایجاد کرد، با قیمت متوسط ۶.۶ یورو/مترمربع. بازار 
خارجی اصلی ترکیه اتحادیه اروپا بود )۳۹ میلیون مترمربع؛ ۴۳.۶+ %(، سپس 
اروپا‌ی غیرعضو اتحادیه )۱۹ میلیون مترمربع؛ ۶۹+ %(، آسیا )۱۸.۷ میلیون 

مترمربع؛ ۱۱+ %( و آمریکای شمالی )۱۶.۷ میلیون مترمربع؛ ۱۰- %(.
با وجود کاهش، ایالات متحده آمریکا بزرگ‌ترین بازار صادراتیِ منفرد ترکیه 
میلیون   ۱۲.۴( آلمان  %(، سپس   -۱۴ مترمربع؛  میلیون   ۱۳.۱( ماند  باقی 

مترمربع؛ ۲۵+ %( و انگلستان )۷.۷ میلیون مترمربع؛ ۱۴+ %(.
میلیون   ۱,۰۰۵ مجموعاً  واردکننده  بزرگ  کشور  سال ۲۰۲۴، ۱۰  در   .14
مترمربع وارد کردند )همان حجم ۲۰۲۳(، معادل ۳۷.۶ % از تجارت جهانی. 

کشورهای صادرکننده برتر

کشور
 2020

)میلیون 
مترمربع(

 2021
)میلیون 
مترمربع(

 2022
)میلیون 
مترمربع(

 2023
)میلیون 
مترمربع(

 2024
)میلیون 
مترمربع(

% از تولید ملی
در 2024

% از صادرات
جهانی در 2024

% تغییرات 
2023/2024

ارزش 2024
)میلیون یورو(

متوسط نرخ 
صادرات

)یورو/مترمربع(
 5.0  2,976 %2.5-%22.4%10.2 600  615  579  601  622 چین1
 3.8  2,001 %10.9-%19.6%21.9 525  589  422  483  437 هند2
 10.6  3,481 %4.4-%12.3%79.1 329  344  431  496  422 اسپانیا3
 17.0 4,979%3.1%11.0%79.2 293  285  356  364  318 ایتالیا4
 2.0  407 %0.4-%7.6%44.9 202  203  194  182  179 ایران5
 6.6  671 %27.8%3.8%31.8 101  79  127  154  132 ترکیه6
 3.9  338 %2.9-%3.2%10.4 86  89  113  128  96 برزیل7
 9.2  413 %4.7%1.7%54.2 45  43  50  62  58 لهستان8
 3.0  128 %20.2-%1.6%36.5 42  53  52  30  8 غنا9
 7.3  255 %2.9%1.3%6.9 35  34  29  23  19 مکزیک10

%3.2-%84.4%19.8 2,258  2,334  2,354  2,523  2,290 مجموع
%2.5-%100.0%17.9 2,674 2,743 2,810  3,034  2,775 مجموع جهانی

منبع: دپارتمان تحقیقات Acimac . »تولید و مصرف جهانی کاشی و سرامیک«، نسخه سیزدهم، 2025
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با افزایش ۳.۲ % نسبت به ۲۰۲۳، عراق از ایالات متحده آمریکا پیشی گرفت 
و به بزرگ‌ترین واردکننده کاشی جهان با ۱۹۴ میلیون مترمربع بدل شد )از 
جمله ۱۵۴ میلیون مترمربع از ایران و ۳۰ میلیون مترمربع از هند( و ۹۶.۵ % از 

مصرف ملی را پوشش داد.
واردات همچنین ۹۵ % از فروش در فرانسه و ۹۸ % در آلمان را تشکیل داد. 
تأمین‌کنندگان اصلی فرانسه عبارت بودند از اسپانیا و ایتالیا هرکدام با ۴۰ 
میلیون مترمربع )از مجموع واردات ۱۰۵ میلیون مترمربعی(؛ صادرکنندگان 
اصلی به آلمان نیز لهستان، ترکی، ایتالیا و اسپانیا بودند. در ۲۰۲۴، واردات به 
روسیه رشد بیشتری یافت و به ۶۷ میلیون مترمربع )۱۲+ %( رسید که عمدتاً 
از هند )۲۸ میلیون مترمربع(، بلاروس )۱۶ میلیون مترمربع( و ازبکستان )۶ 
میلیون مترمربع( ارسال شد. پنج مورد از ۱۰ واردکننده بزرگ جهان در آسیا 
هستند )فیلیپین، اندونزی، کره جنوبی، تایلند و مالزی(؛ همگی بازارهایی که 
چین همچنان تأمین‌کننده اصلی و تقریباً انحصاری آن‌هاست. یکی از تحولات 
۲۰۲۴ این بود که رژیم صهیونیستی به‌دلیل کاهش واردات به ۴۶ میلیون 
مترمربع، از رتبه‌بندی ۱۰ واردکننده بزرگ جهان خارج شد )اکنون در رتبه ۱۳ 
قرار دارد( و تقریباً به‌طور کامل توسط چین، اسپانیا، هند و ایتالیا پوشش داده 

می‌شود.
15. ایالات متحده آمریکا، دومین واردکننده بزرگ جهان، در سال ۲۰۲۴ 
کاهش ۳ % در واردات را ثبت کرد و به ۱۸۹ میلیون مترمربع رسید که معادل 
۷۳ % از مصرف کل )۲۵۹ میلیون مترمربع( است. ۸۳.۵ % از واردات ایالات 
متحده آمریکا از شش کشور بزرگ تأمین‌کننده بود: اسپانیا )۳۴.۴ میلیون 
 ۳۳.۱( ایتالیا   ،)%  -۷.۱ مترمربع؛  میلیون   ۳۴.۳( هند   ،)%  -۴.۹ مترمربع؛ 

میلیون مترمربع؛ ۹.۳+ %(، مکزیک )۲۷.۳ میلیون مترمربع؛ ۱۲.۳- %(، برزیل 
)۱۵.۸ میلیون مترمربع؛ ۶.۸- %( و ترکیه )۱۳.۱ میلیون مترمربع؛ ۱۴- %(.

طبق انتظار، آثار پویایی‌های بازار ایالات متحده آمریکا در نیمه نخست ۲۰۲۵ 
 President به‌وضوح دیده شد: از یک‌سو تعرفه‌های وارداتی اعلام‌شده توسط
Trump که بسیاری از توزیع‌کنندگان آمریکایی را به جلو انداختن خریدها 

ترغیب کرد؛ و از سوی دیگر، اعمال عوارض ضددامپینگ بر واردات کاشی از 
نشان   Tile Council of North America توسط  منتشره  داده‌های  هند. 
می‌دهد که در حالی‌که مصرف کاشی در شش ماه نخست سال باثبات ماند 
)۰.۶- % نسبت به نیمه اول ۲۰۲۴(، واردات شتاب گرفت )۲.۶+ % از نظر حجم 
و ۵+ % از نظر ارزش( به زیان فروش داخلی )۸.۳- %(. به‌طور خاص، سهم بازار 
میان تأمین‌کنندگان خارجی سنتی جابه‌جا شد؛ با افزایش برای اسپانیا )۲۰ 
میلیون مترمربع؛ ۲۷.۳+ % حجمی؛ ۲۱.۵+ % ارزشی( و ایتالیا )۱۵ میلیون 
مترمربع؛ ۷.۲+ % حجمی؛ ۷.۳+ % ارزشی(، در حالی‌که هند به‌شدت کاهش 
یافت )۱۳.۸ میلیون مترمربع؛ ۳۲.۷- % حجمی؛ ۴۲.۲- % ارزشی(. برزیل 
نیز عملکرد مطلوبی داشت )۲۴.۵+ % حجمی و ۲۶.۳+ % ارزشی( در حالی‌که 

مکزیک افت کرد )۵.۷- % حجمی و ۸.۴- % ارزشی(.  ◼

کشورهای واردکننده برتر

کشور
 2020

)میلیون 
مترمربع(

 2021
)میلیون 
مترمربع(

 2022
)میلیون 
مترمربع(

 2023
)میلیون 
مترمربع(

 2024
)میلیون 
مترمربع(

% از مصرف ملی
در 2024

% از واردات
جهانی در 2024

% تغییرات 
2023/2024

%3.2%7.3%96.5 194  188  173  168  161 عراق1
%3.0-%7.1%73.0 189  195  205  214  197 ایالات متحده آمریکا2
%5.7-%3.9%94.6 105  111  129  134  114 فرانسه3
%3.7%3.6%97.9 95  92  126  126  124 آلمان4
%4.3-%3.5%74.4 93  97  107  115  77 فیلیپین5
%18.3-%2.6%14.9 70  86  77  85  73 اندونزی6
%5.2%2.6%75.8 69  66  68  76  69 کره جنوبی7
%11.9%2.5%29.3 67  60  42  57  49 روسیه8
%5.0%2.4%35.5 65  62  63  63  55 تایلند9
%23.7%2.2%61.2 58  47  46  37  40 مالزی10

%0.2%37.6%54.0 1,005  1,003  1,034  1,074  958 مجموع
%2.5-%100.0%18.4 2,674  2,743  2,810  3,034  2,775 مجموع جهانی

منبع: دپارتمان تحقیقات Acimac . »تولید و مصرف جهانی کاشی و سرامیک«، نسخه سیزدهم، 2025
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با وجود چالش‌های انرژی و فشارهای فزاینده‌ مقرراتی، صنعت سرامیک ایتالیا 
همچنان یکی از پایه‌های قدرتمند نظام تولیدی این کشور به‌شمار می‌رود. بر 
اساس گزارش آماری سال ۲۰۲۴ اتحادیه Confindustria Ceramica، این 
صنعت با ۲۴۸ شرکت فعال، بیش از ۲۶,۰۰۰ نیروی کار مستقیم و گردش 
مالی کل ۷.۵ میلیارد یورو، جایگاه خود را به‌عنوان یکی از بخش‌های کلیدی 
اقتصاد ایتالیا حفظ کرده است. این گزارش که همه شاخه‌های تحت پوشش 
اتحادیه )کاشی و اسلب، چینی‌بهداشتی، پرسلان و ظروف غذاخوری، نسوزها، 
سرامیک‌های فنی و محصولات سفال سنگین( را شامل می‌شود، در نشست 
میانی سال این انجمن و هم‌زمان با مجمع سالانه اعضا در کنفرانس خبری 

ویژه‌ای ارائه شد.

کاشی و اسلب: رشد در حجم فروش
بخش کاشی و اسلب که موتور اصلی صنعت سرامیک ایتالیاست، سال ۲۰۲۴ 
را با نتایجی اندکی بهتر از برآوردهای اولیه دسامبر گذشته به پایان رساند. 
مجموع فروش به ۳۷۸.۳ میلیون مترمربع رسید ‏)۲.۵+ % نسبت به ۲۰۲۳( و 

گردش مالی حاصل از آن ۶.۱ میلیارد یورو بود ‏)۱.۸- %(.
صادرات همچنان ستون فقرات این صنعت باقی ماند و ۸۲ % از کل درآمد 
‏)۵ میلیارد یورو، ‏-۱.۴ % نسبت به ۲۰۲۳( و ۷۷.۶ % از حجم فروش ‏)۲۹۳.۵ 
میلیون مترمربع، ‏+۳.۱ %( را تشکیل داد. با وجود فشار بر قیمت‌ها، متوسط 
ارزش صادرات در سطح بالا یعنی ۱۷ یورو به‌ازای هر مترمربع باقی ماند، که 
نشان‌دهنده توان صنعت سرامیک ایتالیا در حفظ جایگاه قدرتمند خود در 
بازارهای جهانی با محصولاتی شناخته‌شده از نظر طراحی، کیفیت و نوآوری 

است.
فروش داخلی تقریباً ثابت ماند و با ۸۴.۷ میلیون مترمربع ‏)۰.۴+ %(، درآمدی 

معادل ۱.۱ میلیارد یورو ‏)۳.۷- %( ایجاد کرد.
تولید کل نیز اندکی کاهش یافت و به ۳۶۹.۸ میلیون مترمربع ‏)۱.۱- %( رسید 

که توسط ۱۲۲ شرکت با ۱۸,۰۰۹ کارمند مستقیم انجام شد.
اگرچه نتایج سال ۲۰۲۴ در مقایسه با افت شدید سال ۲۰۲۳ نسبتاً باثبات 
بود، اما منفی‌ترین شاخص سال مربوط به سرمایه‌گذاری‌های فناورانه بود که 
با کاهش ۱۹.۴ % به ۳۸۲ میلیون یورو )معادل ۶.۳ % از گردش مالی بخش( 

رسید.
 Augusto(آگوستو چیاروکی ‏ ،Confindustria Ceramica به گفته رئیس
Ciarrocchi(، این افت عمدتاً ناشی از عدم‌قطعیت‌های مقرراتی ‏)طرح گذار 

 ETS ۵.۰ کاملًا بی‌اثر بوده است(، افزایش ساختاری قیمت انرژی و مکانیزم
اتحادیه اروپا است که حاشیه سود شرکت‌ها را کاهش داده است. او گفت: 
»قیمت ETS از ۱۰ یورو در سال ۲۰۱۸ به ۷۵ یورو در حال حاضر رسیده و 

برای شرکت‌ها هزینه‌ای حدود ۱۲۰ میلیون یورو در سال به‌همراه دارد.«

بازارهای مقصد برای کاشی ایتالیا
در سال ۲۰۲۴، صادرات کاشی ایتالیا از نظر حجم در تمام قاره‌ها رشد داشت. 
اروپا با ۱۹۵.۵ میلیون مترمربع دو‌سوم کل صادرات را تشکیل داد و در مقایسه 

با سال قبل تقریباً ثابت ماند.
ارسال محموله‌ها در اتحادیه اروپا به ۱۶۵.۲ میلیون مترمربع ‏)۰.۵+ %( رسید 
که درآمدی معادل ۲.۷۴ میلیارد یورو ‏)۴.۶- %( ایجاد کرد. بازار آلمان از نظر 
حجم اندکی بهبود یافت ‏)۱.۱+ %(، اما از نظر ارزش کاهش داشت ‏)۶- %(. 
در فرانسه هر دو شاخص حجم و ارزش کاهش یافتند ‏)۴.۵- % و ۱۰.۴- %(. 
همچنین صادرات به اتریش، هلند و دیگر مقاصد مهم اروپایی افت داشت، در 

حالی که بلژیک رشد خفیفی را تجربه کرد ‏)۱.۶+ %(.

THE ITALIAN CERAMIC INDUSTRY 
IS WORTH 7.5 BILLION EUROS

ارزش صنعـت سـرامیک ایتالیـا 
بـه ۷.۵ میلیـارد یورو رسـید

With 248 companies, more than 26,000 direct employees and total revenues of €7.5 billion, the Italian ce-ramic industry tes-
tifies to the continued strength of the country’s manufacturing system despite the chal-lenging energy and regulatory land-
scape. 
The industry’s performance figures were presented by Confindustria Ceramica in its 2024 statistical report, which covers all 
the sectors represented by the association (ceramic tiles and slabs, sanitaryware, porce-lain and tableware, refractories, tech-
nical ceramics and heavy clay products) and was unveiled at its cus-tomary mid-year press conference held as part of the as-
sociation’s annual members’ meeting. 
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اتحادیه  غیرعضو  به کشورهای  صادرات 
اروپا به ۳۰.۳ میلیون مترمربع ‏)۰.۷- %( و 
ارزشی معادل ۴۴۷ میلیون یورو ‏)۴.۹- %( 
نظر  از  بریتانیا فروش ۵.۳ %  رسید. در 
حجم و ۸.۴ % از نظر ارزش کاهش یافت، 
در سوئیس به‌ترتیب ۱.۶ % و ۷.۱ % افت 
داشت، در حالی که صادرات به روسیه 

به‌ترتیب ۵.۵ % و ۲.۳ % افزایش یافت.
بازارهای  به  صادرات  مقابل،  در 
رشد  ارزش  و  حجم  نظر  از  غیراروپایی 

داشت. ارسال محموله‌ها به قاره‌های آمریکا ۸.۳ % افزایش یافت و به ۴۵.۴ 
میلیون مترمربع رسید، با درآمدی ۸۹۴ میلیون یورویی ‏)۵.۲+ %( و بالاترین 

میانگین قیمت فروش یعنی ۱۹.۷ یورو بر مترمربع. 
بازار ایالات متحده عملکردی چشمگیر داشت و فروش کاشی‌های ایتالیایی در 

آن به‌ترتیب ۹.۳ % در حجم و ۶.۶ % در 
ارزش رشد کرد.

ثبت  آسیا  در  درصدی  رشد  بیشترین 
در   %  +۵.۹ و  در حجم   % شد ‏)۱۲.۵+ 
ارزش(، به‌ویژه در بازارهای خلیج فارس 
که جهشی معادل 39.5+ % در حجم و 
صادرات  داشتند.  ارزش  در   %  +۳۰.۶ ‏ 
حجم  در   % استرالیا ‏)۲.۷+  در  ایتالیا 
 و ۱.۳+ % در ارزش( و آفریقا ‏)۳.۵+ % و

۱.۴+ %( نیز رشد داشت.
نیز   ۲۰۲۵ نخست  سه‌ماهه  در   ۲۰۲۴ سال  در  مشاهده‌شده  بهبود  روند 
ادامه یافت، به‌طوری‌که حجم فروش ۴ % و درآمدها ۱.۳ % افزایش یافت. 
رشد صادرات تقریباً در تمام بازارهای اتحادیه اروپا، روسیه، ایالات متحده، 

خاورمیانه، آسیا و آفریقا مشاهده شد.

جدول 1 - صنعت کاشی و سرامیک ایتالیا

% تغییرات 201920202021202220232024
2023/2024

%2.4-135133131128125122شرکت‌ها

%2.3-19,31818,74718,52818,63918,43218,009کارمندان

%1.1- 400.7344.3435.3431.2373.7369.8میلیون  مترمربعتولید

%2.5+406.9391.0455.3448.9369.2378.3میلیون  مترمربعکل فروش

%0.4+83.573.391.292.784.484.8میلیون  مترمربعفروش داخلی

%3.1+323.4317.7364.1356.2284.8293.5میلیون  مترمربعصادرات

%1.8-5,3415,1326,1667,1866,1756,062میلیون  یوروکل گردش مالی

%3.7-8327209671,2151,1261,084میلیون  یوروفروش داخلی

%1.4-4,5094,4125,1995,9715,0494,979میلیون  یوروصادرات

%19.4-373.1202.8350.6441.3473.8382.0میلیون  یوروسرمایه‌گذاری‌ها

Augusto Ciarrocchi
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Bardelli Casalgrande Padana

مسئله انرژی و تنش‌های تجاری
در کنفرانس خبری، چیاروکی به 
دو موضوع حیاتی برای این صنعت 
پرداخت: انرژی و محیط‌زیست، و 

موانع جدید در تجارت بین‌المللی.
در خصوص پایداری زیست‌محیطی، 
کاشی  صنعت  که  کرد  اشاره  او 
بالاترین سطح بهره‌وری  به  ایتالیا 
»صنعت  است.  رسیده  بازدهی  و 
پایین‌ترین  اکنون  ایتالیا  سرامیک 
و  دارد  را  جهان  در  انتشار  سطح 
فناورانه  پیشرفت  حاضر  حال  در 
کربن‌زدایی  مسیر  در  چشمگیری 

متصور نیست.«
اما انرژی همچنان موضوعی بحرانی 

است. Confindustria Ceramica در سطح ملی دو درخواست مشخص دارد:
۱. حذف فاصله قیمتی میان نرخ گاز ایتالیا ‏)PSV( و شاخص اروپایی ‏)TTF( که 

بین ۲ تا ۵ یورو بر مگاوات‌ساعت متغیر است؛
۲. اجرای مکانیزم Gas Release برای پاسخ ساختاری به نیازهای انرژی 

شرکت‌ها.
در مورد سیستم ETS، اتحادیه خواستار آن است که سرامیک در فهرست 
و  گیرد  قرار  غیرمستقیم  هزینه‌های  غرامت  دریافت  شرایط  واجد  صنایع 
کاهش سهمیه‌های رایگان از سال ۲۰۲۶ متوقف شود - حداقل تا زمانی که 

جایگزین‌های فناورانه واقعی در دسترس باشند.

نیز  بین‌المللی  تجارت  زمینه  در 
نگرانی‌هایی مطرح شد. چیاروکی 
گفت: »توافق تجاری میان اتحادیه 
اروپا و ایالات متحده درباره تعرفه‌ها 
زودتر  هرچه  باید  و  است  حیاتی 

نهایی شود.«
او درخصوص سیاست »بازگرداندن 
ترامپ  دولت  آمریکا«  به  تولید 
سرامیک  صنعت  که  داد  توضیح 
مسیر  این  در  هم‌اکنون  از  ایتالیا 
گام برداشته و اکنون یک‌سوم تولید 
شرکت‌های  توسط  آمریکا  کاشی 

ایتالیایی انجام می‌شود.
افزایش  دیگر،  حساس  موضوع 
چشمگیر واردات کاشی از هند به 
اروپاست. او افزود: »این محصولات از یارانه‌های دولتی برخوردارند و شامل 
انواع دامپینگ اقتصادی، زیست‌محیطی و اجتماعی هستند.« صادرات کاشی 
هند به اروپا در سال ۲۰۲۳، ۶۷ % افزایش یافت، در سال ۲۰۲۴ ثابت ماند و در 

سه‌ماهه نخست ۲۰۲۵ دوباره ۱۰ % رشد کرد.
چیاروکی گفت: “تعرفه‌های ضددامپینگ فعلی در اروپا بسیار پایین هستند 
و به‌راحتی جذب می‌شوند. اقدام فوری لازم است و هرگونه مذاکره برای توافق 
تجارت آزاد میان اتحادیه اروپا و هند باید تا حل این مسائل، صنعت سرامیک را 
مستثنا کند. آنچه واقعاً نیاز داریم، تصویب قانون اروپایی در زمینه برچسب‌گذاری 

مبدأ کالا است تا مصرف‌کنندگان بتوانند آگاهانه تصمیم بگیرند.”

جدول ۲ - مقصد صادرات کاشی و سرامیک ایتالیا در سال ۲۰۲۴

مقدار 
)میلیون  مترمربع(

% تغییرات 
2023/2024

ارزش 
)میلیون یورو(

% تغییرات 
2023/2024

%4.6-2,740.1%0.5+165.2اتحادیه اروپا

%4.9-446.9%0.7-30.3دیگر کشورهای اروپا

%5.2+893.9%8.3+45.4آمریکا

%5.9+699.7%12.5+37.8آسیا

%1.4+109.9%3.5+9.6آفریقا

%1.3+88.4%2.7+5.2اقیانوسیه

%1.4-4,978.9%3.1+293.5مجموع

Confindustria Ceramica :منبع

اقـتـصــاداقـتـصــاد
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Cotto d’Este Keope

سایر شاخه‌های صنعت سرامیک ایتالیا
حدود ۲۰ % از کل درآمد صنعت سرامیک در سال گذشته از بخش‌هایی غیر از 

کاشی حاصل شده است.
صنعت سفال سنگین با ۵۷ شرکت و ۳,۰۰۰ کارمند، در سال ۲۰۲۴ حدود ۴.۱ 
میلیون تنُ آجر و سفال تولید کرد و ۷۰۰ میلیون یورو درآمد داشت که عمدتاً 

از بازار داخلی حاصل شد.
بخش چینی‌بهداشتی ایتالیا شامل ۳۱ شرکت است که ۲۸ واحد آن در ناحیه 
Civita Castellana ‏)استان ویتربو( قرار دارد و در مجموع ۲,۷۰۰ نفر را به‌کار 

گرفته‌اند. تولید سال ۲۰۲۴ به ۳.۲ میلیون قطعه رسید و درآمدی ۴۱۴ میلیون 

یورویی ایجاد کرد که ۴۰ % آن )۱۶۵ میلیون یورو( از صادرات بود.
صنعت نسوز ایتالیا شامل ۳۰ شرکت با ۱,۵۴۶ کارمند است که در مجموع 
کسب   )%  +۱( درآمد  یورو  میلیون   ۳۴۸ و  تولید  محصول  تنُ   ۲۷۰,۵۰۰
کرده‌اند؛ از این میزان، ۱۶۰ میلیون یورو مربوط به فروش داخلی و بیش از ۱۸۸ 

میلیون یورو از صادرات حاصل شده است.
در نهایت، بخش ظروف سرامیکی رومیزی شامل ۸ شرکت با ۶۶۸ کارمند است 
که در سال ۲۰۲۴، ۹,۶۰۰ تنُ محصول تولید کردند و گردش مالی آن‌ها به 
۵۷.۷ میلیون یورو ‏)۳+ %( رسید. بازار داخلی ۷۵ % از حجم و ۶۳ % از کل درآمد 

این بخش را به خود اختصاص داد.  ◼

جدول ۳ - صنعت سرامیک ایتالیا در سال ۲۰۲۴

کل گردش مالیصادراتفروش داخلیکل فروشتولیدشرکت‌هابخش‌ها
)میلیون یورو(

گردش مالی داخلی
)میلیون یورو(

صادرات
)میلیون یورو(

369.8378.384.8293.56,062.41,083.54,978.9میلیون  مترمربع122کاشی و سرامیک

*165.7*414.3248.6*1.4*3.23.42.0میلیون  قطعه31سرویس بهداشتی

10009.69.57.22.357.736.321.4 تن8ظروف غذاخوری

1000270.5269.1134.4134.7348.1159.7188.4 تن30نسوزها

-700,0700,0-10004,066.84,066.84,066.8 تن57آجر و کاشی سقف

7,582.52,228.15,354.4-----248مجموع

منبع: Confindustria Ceramica  /  * تخمینی

اقـتـصــاداقـتـصــاد
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آمار نهایی، پیش‌بینی‌های انجام‌شده در دسامبر گذشته را تأیید می‌کند. پس از 
دو سال رشد قوی ‌)۳۹+ % در سال ۲۰۲۱ و ۱۴+ % در سال ۲۰۲۲( و ثبت رکورد 
تولید ماشین‌آلات  گردش مالی ۲.۳۷ میلیارد یورو در سال ۲۰۲۳، بخش 
سرامیک ایتالیا در سال ۲۰۲۴ با افت شدید مواجه شد و تقریباً یک‌چهارم از 
درآمد فروش خود را از دست داد ‌)۲۳- % نسبت به سال قبل(. گردش مالی کل 
این بخش به ۱.۸۲ میلیارد یورو کاهش یافت که تنها اندکی بالاتر از سطح سال 

۲۰۱۹ است.
تحقیقات  مرکز  توسط  که  ملی  آماری  بررسی  از سی‌وسومین  یافته‌ها  این 
 Acimac انجام شده، به دست آمده و در مجمع سالانه اعضای Mecs-Acimac

در تاریخ ۲ ژوئیه در Sassuolo ارائه شد.

کُندی رشد که پیش‌تر در سال ۲۰۲۳ ‌)۰.۹+ %( مشهود بود، در سال بعد شدت 
گرفت و در تمامی شاخص‌های کلیدی روندی منفی نشان داد.

فروش داخلی ۱۷.۶ % کاهش یافت و از ۶۴۸ میلیون یورو به ۵۳۴.۳ میلیون 
یورو رسید. بازارهای صادراتی ضربه شدیدتری خوردند و با افت ۲۵ %، فروش 
آن‌ها از ۱.۷۲۴ میلیارد یورو در سال ۲۰۲۳ به ۱.۲۹ میلیارد یورو در سال 
۲۰۲۴ رسید که معادل ۷۰.۷ % از کل گردش مالی است. با این حال، ساختار 
شرکت‌های فعال در این بخش تغییر قابل توجهی نداشت: در سال ۲۰۲۴ 
تعداد ۱۳۵ شرکت فعال بودند ‌)سه شرکت کمتر از سال ۲۰۲۳( و ۷,۱۵۲ نفر 
در آن‌ها مشغول به کار بودند که تنها ۱.۸ % کاهش نسبت به سال قبل را نشان 

می‌دهد.

The final figures confirm the forecasts made last December. After two years of strong growth (+39% in 2021 and +14% in 
2022) and record turnover of €2.37 billion in 2023, the Italian ceramic machinery manu-facturing sector experienced a sharp 
downturn in 2024, losing nearly a quarter of its sales revenue (-23%) compared to the previous year. The sector’s total turno-
ver fell to €1.82 billion, only slightly above 2019 lev-els.
These findings emerged from the 33rd National Statistical Survey conducted by the Mecs-Acimac Research Centre and were 
presented at the Acimac Annual Members’ Meeting held on 2 July in Sassuolo. 

ITALIAN CERAMIC MACHINERY SECTOR 
SEES 23% DECLINE IN SALES IN 2024

افت ۲۳ درصدی فروش ماشـین‌آلات سـرامیک
۲۰۲۴ سـال  در  ایتالیـا 

Luca Baraldi, MECS-Acimac (l.baraldi@mecs.org)

TURNOVER OF THE ITALIAN CERAMIC MACHINERY INDUSTRY (million Euros)
Serie storica del fatturato dell’industria italiana costruttrice di macchine per ceramica (in mln Euro)
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بازارهای بین‌المللی
ماشین‌آلات  صادرات  افزایش   ۲۰۲۴ سال  در  جغرافیایی  منطقه  دو  تنها 
ایتالیایی را تجربه کردند. آفریقا رشد ۵.۲ % داشت و به ۱۴۴ میلیون یورو رسید 
و روند مثبت سال قبل ‌)۵۱+ % نسبت به ۲۰۲۲( را ادامه داد. چین نیز تا حدی 

از افت‌های قبلی خود بازیابی شد و با رشد ۱۳.۷ % به ۵۱ میلیون یورو رسید.
صادرات  مقصد  اصلی‌ترین  که  اروپا  اتحادیه  به‌ویژه  مناطق،  سایر  تمام 
ماشین‌آلات ایتالیایی است، کاهش داشتند. فروش به بازارهای اتحادیه اروپا 
۱۳.۴ % کاهش یافت و به ۳۳۵.۶ میلیون یورو رسید و روند منفی مشاهده‌شده 

در سال ۲۰۲۳ ‌)۲۷.۶- % نسبت به ۲۰۲۲( را ادامه داد.
پس از رشد ۱۴ % در سال ۲۰۲۳، صادرات به آسیا ‌)به‌جز چین( در سال ۲۰۲۴ 
با افت ۳۷.۷ % به ۱۸۴.۴ میلیون یورو رسید. همچنین، فروش در خاورمیانه 
۲۲.۸ % کاهش یافت و به ۱۸۳ میلیون یورو رسید و رشد ۷ % سال ۲۰۲۳ را 

معکوس کرد.
فروش در قاره آمریکا نیز کاهش قابل‌توجهی داشت. صادرات به آمریکای 
جنوبی ۴۱.۷ % افت کرد و به ۱۷۶ میلیون یورو رسید ‌)پس از عملکرد قوی در 
سال ۲۰۲۳(، در حالی که فروش به آمریکای شمالی ۴۲ % کاهش یافت و به 

۱۰۴ میلیون یورو رسید.

اقـتـصــاداقـتـصــاد

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Domestic sales: -17.6% 581 573 468 393 515 657 648 534
Exports: -25.2% 1546 1585 1262 1087 1541 1694 1724 1290

581 573
468 393

515
657 648 534

1546 1585

1262

1087

1541

1694 1724

1290

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Exports: -25.2%

Domestic sales: -17.6%

Var. % 2024/2023

تفکیک گردش مالی بر اساس فروش داخلی و صادرات )میلیون یورو(

European Union 
26,0%

Asia (Excl. China) 
14,3%

Middle East 14,2%

South America 
13,6%

Africa 11,2%

Non-EU Europe 8,5%

North America 8,1%

China/Taiwan 4,0%

صادرات بر اساس منطقه جغرافیایی

صادرات: ۲۵.۲- %
فروش داخلی: ۱۷.۶- %

خاورمیانه ۱۴.۲ %

آمریکای جنوبی 
% ۱۳.۶

آفریقا ۱۱.۲ %

آمریکای شمالی ۸.۱ %
چین/تایوان ۴.۰ %

اتحادیه اروپا
% ۲۶.۰ 

آسیا )به جز چین( 
% ۱۴.۳

اروپای غیر اتحادیه اروپا 
% ۸.۵

درصد تغییرات 2023/2024
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Asia (excl. 
China)
-37.7%

European 
Union
-13.4%

Africa
+6.3%

Middle 
East

-22.8%

North 
America
-41.9%

Non-EU 
Europe
-21.4%

South 
America
-41.7%

China/Taiwan
+13.7%

2024 % CHANGE OF TURNOVER IN EACH EXPORTS MARKET
Var. % del fatturato 2024 nei singoli mercati export

درصد تغییر گردش مالی در هر بازار صادراتی - 2024

در نهایت، بازارهای اروپای غیراتحادیه نیز ۲۱.۴ % کاهش ثبت کردند و درآمد 
به ۱۱۰ میلیون یورو کاهش یافت.

بخش‌های مشتریان
در سال ۲۰۲۴، هر شش بخش مشتری برای ماشین‌آلات سرامیک - کاشی، 
بهداشتی، آجر و سفال سقفی، ظروف، نسوزها و سرامیک‌های فنی - کاهش 

فروش را تجربه کردند.
بخش ماشین‌آلات کاشی، که همچنان با سهم ۸۳.۵ % بازار را در اختیار دارد، 
بیشترین افت مطلق را ثبت کرد و از ۲ میلیارد یورو در سال ۲۰۲۳ به ۱.۵۲ 
میلیارد یورو در ۲۰۲۴ رسید ‌)۲۳.۹- %(. بازار داخلی ایتالیا ۱۷.۲ % کاهش 
یافت و به ۴۷۵ میلیون یورو رسید، در حالی که صادرات ۲۶.۵ % افت کرد و به 

۱.۰۴۸ میلیارد یورو رسید.
فروش در بخش آجر و سفال سقفی ۲۴.۶ % کاهش یافت و به ۱۰۱.۴ میلیون 
یورو رسید، با افتی برابر در بازار داخلی ‌)۱۸.۵ میلیون یورو( و صادرات ‌)۸۲.۹ 

میلیون یورو(.

یورو ‌ میلیون  کل ‌۱۰۱.۴  درآمد  همان  نیز  بهداشتی  ماشین‌آلات   بخش 
)۱۴.۱- %( را ثبت کرد که شامل افت ۱۰.۸ % در بازار داخلی ‌)۲۳.۵ میلیون 

یورو( و ۱۵ % در بازار صادراتی ‌)۷۷.۹ میلیون یورو( بود.
فروش ماشین‌آلات به بخش نسوز کمترین کاهش را داشت ‌)۴- %( و به ۸۱.۴ 
میلیون یورو رسید، در حالی که بازارهای صادراتی پایدار ماندند ‌)۰.۵+ %( و 

بخشی از افت ۲۰ % بازار داخلی را جبران کردند.
در نهایت، فروش ماشین‌آلات ظروف به ۱۲.۴ میلیون یورو ‌)۵۴.۶- %( و بخش 

سرامیک‌های فنی به ۵.۲ میلیون یورو ‌)۳۶.۴- %( رسید.

انواع ماشین‌آلات
سهم گردش مالی بر اساس نوع ماشین‌آلات نسبت به سال ۲۰۲۳ تقریباً بدون 

تغییر ماند.
در صدر   )% یورو ‌)۱۸.۵-  میلیون   ۳۳۲.۳ درآمد  با  فرم‌دهی  ماشین‌آلات 
اولیه ‌)۲۴۶.۵  آماده‌سازی مواد  از آن تجهیزات  قرار گرفت و پس  جدول 
میلیون یورو؛ ۴۱- %( و ماشین‌آلات و ابزارهای پرداخت ‌)۲۴۵.۴ میلیون 
یورو؛ ۹.۸- %( قرار داشتند. در رتبه‌های بعدی کوره‌ها ‌)۱۹۵ میلیون یورو؛ 
۲۱- %(، ماشین‌های تزئین دیجیتال ‌)۱۸۷.۷ میلیون یورو؛ ۱- %(، تجهیزات 
جابه‌جایی و انبارش ‌)۱۸۳.۴ میلیون یورو؛ ۲۸.۵- %(، قالب‌ها، ماشین‌های 
تجهیزات  و  پالت‌گذاری  بسته‌بندی،  سورتینگ،  خطوط  سنتی،  لعاب‌زنی 

خشک‌کن قرار داشتند.
مقایسه میان انواع ماشین‌آلات محبوب در بازار داخلی ایتالیا و بازار صادراتی 
نیز جالب است، زیرا روند سال ۲۰۲۳ در هر دو مورد ادامه یافت. در ایتالیا، 
فناوری‌های پرداخت با ۱۰۵ میلیون یورو ‌)۳.۴- %( بالاترین درآمد را داشتند 
و پس از آن فناوری‌های انبارش و حمل‌ونقل با ۶۴.۵ میلیون یورو ‌)۲۸- %( 
قرار گرفتند. در سطح بین‌المللی، فناوری‌های فرم‌دهی ‌)۲۷۶ میلیون یورو( و 

تجهیزات آماده‌سازی خاک ‌)۱۸۹.۵ میلیون یورو( پرفروش‌ترین بودند.

چشم‌انداز سال ۲۰۲۵
شرکت‌های  انتظارات  همچنین   Mecs-Acimac تحقیقات  مرکز  پیمایش 

گردش مالی بر اساس بخش‌های مشتری

 2023
)میلیون یورو(

 2024
)میلیون یورو(

% سهم 
از کل

% تغییرات 
2023/2024

%23.9-%1,999.51,522.583.5کاشی و سرامیک

%14.1-%118.2101.55.6چینی بهداشتی

%24.6-%134.6101.45.6خاک رس سنگین

%4.0-%84.881.44.5نسوزها

%54.6-%27.212.40.7کارد و چنگال

36.4-%8.25.20.3سرامیک فنی

%23.1-%2,372.51,824.5100.0کل گردش مالی

اقـتـصــاداقـتـصــاد

آسیا 
)به جز چین(

آمریکای 
جنوبی

آمریکای 
جنوبی

اتحادیه 
اروپا اروپای غیر

خاورمیانه اتحادیه اروپا

چین/تایوانآفریقا
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فعال در این بخش را برای سال جاری که همچنان تحت تأثیر چالش‌های 
۲۰۲۴ است، بررسی کرد.

در میان شرکت‌های مورد بررسی، ۲۶.۵ % انتظار بهبود فروش دارند، ۴۰.۳ % 
را  تجاری  فعالیت  در  بیشتر  کاهش   %  ۳۳.۳ و  کرده‌اند  ثبات  پیش‌بینی 

پیش‌بینی می‌کنند.

“تنش‌های ژئوپلیتیکی نیز تأثیر منفی دارند”
در تفسیر این آمار، Paolo Lamberti رئیس Acimac چند نکته را مطرح 

کرد:
“سال گذشته، بخش ما بین یک رکود چرخه‌ای و مجموعه‌ای از عوامل درونی، 
گرفتار شد.  تولید،  هزینه‌های  افزایش  و  بی‌پروا  بین‌المللی  رقابت  از جمله 
فشارها اکنون به دلیل تعرفه‌های آمریکا، بی‌ثباتی ناشی از تغییر جهت‌های 
خاورمیانه  در  جدید  درگیری‌های  و   Trump رئیس‌جمهور  سیاستی  مکرر 

تشدید شده است. 
پیامدهای جنگ در اوکراین همچنان احساس می‌شود، زیرا روسیه همچنان 
تحت تحریم‌های تجاری قرار دارد و قیمت‌های بالای انرژی بر فعالیت مشتریان 

نه‌تنها در ایتالیا و اروپا بلکه در سراسر آسیا نیز تأثیر می‌گذارد.
ما نفوذی بر سیاست جهانی نداریم، بنابراین باید آستین بالا بزنیم و از نقاط 
قوت تولید ایتالیایی در تمام بازارها و مناطق بهره ببریم. با همین هدف، در 
سال ۲۰۲۴ برند “We Are Acimac” را برای ترویج کیفیت، نوآوری و قابلیت 

اطمینان فناوری خود راه‌اندازی کردیم.
باید تا سال ۲۰۲۶ منتظر بمانیم تا سرمایه‌گذاری جهانی بازیابی شود، اما در 
این میان باید به چند نکته مثبت اشاره کنم. نخست، فناوری تزئین دیجیتال 
تنها افت اندکی در فروش داشت ‌)۱- %(، در حالی که ماشین‌آلات پرداخت و 

قالب‌ها عملکردی بالاتر از میانگین کلی ثبت کردند، با وجود انقباض عمومی.
در میان این رکود کلی، برخی بازارهای صادراتی عملکرد منفی کمتری و 
در برخی موارد حتی مثبت داشتند. به‌عنوان مثال، حجم فروش به آفریقا و 
چین در واقع افزایش یافت، در حالی که صادرات به اتحادیه اروپا بسیار کمتر از 

میانگین کلی افت کرد.”  ◼
Evolution of Italian ceramic machinery exports by continent

Evoluzione dell’export di macchine per ceramica italiane per continente

Africa +6.3%

Europe -15.5%
Asia -27.7%
Americas -41.8%
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Europa Americhe Asia Africa e Oceania

گردش مالی صنعت ماشین آلات سرامیک ایتالیا )میلیون یورو(

Ceramic Tiles - Piastrelle 83,5
Sanitaryware - Sanitari 5,6
Heavyclay - Laterizi 5,6
Refractories - Refrattari 4,5
Tableware - Stoviglieria 0,7
technical ceramics - Ceramica Tecnica 0,3

Ceramic Tiles 
83.5%

Sanitaryware 5.6%

Heavyclay 5.6%

Refractories 4.5%
Tableware 0.7%

گردش مالی صنعت ماشین آلات سرامیک ایتالیا )میلیون یورو(

2025

Sharp 
increase 

Forte 
crescita

Slight 
increase 

Lieve
crescita

Stability 
Stabilità

Slight 
decrease 

Lieve calo

Sharp 
decrease 

Forte calo
5,2% 21,3% 40,3% 22,2% 11%

Companies’ expectations for 2025 / Aspettative delle aziende per il 2025)گردش مالی صنعت ماشین آلات سرامیک ایتالیا )میلیون یورو

افزایش 
شدید

افزایش 
اندک

کاهش 
اندک

کاهش 
شدید

ثبات

خاک رس سنگین ۵.۶ %

چینی بهداشتی ۵.۶ %

نسوزها ۴.۵ % چینی مظروف ۰.۷ %

Ceramic Tiles - Piastrelle 83,5
Sanitaryware - Sanitari 5,6
Heavyclay - Laterizi 5,6
Refractories - Refrattari 4,5
Tableware - Stoviglieria 0,7
technical ceramics - Ceramica Tecnica 0,3

Ceramic Tiles 
83.5%

Sanitaryware 5.6%

Heavyclay 5.6%

Refractories 4.5%
Tableware 0.7%

کاشی و سرامیک
% ۸۳.۵ 

اقـتـصــاداقـتـصــاد

Bongioanni Macchine SPA
Via Macallè 36/44 - 12045 Fossano (CN) - Italy 
+ 39 0172 65 05 11
info@bongioannimacchine.com - www.bongioannimacchine.com

For 110 years, we have been listening to your needs 
and finding the most efficient solutions to realise your 
projects.

Our in-depth knowledge of the sector and constant 
technological innovation have made us a reference 
point in the world of high quality heavy clay products.
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در سال ۲۰۲۴، صنعت کاشی سرامیکی چین برای سومین سال متوالی با 
کاهش تولید مواجه شد؛ روندی منفی که از بحران بخش املاک در سال ۲۰۲۱ 
آغاز شد و در پی آن، رکود مصرف داخلی و نیز افت مداوم صادرات در بیش از 

یک دهه گذشته، آن را تشدید کرد.
 China Building and Sanitary Ceramics آمارهای منتشرشده از سوی
Association نشان می‌دهد که تولید داخلی کاشی در سال ۲۰۲۴ به ۵.۹۱ 

میلیارد مترمربع کاهش یافته است که ۱۲.۱ % کمتر از ۶.۷ میلیارد مترمربع 
در سال ۲۰۲۳ است. این افت در حالی ادامه یافت که ظرفیت نصب‌شده 
کشور به رقم عظیم ۱۲.۲۱ میلیارد مترمربع رسیده است؛ ظرفیتی که بخش 
زیادی از آن در طول سال دچار توقف‌های طولانی‌مدت تولید شد یا خطوطی 
به‌طور کامل بلااستفاده ماندند. پیامد این ظرفیت مازاد عظیم، افزایش رقابت 
قیمتی، کاهش سودآوری شرکت‌ها، افزایش تعداد شرکت‌های زیان‌ده و خروج 

بازیگران ضعیف‌تر از بازار بوده است.
اکثر تحلیل‌گران چینی بر این باورند که صنعت هنوز به انتهای منحنی نزولی 
خود نرسیده و دست‌کم سه سال دیگر با انقباض روبه‌رو خواهد بود، امری که 

ساختار این بخش را به‌طور اجتناب‌ناپذیر تحت‌تأثیر قرار خواهد داد.

تمرکز فزاینده در صنعت
 Ceramic Information Network مطالعه‌ای جامع که سال گذشته توسط
و)taocixinxi.cn( انجام شد، تصویری دقیق از وضعیت این بخش و تأثیر سه 

سال اخیر بحران بر شرکت‌ها ارائه می‌دهد.
این تحقیق که در تاریخ ۲۶ دسامبر در چهاردهمین کنفرانس سرامیک در 
Foshan ارائه شد، نشان داد که در سال ۲۰۲۴ تعداد ۹۳۸ تولیدکننده کاشی 

و اسلب با ۲,۱۹۳ خط تولید فعال بودند. در مقایسه با سال ۲۰۲۲، این آمار 
بیانگر کاهش ۱۰۲ شرکت ‌)۹.۸- %( و ۲۹۲ خط تولید ‌)۱۱.۷- %( است. با این 
حال، ظرفیت کل تنها ۲.۸ % کاهش یافت و به ۱۲.۲ میلیارد مترمربع رسید، 

زیرا خطوط موجود با کارخانه‌های دارای بهره‌وری بالاتر جایگزین شدند.

در نتیجه ادغام‌ها و تملک‌های فزاینده )M&A(، ظرفیت به‌طور فزاینده‌ای در 
میان گروه‌های بزرگ با تولید بیش از ۱۰۰ میلیون مترمربع در سال متمرکز 

شده است.
استان‌هایی با بیشترین ظرفیت نصب‌شده به ترتیب عبارتند از: Guangdongو، 
Jiangxiو، Fujianو، Guangxiو، Shandongو، Sichuanو، Henanو، Hebeiو، 

Hubei و Liaoning. این مطالعه همچنین میزان استفاده از گاز طبیعی را 

بررسی کرده و نابرابری‌های منطقه‌ای قابل‌توجهی را نشان داده است. در سطح 
ملی، ۵۷.۹ % از شرکت‌ها ‌)۵۴۳ واحد( از گاز طبیعی استفاده می‌کنند، اما نرخ 
 Fujian، تا ۷۴.۶ % در Jiangxi و ۱۳.۴ % در Guangxi منطقه‌ای از ۴.۵ % در
۸۵.۳ % در Guangdong و ۹۶ تا ۹۸ % در Shandong و Sichuan متغیر 

است.

تغییر مدل کسب‌وکار: از کارخانه تا مصرف‌کننده
فرآیند تعدیل ساختاری در صنعت سرامیک چین پدیده جدیدی نیست. در 
سال ۲۰۱۷، تعداد ۱,۳۶۶ تولیدکننده کاشی با ۳,۲۶۴ خط تولید فعال بودند، 
در حالی که سه سال پیش از آن، این ارقام حتی بالاتر بود ‌)۱,۴۵۲ شرکت با 

۳,۶۰۰ خط تولید(.
آنچه تغییر کرده، دلایل این انقباض است. در دوره ۲۰۱۷ تا ۲۰۲۲ دلایل 
مقررات  به‌دلیل  کم‌بازده‌تر  و  آلاینده‌تر  بود ‌)کارخانه‌های  سیاسی  عمدتاً 
سخت‌گیرانه زیست‌محیطی تعطیل شدند و مراکز تولیدی به مناطق کمتر 
شهری منتقل گردیدند(. اما در سال‌های اخیر، این کاهش صرفاً ناشی از بحران 

بازار بوده است.
همانند هر سیستم صنعتی رقابتی، این روند »انتخاب طبیعی« به نفع بازیگرانی 
است که از نظر تولید و مدیریت کارآمدترند، یعنی آن‌هایی که سریع‌تر مدل‌های 
کسب‌وکار خود را با تغییرات بنیادی بازار تطبیق داده و انعطاف‌پذیرتر در اصلاح 

سبد محصولات برای پاسخ به نیازهای جدید بازار عمل می‌کنند.
بازارهای امروز - چه در چین و چه در سایر نقاط جهان - به دنبال کیفیت، 

In 2024, the Chinese ceramic tile industry experienced a decline in production for the third consecutive year, a negative trend 
triggered by the 2021 property crisis and the consequent slump in domestic con-sumption, further compounded by the now 
decade-long fall in exports. 
Figures from the China Building and Sanitary Ceramics Association reveal that domestic tile production dropped to 5.91 bil-
lion sqm in 2024, down 12.1% from 6.7 billion sqm in 2023. This decline continued de-spite the country’s enormous installed 
capacity of 12.21 billion sqm, much of it subject to increasingly long production stoppages during the year or entire lines left 
idle. The consequences of this enormous overca-pacity include fiercer price competition, shrinking company profitability, an 
increase in the number of loss-making firms and the exit of weaker players from the market.

CHINA’S TILE INDUSTRY AND MARKET 
CONTINUE TO DECLINE

تـداوم رکـود در صنعـت و بـازار کاشـی چین

Paola Giacomini - p.giacomini@kairosmediagroup.it
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از  کمتر  حجم‌های  دیگر،  عبارت  به  هستند؛  خدمات  و  اطمینان  قابلیت 
محصولات نوآورانه‌تر، سفارشی‌تر، پایدارتر و با عملکرد بالاتر.

این واقعیت که »زمستان صنعت سرامیک چین« هنوز در مراحل ابتدایی 
 China Building and Sanitary دبیرکل   ،Gong Wei توسط  است، 
Ceramics Association در چهاردهمین کنفرانس سرامیک مورد تأکید 

قرار گرفت. او گفت: »در سه تا چهار سال آینده شاهد تغییر سریع‌تر مدل‌های 
تولیدی شرکت‌ها خواهیم بود. تولید و فروش همچنان کاهش می‌یابد و رقابت 
موجب خروج سریع‌تر شرکت‌ها از بازار خواهد شد.« این امر به معنای آن است 
که شرکت‌ها باید دیدی بلندمدت اتخاذ کرده و تمرکز خود را از کارخانه به 
مصرف‌کننده، از حجم به ارزش، و از جنگ قیمتی به نوآوری در محصول، کانال 
و خدمات منتقل کنند. وی افزود: »این بحران شدید هم‌اکنون شرکت‌ها را 
مجبور به تغییر کرده است و نتایج آن آشکار است: شرکت‌هایی که بیشترین 
تمرکز را بر نوآوری و کیفیت دارند، علی‌رغم شرایط نامساعد، همچنان در حال 

رشد هستند.«
بدیهی است که اندازه شرکت و قدرت مالی در این تحول نقشی حیاتی خواهند 
داشت، همان‌گونه که مدل‌های تولیدی انعطاف‌پذیر و چندمنظوره که کارایی 
و پایداری اقتصادی را حتی با تولید در مقیاس کوچک، تولید هم‌زمان چند 

محصول و تغییر سریع خطوط تضمین کنند.

کاهش صادرات کاشی چین به ۶۰۰ میلیون مترمربع
در سال ۲۰۲۴، صادرات کاشی سرامیکی چین روند نزولی بیش از یک دهه 

اخیر را ادامه داد و تنها وقفه آن در سال ۲۰۲۳ رخ داده بود.

داده‌های گردآوری‌شده توسط مرکز تحقیقات Mecs نشان می‌دهد که پس 
از رشد ۶ % در سال ۲۰۲۳، صادرات چین در سال گذشته ۲.۵ % دیگر کاهش 
یافت و از ۶۱۵ میلیون به ۶۰۰ میلیون مترمربع رسید. با این حال، این حجم 
هنوز چین را به‌عنوان بزرگ‌ترین صادرکننده کاشی جهان حفظ کرده است، 
زیرا نزدیک‌ترین رقیب آن، هند، افت بسیار شدیدتری را در صادرات خود تجربه 

کرد ‌)۱۱- %تا ۵۲۵ میلیون مترمربع در سال گذشته(.

بیش از ۷۰ % صادرات کاشی چین در آسیا فروخته می‌شود
کشورهای آسیایی سهم فزاینده‌ای از صادرات چین را جذب می‌کنند. در سال 
۲۰۲۴، آسیا ‌)شامل خاورمیانه( ۴۴۲.۵ میلیون مترمربع کاشی چینی وارد کرد 
‌)۰.۹ %+ نسبت به ۲۰۲۳(، معادل تقریباً ۷۴ % از کل صادرات چین ‌)در مقایسه 
با ۵۲ % در ده سال پیش(. چهارده کشور از بیست بازار برتر صادراتی چین در 
آسیا قرار دارند که اندونزی، فیلیپین، مالزی، کره جنوبی و تایلند پنج بازار 

نخست هستند.
فروش در آمریکای لاتین، دومین منطقه مهم صادراتی برای کاشی چین، 
در سال گذشته ۱۱ % کاهش یافت و به ۶۶ میلیون مترمربع رسید. در میان 
بازارهای اصلی این منطقه پرو، کلمبیا، شیلی و جمهوری دومینیکن تنها 

کلمبیا رشد فروش را ثبت کرد.
روند نزولی بیش از یک دهه‌ای صادرات چین به آفریقا نیز در سال ۲۰۲۴ تشدید 
شد، تا حدی به دلیل رشد واحدهای تولیدی متعلق به چین در این قاره. صادرات 
به ۳۴ میلیون مترمربع ‌)۲۹- %( کاهش یافت و کشورهای اصلی واردکننده 

عبارت بودند از نیجریه، غنا، کامرون، کنیا، سنگال و آفریقای جنوبی.

اقـتـصــاداقـتـصــاد
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جدول ۱ - صادرات کاشی و سرامیک چین بر حسب منطقه/قاره )میلیون متر مربع(

% تغییرات 20142015201620172018201920202021202220232024
2023/24

0.9 442.5  438.6  438.6  427.0  411.2  477.6  516.6  543.7  589.0  596.8  578.9 آسیا

11.2- 65.9  74.2  48.6  56.8  57.3  75.5  78.6  72.0  84.8  94.8  108.7 آمریکای مرکزی و جنوبی

29.0- 34.0  47.9  42.0  61.3  90.4  120.1  120.2  151.7  204.6  237.2  257.5 آفریقا

10.6 37.6  34.1  34.0  36.5  34.7  31.8  35.7  33.7  36.8  34.7  31.1 اقیانوسیه

)NAFTA( 9.0 11.9  10.8  9.9  10.7  12.0  54.0  80.5  80.1  78.6  89.0  82.5 آمریکای شمالی

4.2- 5.6  5.9  4.0  5.9  8.1  10.3  10.7  12.4  11.9  12.9  23.9 کشورهای غیر اتحادیه اروپا

33.1- 2.4  3.7  2.1  2.5  8.3  10.0  11.7  14.4  19.4  23.6  27.4 اتحادیه اروپا

2.5- 600.0  615.1  579.2  600.6  622.0  779.3  854.0  908.0  1,025.0  1,089.0  1,110.0 مجموع صادرات

در عین حال، صادرات کاشی چین در اقیانوسیه افزایش یافت و در سال گذشته 
به ۳۷.۶ میلیون مترمربع رسید ‌)۱۰.۶+ % نسبت به ۲۰۲۳(. حدود ۳۳ میلیون 
مترمربع ‌)۹.۴+ %( از این مقدار در استرالیا فروخته شد که همچنان ششمین 

بازار بزرگ خارجی چین با سهم حدود ۷۵ % محسوب می‌شود.
از زمان اعمال تعرفه‌های ضددامپینگ توسط ایالات متحده در سال ۲۰۲۰، 
صادرات چین به آمریکای شمالی تقریباً منحصراً به کانادا محدود شده است 
که شانزدهمین بازار صادراتی چین به‌شمار می‌رود و در سال ۲۰۲۴ رشد ۹ % 
در فروش به ۹ میلیون مترمربع را تجربه کرد. ۳ میلیون مترمربع دیگر نیز به 

مکزیک و ایالات متحده آمریکا صادر شد، هرچند هر دو بازار کاهش داشتند.
در نهایت، اروپا ‌)اتحادیه و غیراتحادیه( که اکنون به بازاری حاشیه‌ای برای 
کاشی‌های چینی تبدیل شده، در سال ۲۰۲۴ نیز شاهد کاهش بیشتر بود و به ۸ 

میلیون مترمربع رسید.

بیش از ۸۰ % صادرات در ۲۰ بازار نخست متمرکز است
تحلیل دقیق‌تر عملکرد بازارهای صادراتی کاشی چین چند روند جالب را 

آشکار می‌کند.
نخست، فروش صادراتی به‌شدت در بزرگ‌ترین بازارها متمرکز است: در سال 

۲۰۲۴، از میان حدود ۲۰۰ کشوری که چین به آن‌ها کاشی صادر کرد، ۲۰ 
بازار نخست ۸۲.۶ % از کل صادرات را از نظر حجم به خود اختصاص دادند ‌)یا 
۸۱ % بدون احتساب هنگ کنگ که یک منطقه ویژه اداری است(، یعنی ۴۹۶ 

MECS analysis based on ITC data :منبع
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میلیون مترمربع از مجموع ۶۰۰ میلیون مترمربع.
۳۳ کشور دیگر حجم وارداتی بین ۱ تا ۵ میلیون مترمربع از چین داشتند، در 

حالی که واردات از سایر کشورها کمتر از ۱ میلیون مترمربع بود.

دومین روند، تفاوت زیاد میان کشورهای مختلف است: در حالی که شش 
کشور از ۲۰ بازار نخست در سال ۲۰۲۴ افت دو رقمی در حجم فروش داشتند 
)اندونزی، کامبوج، پرو، رژیم صهیونیستی، میانمار و جمهوری دومینیکن(، 
شش کشور دیگر رشد چشمگیری را تجربه کردند )مالزی، تایلند، ویتنام، کره 

شمالی، کلمبیا و قزاقستان(.

افت شدید درآمد صادراتی
در حالی که صادرات چین در سال ۲۰۲۴ از نظر حجم ۲.۵ % کاهش یافت، افت 
از نظر ارزش حتی شدیدتر بود. طبق داده‌های گمرک چین، درآمد صادراتی 
حدود ۳۰ % کاهش یافت و از ۴.۲۷ میلیارد یورو در سال ۲۰۲۳ به حدود ۳ 
میلیارد یورو در ۲۰۲۴ رسید. بیشتر بازارهای اصلی کاهش ارزش را تجربه 
کردند، در برخی موارد به‌طور قابل‌توجهی، حتی در کشورهایی که حجم فروش 

رشد داشت. 
تنها استثناها استرالیا )افزایش ارزش صادرات ۲.۶ % تا ۱۸۵ میلیون یورو( و 

قزاقستان )افزایش ۲۸.۶ % تا ۳۱ میلیون یورو( بودند.
بر اساس این داده‌ها، میانگین قیمت فروش در تمام بازارها به‌طور محسوسی 
کاهش یافت و تنها در اندونزی در سطح ۳.۲ یورو بر مترمربع ثابت ماند.  ◼

جدول ۲ - بازارهای اصلی صادرات کاشی و سرامیک چین

یورو/ارزش )میلیون یورو(حجم )میلیون متر مربع(
مترمربع

% تغییرات 201620172018201920202021202220232024
% تغییرات 2023/242024

2023/242024

 3.3  34.7- 273.7 1.0-67.573.180.977.569.296.493.683.883.0فیلیپین
 3.2  24.1- 189.6 22.6-57.262.572.851.449.067.362.877.259.8اندونزی

 3.8  2.6- 226.1 66.067.164.156.056.963.155.656.459.75.9کره جنوبی
 3.8  2.8- 202.9 24.222.625.526.433.831.037.741.153.129.1مالزی
 4.4  5.6- 185.1 40.340.540.641.937.741.540.334.941.719.4تایلند

 5.6  2.6  184.9 30.529.631.127.629.831.929.730.132.99.4استرالیا
 3.4  40.7- 85.9 13.0-27.631.831.544.233.632.032.129.025.2کامبوج

 3.3  19.1- 56.0 12.4-16.515.620.421.219.123.514.219.517.0پرو
 12.2  47.2- 198.7 26.128.323.426.220.616.519.913.416.321.8ویتنام
 3.7  23.9- 47.4 4.5-18.517.018.916.713.115.59.213.612.9شیلی

 3.0  0.7- 37.4 12.212.99.311.00.20.21.810.212.623.6کره شمالی
 3.4  0.3- 39.7 15.911.913.411.07.16.26.39.511.823.5کلمبیا

 4.1  43.6- 45.4 27.0-21.419.918.718.417.95.36.415.111.0رژیم صهیونیستی
 20.6  35.4- 216.3 9.38.77.811.28.47.117.67.510.539.6هنگ کنگ

 8.8  7.9- 78.6 13.59.68.67.14.88.410.28.79.03.2سنگاپور
 6.7  23.2- 59.3 12.716.214.010.99.18.57.78.28.99.0کانادا
 7.5  10.9- 64.1 5.2-12.512.412.411.910.610.29.49.08.5ژاپن

 3.7  80.2- 29.9 37.6-14.713.515.421.019.211.615.813.18.2میانمار
 4.4  28.6  30.7 1.51.41.41.91.01.33.35.16.934.6قزاقستان

 3.2  58.9- 20.7 42.4-5.15.65.96.74.44.05.711.36.5جمهوری دومینیکن
 26.5- 2,272.4 0.2-492.9500.1516.1500.2445.5481.4479.3496.6495.6مجموع ۲۰ بازار اصلی

48.155.160.464.271.680.282.880.782.676.4درصد سهم ۲۰ بازار برتر از کل
 40.6-11.9703.3-532.1407.9337.9279.0176.5119.299.8118.5104.4سایر کشورها

 30.4- 2,975.7 2.5-1,025.0908.0854.0779.3622.0600.6579.2615.1600.0مجموع صادرات
MECS analysis based on ITC data :منبع
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در  ساخته‌شده  سرپوشیده  خرید  مرکز  نخستین   )Kringlan(کرینگلن ‏
ایسلند است و از زمان افتتاح آن در سال ۱۹۸۷، به یکی از جاذبه‌های اصلی 
مردم ایسلند تبدیل شده است. این مجموعه در شهر Reykjavik واقع شده و 
حدود ۱۵۰ واحد تجاری با مساحت کل تقریباً ۵۰,۰۰۰ مترمربع دارد. مراکز 
خرید در زندگی ایسلندی‌ها جایگاهی ویژه دارند؛ نه‌تنها برای خرید بلکه برای 
فعالیت‌های اجتماعی نیز. با توجه به شرایط خاص اقلیمی جزیره، این مراکز 
فرصت ارزشمندی برای گذران وقت در فضایی راحت و محفوظ از شرایط جوی 

بیرونی فراهم می‌کنند. 
کرینگلن به‌ویژه به دلیل موقعیت مکانی خود -در نزدیکی مرکز شهر و در 
خدمات  و  امکانات  به‌خاطر  همچنین  و  ایسلند-  چهارراه  پررفت‌وآمدترین 
گسترده در محیطی سرپوشیده، همواره نقشی نمادین در زندگی مردم داشته 

است.
الهام و حمایت گروه بزرگ  با   ،THG Arkitektar با هدایت دفتر معماری
توسعه املاک Reitir و مشاوره شرکت بریتانیایی M Worldwide، طبقه سوم 
کرینگلن به‌تازگی بازطراحی شد تا به فضایی تفریحی با مجموعه‌ای متنوع از 

تجربیات برای بازدیدکنندگان تبدیل شود.
به گفته معمار Paolo Gianfrancesco، شریک در THG Arkitektar، “این 
پروژه تنها یک بازسازی ساده نبود، بلکه بازطراحی کلی فضاها، جریان‌ها و نوع 
فعالیت‌ها در طبقه سوم بود، با هدف تبدیل سرگرمی و تجربه به قلب تپنده این 

طبقه.”
این فضا که حدود ۷,۰۰۰ مترمربع مساحت دارد، اکنون شامل بیش از ۲۰ 
سینمای  کودکان،  بازی  فضای  بیسترو،  یک   ،)Kúmen(پذیرایی ‏ واحد 
چندسالنی، بخش تفریحی جدید Oche® و یک باشگاه بزرگ است که همگی 

به تئاتر شهر Reykjavik متصل‌اند.

که  محیطی  بود؛  الهام‌بخش  و  صمیمی  زیبا،  فضایی  خلق  طراحی،  ایده 
بازدیدکنندگان را به لذت بردن و به اشتراک‌گذاری تجربیاتشان در شبکه‌های 
اجتماعی دعوت کند و درعین‌حال قابلیت سازگاری با تغییرات اجتماعی را 
داشته باشد. THG Arkitektar از طریق طراحی، فضایی سیال، باز و پرانرژی 
خلق کرد؛ نه صرفاً محلی برای عبور بلکه مکانی که افراد بتوانند زمان خود را 
به خوشی بگذرانند، قدم بزنند و با دوستان و خانواده دیدار کنند -جایی که 
حس “خانه بودن” را منتقل می‌کند. مفهوم تأثیر عمیق معماری و طراحی بر 
رفتار اجتماعی، محور اصلی طراحی و سازمان‌دهی طبقه سوم بود و باعث شد 
راه‌حل‌هایی برای ارتقای تجربه کاربری و تقویت حس تعلق، مشارکت و تعامل 

توسعه یابد.
در مرحله طراحی، توجه ویژه‌ای به انتخاب مصالح شد و برای پوشش‌ها، از 
 Iris Ceramica ،وFMG Fabbrica Marmi e Graniti سرامیک‌های برندهای

و Sapienstone )همگی از گروه Iris Ceramica Group( استفاده شد.
Gianfrancesco توضیح می‌دهد: “ما درباره حدود ۵,۰۰۰ مترمربع کف‌پوش 

صحبت می‌کنیم، علاوه بر پوشش‌های دیواری در آشپزخانه‌ها و سرویس‌های 
بهداشتی. انتخاب سرامیک بر اساس سهولت نصب و نگهداری، دوام عالی، 
ایمنی و راحتی بالا برای کاربران و به‌ویژه تنوع بی‌نظیر در طرح‌ها و جلوه‌های 

بصری انجام شد.”

بخش غذاخوری 
یکی از عناصر کلیدی پروژه، بازطراحی بخش غذاخوری به نام Kúmen بود؛ 
ترجمه ایسلندی واژه cumin )زیره(، یکی از معدود ادویه‌هایی که همیشه 
به‌صورت طبیعی در ایسلند رشد کرده است. طراحی آن به‌گونه‌ای انجام شد 
که مردم را به صرف ناهار و گذران زمان غیررسمی در فضایی با دید باز نسبت 

Kringlan is the first indoor shopping mall built in Iceland and, since it was opened in 1987, has become a key attraction for 
the Icelandic people. Located in Reykjavik, it has around 150 commercial outlets and a total surface area of around 50,000 
square metres. Malls have a special place in the Icelanders’ life, not only for shopping but also for social activities. Given the 
particular climatic conditions on the island, they offer a precious opportunity for spending time outside the home in a com-
fortable, protected environment. And Kringlan in particular has always played an iconic role for the population, both due to 
its position - close to the city centre and on Iceland’s busiest crossroads - and because as an indoor facility it offers great ser-
vices and activities where people can spend quality time.

KRINGLAN: WHERE CERAMIC VERSATILITY 
TRANSFORMS EVERY SURFACE

KRINGLAN؛ جایـی که چندکاربردی بودن سـرامیک
هر سـطحی را دگرگون می‌کند
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به اطراف دعوت کند. عناصر متعددی که بازتاب‌دهنده فرهنگ ایسلندی و 
تنوع‌پذیری هستند در پروژه گنجانده شده‌اند.

برای تضمین زیبایی و مقاومت در برابر تردد بالا و نظافت مکانیکی، از کالکشن 
Pietra di Sciara از Iris Ceramica در کف فضاهای پذیرایی و مسیرهای 

عبور استفاده شد. این فضا با فرم‌های نامنظم و بدون گوشه‌های تیز، به‌وسیله 
چیدمان مورب و تنوع رنگی، جلوه‌ای پویا یافته است. الگوی سطح یادآور 

خیابان‌های سنگ‌فرش سنتی است و حس راه‌رفتن در فضای باز را القا می‌کند.
 Iris Ceramica از Elementi Rivestimenti دیوارها با استفاده از مجموعه
در قالب آجر کلاسیک و طراحی مینیمال و خطی، گرمایی دست‌ساز و دل‌پذیر 

گرفته‌اند.
و  پرجنب‌وجوش  فضای  به‌دلیل   Finnsson Bistrot رستوران‌ها،  میان  در 

درعین‌حال ظریف خود برجسته است؛ فضایی که با رنگ‌های بی‌پایان و ذرات 
سنگ و مرمر از نوع Venice Villa ساخت FMG و با افکت تراتزوی ونیزی، 
جلوه‌ای خاص یافته است. این متریال در مسیرها، دیوارهای بالای پیش‌خوان و 
میزهای فضای گلخانه‌ای نصب شده است و بافت ملایم و فریبنده آن با عملکرد 

کاربردی پرسلان فول‌بادی ترکیب می‌شود.
به گفته Gianfrancesco، “یکی از ویژگی‌های سرامیک فول‌بادی FMG این 
است که نه‌تنها برای کف و دیوار بلکه برای مبلمان نیز قابل استفاده است. این 
متریال به‌راحتی برش داده می‌شود و عمق رنگ و بافت آن، علاوه بر ویژگی‌های 
فنی مانند سختی و پاکیزگی، جذابیت بصری و زیبایی‌ای دارد که در سایر 
مصالح یافت نمی‌شود. بنابراین ما سطوح را به جایی رساندیم که بتوان آن‌ها را 
لمس کرد.” در اتاق خصوصی این بیسترو، میز گرد بزرگی با قطر حدود دو متر 

معمــاریمعمــاری
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از کالکشن Calacatta Macchia Vecchia ساخت Sapienstone ساخته 
شده که با جلوه‌ای شیک و معاصر، محیط را برای جلسات خاص و مناسبت‌های 

ویژه ایده‌آل می‌کند.

فضای بازی
فضای بازی در طبقه سوم، در همکاری با برند ®Oche، متخصص سرگرمی در 
شمال اروپا، طراحی شده است تا ترکیبی از بازی‌های اجتماعی، غذای باکیفیت 
و تفریحات نوآورانه را ارائه دهد. هدف، خلق تجربه‌ای فراگیر و سرگرم‌کننده 

برای تعامل، ارتباط و اشتراک لحظات در شبکه‌های اجتماعی است.
در این فضا نیز نقش طراحی داخلی بسیار مهم بود: طراحی اصیل و جذاب با 
متریال‌های باکیفیت، فضاهای نشیمن خصوصی و ترکیب‌های رنگی قوی و 
 FMG ساخت Palladio غیرمعمول. در زیر زمین بازی، از سرامیک‌های فنی

استفاده شده تا فضایی پویا و چشمگیر ایجاد شود. 
شد،  انتخاب  مختلف  دلایل  به   Palladio“ می‌گوید:   Gianfrancesco

به‌ویژه به‌خاطر مقاومت و خاصیت ضدخش آن. این سرامیک‌های فول‌بادی 
از لب‌پریدگی ناشی از استفاده نادرست بازی‌ها جلوگیری می‌کنند و در عین 

حال، جذابیت زیبایی‌شناختی چشمگیری دارند.”
ساخت   Arabescato 4D سطح  از  نیز  کوکتل  بار  اصلی  پیشخوان  در 
Sapienstone استفاده شده است. Gianfrancesco می‌گوید: “با معرفی 

متریال 4D از Sapienstone، به‌نظر من وارد عصری جدید شده‌ایم. این نسل 
جدید متریال دارای رگه‌هایی است که در تمام ضخامت بدنه ادامه دارند و 

شباهتی فوق‌العاده به سنگ طبیعی و مرمر دارند و در عین حال پایدارند-
جنبه‌ای که در طراحی روزبه‌روز اهمیت بیشتری می‌یابد.”

در بخش سرویس‌های ®Ocheو، THG Arkitektar بر مفهوم راحتی و حس 
رنگی جسورانه، جزئیات  ترکیب  با  فضاها  این  است.  تمرکز کرده  خوشایند 
 Elementi و Pietra di Sciara ظریف، گیاهان طبیعی و پوشش‌های سرامیکی
Rivestimenti از Iris Ceramica، بازدیدکنندگان را شگفت‌زده می‌کنند و با 

جلوه “واو” خود، آنان را به گرفتن سلفی و اشتراک‌گذاری دعوت می‌نمایند.

معمــاریمعمــاری
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سینما 
سینما نیز بازسازی شده و تمرکز بر کیفیت و تجربه است. فضاهای داخلی بازتر 
شده‌اند تا دسترسی به بخش پاپ‌کورن و نوشیدنی آسان‌تر شود. همچنین یک 
سالن VIP جدید -لوکس‌ترین در ایسلند- با صندلی‌های تاشو برای زوج‌ها، 
صندلی‌های گرم‌شونده، شارژر تلفن و سیستم صوتی پیشرفته مطابق آخرین 

ترندها ایجاد شده است.
پوشش‌های  و  صورتی  افکت  با  متری   ۱۴ پیش‌خوانی  با  پذیرش  منطقه 

سرامیکی Seminato Candido از Sapienstone بازطراحی شده است. 
Gianfrancesco می‌گوید: “Sapienstone راحتی کارکنان، ایمنی مشتریان 

و به‌ویژه ظرافتی نرم و لطیف را تضمین می‌کند که با رنگ صورتی چشمگیر 
تضادی زیبا ایجاد می‌نماید.”

با این تحول گسترده، کرینگلن جایگاه خود را به‌عنوان یک نماد ایسلندی 
تثبیت کرده است. با طراحی نوآورانه و کارکردی، این مرکز اکنون فضایی 
صمیمی، پویا و ایدئال برای خرید، سرگرمی و تعامل اجتماعی ارائه می‌دهد. 
این پروژه نه‌تنها شامل انتخاب دقیق متریال‌های سرامیکی بود، بلکه نقشی 

اساسی در بهبود زیبایی، عملکرد و ایمنی فضاهای مختلف ایفا کرد.
 Sapienstone و Iris Ceramica و،FMG Fabbrica Marmi e Graniti سطوح
نشان دادند که نه‌تنها در ارتقای جلوه بصری فضاها مؤثرند، بلکه می‌توانند 

تعامل میان کاربران و فضا را نیز بهبود بخشند. ◼

معمــاریمعمــاری

مکان: مرکز خرید - کرینگلان )طبقه سوم( - ایسلند
THG Arkitektar :طراحی و مدیریت پروژه

Paolo Gianfrancesco :معمار و طراح داخلی اصلی
                                       M Worldwide :مشاوران
                               Reitir :توسعه دهنده املاک

تاریخ افتتاح: ۲۰۲۲  		  آغاز کار: ۲۰۲۰
Studiocapn :عکس
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در دهه‌ ۱۹۹۰، بارها به برزیل، شیلی و آرژانتین سفر کردم تا از تولیدکنندگان 
محصولات بهداشتی دیدن کنم. این سفرها فرصتی بود تا با مواد اولیه محلی 

بسیار جالبی برای صنعت سرامیک آشنا شوم.
سال‌ها بعد، افزایش تقاضا برای مواد اولیه جدید در تولیدات اروپایی، مرا بار 
دیگر به آمریکای جنوبی بازگرداند، این بار به‌عنوان مشاور زمین‌شناسی با 

مأموریت ارزیابی ذخایر بزرگ خاک رس، هم در میدان و هم در آزمایشگاه.

در آرژانتین، در لبه‌ جهان
بی‌تردید ماجراجویانه‌ترین و جذاب‌ترین این سفرها، سفر به نواحی جنوبی 
پاتاگونیا در آرژانتین بود. خاک رس‌های پاتاگونیایی به‌دلیل خلوص، کیفیت و 
فراوانی‌شان، در آرژانتین بسیار مورد استفاده‌اند، اما فاصله زیاد آن‌ها از مناطق 

صنعتی، مسیر را طولانی و دشوار می‌سازد.
که  سرزمینی  کردم؛  سفر  شگفت‌انگیز  منطقه  این  در  کیلومتر  صدها 
نویسندگانی چون Bruce Chatwin و Luis Sepúlveda به زیبایی وصفش 
کرده‌اند، و تا نزدیکی Tierra del Fuego پیش رفتم - بارها برای اجتناب از 
برخورد با گواناکوها، لاماهای وحشی که به تعداد هزاران در حاشیه جاده پرسه 

می‌زدند، مجبور به تغییر مسیر شدم!

در میان انبوه احساساتی که در آن سفر فراموش‌نشدنی تجربه کردم، تصویری 
که هرگز از ذهنم پاک نمی‌شود، آسمان شبِ زلال و پرستاره آرژانتین است؛ 
ستارگان نیمکره جنوبی آن‌قدر نزدیک به‌نظر می‌رسیدند که گویی می‌شد 
آن‌ها را لمس کرد. نبود هیچ منبع نوری مصنوعی تا کیلومترها اطراف، این 

منظره را به تجربه‌ای یگانه و جادویی بدل کرده بود.
خاطره‌ ماندگار دیگر، مواجهه‌ ناگهانی با یک پوما بود که از جاده مقابل جیپ 
ما عبور می‌کرد. از حضور ما غافلگیر شد، چند متری جلوتر ایستاد و با آرامش 

منتظر ماند تا ما عبور کنیم و او بتواند شکار شبانه‌اش را از سر بگیرد.
و در نهایت، درون غاری واقع در یکی از محدوده‌های معدنی خاک رس، با 
کشفی حیرت‌انگیز روبه‌رو شدیم: ده‌ها اثر دست باستانی، ساخته‌شده از کائولن 
و رنگدانه‌های طبیعی، که بیش از ده هزار سال پیش توسط ساکنان اولیه 

منطقه بر جای مانده بود.

در میان کوه‌های پرو
یکی دیگر از مأموریت‌های به‌یادماندنی مرا به پرو برد، جایی که مأمور بررسی 
چندین معدن خاک رس برای تولید محصولات بهداشتی بودم. برخی از این 
ذخایر در ارتفاع بیش از ۳,۵۰۰ متر از سطح دریا قرار داشتند و رسیدن به آن‌ها 

TRAVEL NOTES OF A BACKPACKING GEOLOGIST
CHAPTER 4: SOUTH AMERICA

یادداشـت‌های سـفر یک زمین‌شناس کوله‌پشـتی ‌به‌دوش
فصل چهارم: آمریکای جنوبی

In the 1990s, I travelled frequently to Brazil, Chile and Argentina to visit sanitaryware manufacturers. Those trips gave me the 
opportunity to discover local raw materials of considerable interest to the ceramic industry. 
Years later, growing demand for new raw materials for production in Europe took me back to South Ameri-ca, this time as a 
geological consultant tasked with evaluating major clay deposits both in the field and in the lab.

Gian Paolo Bertolotti (geo.bertolotti@libero.it)

Prehistoric handprints in an Argentine cave Clay deposit in Peru 
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مستلزم عبور از مسیرهای سخت و پرپیچ‌وخم در رشته‌کوه‌های آند در شمال 
کشور، نزدیک مرز اکوادور بود. مسیرهای کوهستانی باریک و ناهموار، سفر را 

دشوار اما هیجان‌انگیز کرده بودند.
است؛  شگفت‌انگیز  باستان‌شناسی  میراث  با  سرزمینی  همچنین  پرو 

گنجینه‌هایی که بسیاری از آن‌ها هنوز به‌طور کامل کاوش یا مطالعه نشده‌اند.
جالب بود که بدانم بیش از دو هزار سال پیش، تمدن‌هایی پیش از اینکاها، 
از خشت‌های گلی خشک‌شده زیر آفتاب برای ساخت بناهای عظیمی چون 
Huaca Pucllana در قلب لیما و Pachacamac در چند کیلومتری پایتخت 

استفاده کرده‌اند.

در برزیل، در پی ردپای گاریبالدی
 Rio Grande do برخی از سفرهای اخیرم به جنوب برزیل بود، به‌ویژه ایالت
Giuseppe Garibaldi جوان همسر و همراه مبارز خود،  Sul، جایی که 

Anita را ملاقات کرد- او زنی از همان منطقه بود.

در این بخش از برزیل، نزدیک مرز اروگوئه، از ذخایر بسیار جالب خاک رس 
بازدید کردم که حاصل دگرگونی سنگ‌های گرانیتی باستانی بودند. بررسی 

سازندهای زمین‌شناسی این منطقه برایم جذاب بود، زیرا بخشی از خشکی 
باستانی Gondwana محسوب می‌شود - ابر‌قاره‌ای که گفته می‌شود بیش از 
۳۵۰ میلیون سال وجود داشته و سپس تجزیه شده تا قاره‌های نیمکره جنوبی 
امروزی را شکل دهد. برای یک زمین‌شناس، فرصت مطالعه ذخایر متعلق 
به چنین دوره‌ای، آن هم در هر دو قاره آفریقا و آمریکای جنوبی، امتیازی 

استثنایی است.
در جریان این سفرها، چند بعدازظهر را نیز دور از سایت‌های معدنی سپری 
 Nova Veneza کردم. یکی از تأثیرگذارترین تجربه‌ها، بازدید از شهر کوچک
بود؛ شهری که یادبودی برای خانواده‌های ایتالیایی ساخته که در نیمه دوم 

قرن نوزدهم برای یافتن زندگی بهتر به آنجا مهاجرت کردند.
در بخشی از این یادبود، یک گوندولای ونیزی -هدیه‌ای از ایتالیا- به‌همراه 
شعری با عنوان L’America دیده می‌شود که رنج‌ها و دشواری‌های مهاجرانی 

را روایت می‌کند که ماه‌ها در سفر دریایی طاقت‌فرسا به برزیل آمدند.
هرچند سفرهای من در سراسر جهان با آن سفرهای خطرناک و طاقت‌فرسای 
ایتالیایی  پیشگامان  آن  به  مرا  تجربه  این  اما  نیست،  قابل‌مقایسه  گذشته 

نزدیک‌تر کرد، و احساسی عمیق و تکان‌دهنده در وجودم برانگیخت.  ◼

مــواد اولیــهمــواد اولیــه

Clay deposit in Patagonia

Huaca Pucclana, Perù
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BETWEEN INNOVATION, ARCHITECTURE 
AND TECHNIQUE

تکنیـک و  معمـاری  نـوآوری،  میـان 

The 42nd edition of the International Exhibition of Ceramic Tile and Bathroom Furnishings held in Bolo-gna from 22 to 26 
September sees many changes and new features, beginning with the expanded 155,000 square metre exhibition space 
(10,000 sqm more than in 2024) and the consequent need for a complete reorganisation of the exhibition layout. 
The bathroom furnishings sector occupies four halls this year, while eight halls will be devoted to ceram-ic tiles and slabs. 

چهل‌ودومین دوره نمایشگاه بین‌المللی کاشی سرامیکی و تجهیزات سرویس 
بهداشتی که از ٢٢ تا ٢٦ سپتامبر در بولونیا برگزار شد، با تغییرات و نوآوری‌های 
فضای  افزایش  به  می‌توان  تغییرات  این  جمله  از  بود.  همراه  چشمگیری 
نمایشگاهی به ١٥٥ هزار متر مربع )ده‌هزار متر مربع بیشتر از سال ٢٠٢٤( و در 

نتیجه بازسازمان‌دهی کامل نقشه نمایشگاه اشاره کرد.
در این دوره، بخش لوازم بهداشتی در چهار سالن و بخش کاشی‌ها و اسلب‌های 

سرامیکی در هشت سالن برپا شده بود.
بخش‌های جدید محصول نیز در سالن‌های ٣١ و ٣٢ به نمایش درآمدند که شامل 
سطوح غیرسرامیکی باکیفیت مانند چوب و سنگ مرمر و همچنین پوشش‌های 

داخلی و خارجی بودند.

استارت‌آپ‌های فناوری فعال در حوزه ساخت‌وساز در منطقه ویژه‌ای در مرکز 
خرید ٣٧ حضور داشتند.

در همین حال، بخش مصالح و تجهیزات نصب به سالن بازسازی‌شده شماره ١٩ 
منتقل شده بود. در مجموع، نمایشگاه Cersaie 2025 میزبان ٦٢٠ شرکت از 

٢٩ کشور بود )٣٧٧ شرکت ایتالیایی و ٢٤٣ شرکت خارجی(.
بیش از ٢٠٠ متخصص بین‌المللی در برنامه Cersaie Business 2025 شرکت 
کردند؛ برنامه‌ای برای میهمان‌نوازی بین‌المللی که ویژه طراحان و فعالان صنعت 

از اروپا، آمریکا، آفریقا، خاورمیانه، منطقه خلیج فارس، آسیا و استرالیا بود.
 Confindustria این ابتکار که در چهاردهمین سال خود برگزار شد، به همت
Ceramica و با همکاری وزارت امور خارجه و همکاری بین‌المللی ایتالیا و 

آژانس تجارت ایتالیا )ITA( اجرا شد و نقش نمایشگاه را به‌عنوان بستر اصلی 
برجسته  ایتالیا  بهداشتی  لوازم  و  سرامیک  صنعت  بین‌المللی  شبکه‌سازی 

ساخت.
این برنامه همچنین بر تجارت و نصب تمرکز داشت و حدود ٦٠ نماینده از 
انجمن‌های معتبر بین‌المللی را میزبانی کرد؛ از جمله TTA )انجمن کاشی‌کاران 
 EUF انجمن ملی مصالح ساختمانی آلمان( و( BDB ،)و توزیع‌کنندگان بریتانیا

)اتحادیه اروپایی انجمن‌های ملی کاشی‌کاری(.
در بخش خدمات غذایی نمایشگاه، امسال ٣٣ رستوران فعالیت داشتند و حضور 

دو سرآشپز ستاره‌دار میشلن رنگ‌وبویی خاص به فضا بخشید:
آلبرتو بتّینی )Alberto Bettini(، مالک تراسورای تاریخی “Amerigo” با یک 
ستاره میشلن، و ماسی‌میلیانو پوجی )Massimiliano Poggi(، استاد آشپزی 

امیلیایی، هر دو رستوران‌هایی اختصاصی در محل نمایشگاه افتتاح کردند.

فضای ویژه برای معماری
توجه به معماری در نمایشگاه هر سال بیشتر شده بود و در این دوره نیز چهره‌های 
برجسته طراحی در برنامه فرهنگی شناخته‌شده و تأثیرگذار »ساختن، زیستن، 

اندیشیدن« )Building, Dwelling, Thinking( حضور یافتند.
در این دوره که کاملًا زنانه برگزار شد، چند نام بین‌المللی شاخص حضور داشتند، 
معمار   ،)Ángela García de Paredes( پارِدِس  دِ  گارسیا  آنگلا  جمله  از 

.Paredes Pedrosa Arquitectos اسپانیایی و هم‌بنیان‌گذار دفتر
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رویکرد او و همکارش ایناسیو پدروسا مبتنی بر پژوهش مستمر و طراحی آگاهانه 
بود که بازتابی از بینش مشترک آموزشی و حرفه‌ای آنان محسوب می‌شد.

این دفتر تاکنون بیش از ٣٠ پروژه را تکمیل کرده است که بسیاری از آن‌ها در 
دوسالانه‌های معماری اسپانیا و آمریکای لاتین برنده جایزه شده‌اند؛ از جمله 
موزه باستان‌شناسی آلمریا، تئاتر واله-اینکلان مادرید، مرکز کنفرانس پنیسکولا، 

کتابخانه‌های عمومی سئوتا و کوردوبا و ویلای رومی لا اولمدا.
 CAN سخنرانان دیگر این برنامه کاتارینا و ریتا المادا نگِرِیروس از دفتر پرتغالی
RAN بودند که به دلیل استفاده خلاقانه از کاشی‌های سرامیکی به‌عنوان عنصر 

اصلی در دگرگونی فضا شهرت دارند.
 Terreiro در ایستگاه رودخانه‌ای Sea Level از آثار شاخص آنان می‌توان به پروژه
do Paço در لیسبون )٢٠١١( اشاره کرد، جایی که سقفی از موزاییک‌های آبی 

١٠×١٠ سانتی‌متری گفت‌وگویی بصری با رودخانه تاگوس ایجاد می‌کرد.
همچنین لینا مالفونا )Lina Malfona(، استاد دانشگاه پیزا و هم‌بنیان‌گذار دفتر 
Malfona Petrini، با معماری‌ای شناخته می‌شود که با چشم‌انداز طبیعی وارد 

گفت‌وگو می‌شود و از طاق‌های معلق و سازه‌های عظیم برای قاب‌گیری مناظر 
استفاده می‌کند.

گلوریا کابرال )Gloria Cabral(، معمار پاراگوئه‌ای-برزیلی، نیز با رویکردی 
تأمل‌برانگیز و انسانی در طراحی فضا شناخته شد. او طرفدار اقتصاد منابع و مصالح 
سنتی پاراگوئه بود و در پروژه‌هایش از آجر و کاشی به عنوان عناصر اصلی بهره 
 Rolex در برنامه )Peter Zumthor( می‌گرفت. کابرال که شاگرد پیتر زومتور
Arts Initiative 2014-2015 بود، اکنون استودیوی شخصی خود را در سانتا 

کاتارینا، برزیل اداره می‌کند.

Ángela García de Paredes Ángela García de Paredes 
studio Paredes Pedrosa Arquitectosstudio Paredes Pedrosa Arquitectos

Lina MalfonaLina Malfona
studio Malfona Petrinistudio Malfona Petrini

Catarina e Rita Almada NegreirosCatarina e Rita Almada Negreiros
studio CAN RAN - studio CAN RAN - ph. Diana Quintelaph. Diana Quintela
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سخنرانی پایانی برنامه توسط الیزابت دیلر )Elizabeth Diller(، معمار آمریکایی 
شد؛  برگزار   ،Diller Scofidio + Renfro )DS+R(و  دفتر  هم‌بنیان‌گذار  و 
استودیویی که در طراحی معماری، شهرسازی و هنرهای چندرسانه‌ای رویکردی 

میان‌رشته‌ای دارد.
از آثار شاخص او می‌توان به پارک هوایی High Line )طول ٢.٣ کیلومتر( و 
بازسازی مرکز لینکلن برای هنرهای نمایشی در نیویورک اشاره کرد. دیلر در سال 
٢٠١٨ از سوی مجله Time در فهرست »صد فرد تأثیرگذار جهان« قرار گرفته 

بود.

جوایز طراحی ADI برای سرامیک و غرفه‌ها
همکاری میان ADI )انجمن طراحی صنعتی ایتالیا( و Cersaie در سال جاری 

نیز ادامه یافت. دو جایزه مهم این دوره عبارت بودند از:
بهترین  برای   ADI Ceramic&Bathroom Design Award جایزه   •

محصولات
• جایزه ADI Booth Design Award برای بهترین طراحی غرفه‌ها

این جوایز توسط داورانی از طراحان و معماران برجسته، از جمله دیه‌گو گراندی، 
پائولو دارریگو، والنتینا داونی، ولادیمیرو بنداندی و چچلیا بیونه )استاد آکادمی 

هنرهای زیبای بولونیا( ارزیابی شدند.
هدف این جوایز، نمایش نوآوری، کیفیت طراحی، پایداری و ارزش ارتباطی آثار 
و هدایت آن‌ها به سمت فهرست ADI Design Index بود که مقدمه‌ای برای 

جایزه معتبر Compasso d’Oro به‌شمار می‌رود.

بخش نصب و اجرا
در سالن جدید شماره ١٩ با بیش از ٥٤٠٠ متر مربع فضا، شرکت‌کنندگان 

توانستند آخرین فناوری‌های نصب را از نزدیک مشاهده کنند.
بیش از ٨٣٠ متر مربع از این فضا به Tiling Town اختصاص داشت؛ پروژه‌ای 
از Assoposa )انجمن ایتالیایی نصابان و فروشندگان کاشی( که بر اساس 
ترویج  را  کاشی  نصابان  حرفه‌ای  گواهی‌نامه‌های   ،UNI 11493-2 استاندارد 

می‌کرد.
توسط  نصب  نوین  تکنیک‌های  روزانه  نمایش  با  نیز   Assoposa آکادمی 
استادکاران برجسته و برگزاری سمینارهای فنی برای معماران و مهندسان 

فعالیت داشت.
 Cersaie World یکی از جذاب‌ترین بخش‌ها، آزمایشگاه جهانی کاشی‌کاری
Tiling Lab بود - منطقه‌ای بیش از ٢٠٠ متر مربع که در آن چهار تیم از 

فضاهای  اجرای  در  را  خود  مهارت‌های  برزیل  و  دانمارک  سوئیس،  ایتالیا، 
کاشی‌کاری‌شده مانند حمام، تراس، فضای نشیمن و نمای خارجی به نمایش 

گذاشتند.
کانادا،  ایالات متحده،  اروپا،  از  انجمن‌های کاشی‌کاران  نمایندگان  پایان،  در 
مراکش، برزیل و بریتانیا در نشستی مشترک درباره مسائل فوری آموزش و 

استانداردهای نصب کاشی تبادل نظر کردند.  ◼

Elizabeth Diller Elizabeth Diller 
studio Diller Scofidio + Renfro (DS+R).studio Diller Scofidio + Renfro (DS+R).
ph. Geordie Woodph. Geordie Wood
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RAK CERAMICS AT CERSAIE: A FOCUS ON 
INNOVATION AND HIGH PERFORMANCE

:CERSAIE در نمایشـگاه RAK Ceramics
تمرکـز بـر نـوآوری و عملکـرد بـالا

UAE-based RAK Ceramics’ products reflect the company’s commitment to continuous research and technological innova-
tion, aimed at developing ever stronger, higher-performance surfaces without compromising on style. At Cersaie 2025, the 
company presents the latest innovations from its Innotech Lab: Softech and Scratch Guard. 

محصولات شرکت RAK Ceramics مستقر در امارات متحده عربی بازتابی از 
تعهد این شرکت به پژوهش مداوم و نوآوری فناورانه بودند؛ تلاشی که با هدف 
توسعه سطوحی هرچه مقاوم‌تر و با عملکرد بالاتر، بدون قربانی کردن جنبه‌های 

زیبایی‌شناختی انجام می‌شد.
در نمایشگاه CERSAIE 2025، این شرکت جدیدترین نوآوری‌های خود از 

.Scratch Guard و Softech :را معرفی کرد Innotech آزمایشگاه
Softech نسل جدیدی از سطوح را معرفی کرد که برای استفاده یکپارچه در 

فضاهای داخلی و بیرونی طراحی شده‌اند. این فناوری حاصل یک فرآیند نوآورانه 
مبتنی بر کاربرد ذرات میکروسکوپی است که حفره‌های بسیار ریز سطح را پر 
کرده و با ایجاد بافتی نرم‌تر، یکنواخت‌تر و آسان برای نظافت، در عین حال ایمنی 

بالا را تضمین می‌کند.
این سطوح گواهی‌های R10 A+B برای فضاهای داخلی و R11 A+B+C برای 

فضاهای بیرونی را کسب کردند.
پایان‌بندی مات و بدون انعکاس نور، ترکیبی از آسایش و طراحی را ارائه می‌دهد.

بیان شاخص این فناوری در مجموعه جدید I Sassi متجلی شده است )تصویر 
گردید.  عرضه   Borgogna و   Matera نسخه‌های  در  که  راست(،  سمت 
الهام‌گرفته از Sassi باستانی ماترا – سکونتگاه‌هایی تراشیده‌شده در سنگ آهکی 
نرم )calcarenite( که در اثر آب شکل گرفته و توسط باد فرسایش یافته‌اند – این 
سطح لمسی و ظریف، پیشنهاد شاخص RAK Ceramics برای معماری معاصر 

به شمار می‌رفت.
نوآوری کلیدی دیگر که در بولونیا معرفی شد، Scratch Guard بود؛ روکشی 
لعابی و پولیش‌شده از نوع ممتاز که مقاومت فوق‌العاده در برابر خراشیدگی را در 

عین حفظ براقیت و ظرافت تضمین می‌کند.
این فناوری به گونه‌ای طراحی شده بود که حتی در برابر خراش‌های عمیق ناشی 
از اجسام فلزی نیز دوام بیاورد و به‌عنوان یکی از پیشرفته‌ترین فناوری‌های موجود 

برای سنگ پرسلانی شناخته شد.
این نوآوری در تمام مجموعه‌های جدید پولیش‌شده به کار رفت، از جمله در 
مجموعه ظریف Calacatta Macchia Vecchia )تصویر سمت چپ(، با زمینه 

سفید و رگه‌های سیال در سایه‌های خاکستری، بژ و طلایی.
خانواده  مجموعه‌های  تازه‌ترین  از  یکی   Calacatta Macchia Vecchia

Maximus بود که به لطف فناوری +Continua دامنه خود را گسترش داد و 

اکنون در ابعاد ١٦٢×٣٢٤ سانتی‌متر، و نیز در قالب‌های ١٢٠×٢٨٠، ١٢٠×١٢٠ 
و ٦٠×١٢٠ سانتی‌متر با ضخامت‌های ٩، ١٢ و ٢٠ میلی‌متر تولید می‌شود.

این فرمت‌های بزرگ برای صفحات کابینت، کف‌ها، دیوارپوش‌ها و نماهای 
تهویه‌دار ایده‌آل هستند و تعادلی کامل میان استحکام، انعطاف‌پذیری و طراحی 

ظریف را ارائه می‌دهند. ◼
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شعار  با   Kale شرکت   ،CERSAIE 2025 نمایشگاه  در 
»Material as an Expression« )ماده به‌مثابه بیان( حضور 
یافت و از بازدیدکنندگان دعوت کرد تا قدرت بیانی سرامیک 
را کشف کنند - از سطح تا کل فضا - در حالی که همچنان با 
مصرف کمتر مواد اولیه و افزایش بهره‌وری انرژی، در راستای 
چشم‌انداز "careforyourworld" این گروه ، پایداری را در 

مرکز محصولات خود قرار داده بود.
غرفه Kale که در همکاری با Paolo Cesaretti طراحی شده 
پرسلانی  بزرگ‌فرمت  اسلب‌های  از  چشمگیر  نمایی  با  بود، 

۱۲۰×۲۸۰ سانتی‌متر از بازدیدکنندگان استقبال می‌کرد.
این مجموعه‌ها که برای فضاهای داخلی و بیرونی توسعه یافته 
از طبیعت جلوه‌ای  الهام‌گرفته  بافت‌های  با رنگ‌ها و  بودند، 
قدرتمند پدید آوردند و از طریق نوآوری فنی و تنوع سطوح، 
راه‌حل‌هایی با عملکرد بالا برای معماری مدرن ارائه دادند. یکی 
 Panorama از پیشنهادهای جدید این نمایشگاه، مجموعه
بود که با الهام از بافت‌های طبیعی و انطباق آن‌ها در قالب‌های 

متنوع، ترکیب‌هایی منحصربه‌فرد در فضا ایجاد کرده بود.

این مجموعه با ارائه گزینه‌های متنوع ضخامت و اندازه، آزادی 
و خلاقیت بی‌نظیری در اختیار طراحان قرار می‌داد و با شعار 
»امکان‌های بی‌پایان برای هر فضا«، هماهنگی زیبایی‌شناسی و 

عملکرد را به شکلی کامل نشان می‌داد.
در بخش دیگر غرفه، بازدیدکنندگان سه فضای متفاوت را 
تجربه کردند که با محصولات مجموعه Intonaco طراحی 

شده بودند.
با  طبیعت  از  الهام‌گرفته  خاکی  رنگ‌های  فضاها،  این  در 
زیبایی‌شناسی ذن )Zen( ترکیب شده بودند و ترکیب‌هایی آرام 
اما تأثیرگذار پدید آورده بودند که کل طیف رنگی این سری را به 

نمایش می‌گذاشتند.
با  که  بود  چندمنظوره  و  ماندگار  مجموعه‌ای   Intonaco

زبان‌های طراحی گوناگون سازگار می‌شد و به فضاها شخصیتی 
آرام و درعین‌حال قدرتمند می‌بخشید.

درآمد،  نمایش  به  غرفه  در  که  دیگری  نوآورانه‌  محصول 
Constantinople بود؛ که تحت برند T-ONE - نخستین 

برند کانترتاپ پرسلانی ترکیه - عرضه شد.

KALE INVITES VISITORS TO DISCOVER THE 
EXPRESSIVE POWER OF CERAMICS UNDER THE 
THEME OF MATERIAL AS AN EXPRESSION

KALE از بازدیدکننـدگان دعـوت کـرد تا قـدرت بیانی
سرامیک را با شعار »ماده به‌مثابه بیان« کشف کنند

At this year’s Cersaie Kale is present under the theme “Material as an Expression”, inviting vis-
itors to discover the expressive power of ceramics - extending from the surface to the entire 
space -  continuing to place sustainability at the heart of the products, using less raw material 
and ensuring high energy efficiency, in line with the “careforyourworld” vision of the company. 

borgogna stone naturalborgogna stone naturalborgogna stone naturalborgogna stone natural

intonaco light greyintonaco light grey
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چـرســـای چـرســـای 20252025
kalebodur 120x280 porcelain tile collectionskalebodur 120x280 porcelain tile collections

constantinopleconstantinople constantinopleconstantinople

intonaco light greyintonaco light grey

این محصول با فناوری V-Intech تولید شده بود که اجازه می‌دهد 
رگه‌های سطح بدون انقطاع در تمام ضخامت بدنه ادامه یابند، و از 
همین‌رو نمونه‌ای روشن از برتری طراحی و فناوری Kale محسوب 

می‌شد.
Constantinople همچنین موفق شد مقام نخست در بخش آشپزخانه 

 Elle Deco International Design Awards 2025 را در جوایز
و)EDIDA( از آن خود کند.

این محصول دارای گواهی NSF بود، بنابراین برای تماس مستقیم با 

مواد غذایی در سطح بین‌المللی تأیید شده است و راه‌حلی زیبا و مطمئن 
برای سطوح آشپزخانه به شمار می‌رفت.

از ویژگی‌های خاص غرفه امسال نمایش محصولات با ضخامت‌های 
گوناگون از ۲ تا ۲۰ میلی‌متر بود که ظرفیت تولیدی Kale را به‌خوبی 
نشان می‌داد. در میان آن‌ها، اسلب‌های پرسلانی انعطاف‌پذیر با ضخامت 
۳ میلی‌متر برای کاربردهای نمای خارجی بیش از همه جلب توجه 
کردند؛ ترکیبی از سبکی و دوام که مرزهای طراحی را گسترش داده و 

امکان‌های تازه‌ای را پیش روی معماران گشودند. ◼



گزيده‌دنيای‌سراميک 1404/68    60

جدید‌تـرین محصـولات

مجموعه جدید L’Eclipse از سرامیک‌های EnergieKer تفسیری 
معاصر از زیبایی‌شناسی کلاسیک مرمر ارائه داد و آن را با سایه‌های ظریف 
سبز و بژ غنی‌تر کرد. تضادهای متعادل و الگوهای رگه‌ای عمق و پویایی 

به سطوح بخشیدند و فضاهایی ظریف و در عین حال دلپذیر پدید آوردند.
هر جزئی با هدف جلب توجه و ارتقای زیبایی محیط طراحی شده 
بود تا بخشی از راه‌حل سرامیکی باشد که زیبایی جاودان را با طراحی 

شخصیت‌دار ترکیب می‌کند.
فناوری‌های جدیدی که توسط EnergieKer به‌کار گرفته شدند، این 
امکان را فراهم آوردند که مرمر Eclipse هویت خود را هم در کیفیت 

گرافیکی و هم در بافت لمسی‌اش بیان کند.
این مجموعه در نسخه‌های مات و پولیش کامل و در اندازه‌های ۶۰×۱۲۰، 

۱۲۰×۱۲۰ و ۱۲۰×۲۸۰ سانتی‌متر ارائه شده بود.

ENERGIEKER
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کاشـــی و ســـرامیک جهـــانکاشـــی و ســـرامیک جهـــان
جدید‌تـرین محصـولات

شرکت Progress Profiles طیف گسترده‌ای از محصولات و سیستم‌ها را 
برای ساخت دوش‌های Walk-in معرفی کرد که هر محدودیت طراحی را به 

فرصتی برای شخصی‌سازی تبدیل می‌کرد.
از جمله این راه‌حل‌ها می‌توان به PROSHOWER PANEL اشاره کرد - سینی 
دوش ضدآب از جنس XPS با چگالی بالا و شیب ۲ % - که پیش‌تر در بازار آمریکا 

موفق شده بود و اکنون برای استانداردهای اروپا تطبیق داده شده بود.
این پنل در اندازه‌های مختلف عرضه می‌شد و قابلیت نصب مستقیم به عنوان 
 PROSHOWER SQUARE پایه کاشی‌کاری را داشت. همچنین می‌توانست با
DRAIN 1010 )دریچه مربعی ۱۰×۱۰ سانتی‌متر( ترکیب شود که کاملًا با 

سینی دوش هماهنگ بود.
ویژگی‌های آن شامل نصب آسان، تنظیم ارتفاع شبکه خروجی، و اتصال کاملًا 
ضدنشت بود. انعطاف‌پذیری سیستم نیز امکان اتصال آسان به زهکش‌های 

استاندارد موجود را فراهم می‌کرد.
دو مدل توری منحصربه‌فرد برای این دریچه عرضه شدند:

و  مدرن  برای سبکی   PROSHOWER SQUARE GRATE DESIGN  •
مینیمالیستی

• PROSHOWER SQUARE GRATE FLOWER با طراحی تزئینی و ظریف
دامنه محصولات همچنین شامل PROSHOWER BASE L PRO 40 می‌شد 
- کانال فولادی ضدزنگ در طول‌های مختلف با شبکه‌های گوناگون، قابل نصب 
هم‌سطح با کف یا در ارتفاع ۲۴ میلی‌متری. سیفون ۴۰ میلی‌متری قابل چرخش 

۳۶۰ درجه، از محبوبیت ویژه‌ای میان متخصصان برخوردار بود.
را تکمیل  PROSHELF مجموعه محصولات شرکت  نهایت، قفسه‌های  در 
کردند - قابل‌نصب در حین یا پس از اجرا، برای حداکثر انعطاف‌پذیری در 

طراحی - که با حفظ زیبایی، فضا را بهینه می‌کردند.

PROGRESS PROFILES
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ABK

مجموعه جدید Poetry Net الهام‌گرفته از پروژه‌های طراحی داخلی در 
فضاهای متنوعی چون هتلداری، رستوران‌داری و مسکونی بود و تکامل 
 ABK به شمار می‌رفت که توسط Poetry House مفهومی گسترده‌تر به نام

و استودیوی Paola Navone OTTO توسعه یافته بود.
گرفت  سرچشمه  منحصربه‌فردی  دیواری  پوشش‌های  از   Poetry Net

که در همکاری با کارشناسان بوم و مرمت پارچه و فرِسکو طراحی شدند تا 
دیوارهایی چشم‌نواز و هنری خلق کنند.

الیاف پارچه‌ای از کنف تا پنبه، با بافت‌های سبک یا متراکم، با مواد رنگی 
ترکیب شدند تا جلوه‌هایی غیرمنتظره و سرشار از زیبایی و تنوع پدید آورند.

واژه‌ی “Net” به‌درستی بیانگر بافتی درهم‌تنیده است که رنگ‌ها و عناصر 
تصویری را درون خود محصور می‌کند.

خلاقیت ناب این سطوح به‌ویژه در نسخه‌های Patch و Multi نمایان بود؛ 
طرح‌هایی که حس قطعات متعدد پارچه غوطه‌ور در رنگ را بر کف و دیوار 
منتقل می‌کردند و سایه‌پردازی‌هایی چشمگیر و شاعرانه پدید می‌آوردند، 

درحالی‌که زیبایی در ناپایداری و ناهماهنگی را جشن می‌گرفتند.
در تونالیته‌های خنثی، بافت پارچه‌ای ظریف‌تر اما همچنان گرم و فراگیر 
بود و فضایی نرم و دلپذیر می‌ساخت که با هر نوع طراحی داخلی سازگار 

بود.
اصالت مجموعه با طیف متنوع اندازه‌ها از جمله اسلب‌های بزرگ ۱۲۰×۲۸۰ 

سانتی‌متر، ۱۲۰×۱۲۰ و ۶۰×۱۲۰ سانتی‌متر غنی‌تر شده بود.

جدید‌تـرین محصـولات
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از  سرامیکی،  سطوح  از   Calcis مجموعه 
ترکیب الهام‌بخش دو سنگ طبیعی - سنگ 
آهک )limestone( و مرمر اسپانیایی مارفیل 

)marfil( - پدید آمده بود.
رگه‌های  روشن،  رنگ‌های  با  آهک،  سنگ 
طراحی  سبک  هر  برای  نرم،  بافت  و  ظریف 
مارفیل  مرمر  که  حالی  در  است؛  مناسب 
خود  طبیعی  ظرافت  و  ملایم  درخشش  با 

جایگاهی ممتاز دارد.
Calcis در چهار رنگ عرضه شد:

درخشان،   Avorio کلاسیک،   Crema

Corda مدرن و Visone ظریف؛ که هر یک 

بازتابی از ارتعاشات زمین و روح مواد معدنی 
بودند.

رگه‌های درونی عمیق، حس سه‌بعدی ویژه‌ای 
به این مرمر سرامیکی بخشیدند.

حاصل   Calcis منحصربه‌فرد  کیفیت 
و   RealUp® فناوری  از  هم‌زمان  بهره‌گیری 
که  بود  روشن  قسمت‌های  در  براق  پرداخت 
سطحی پویا با تعادل دقیق میان رنگ و بافت 

به وجود آورد.
این فناوری، جزئیات مرمر طبیعی را به‌صورت 
دیجیتال بازتولید می‌کرد و هم‌زمان جلوه‌ای 
ارائه  لمسی  و  بصری  نظر  از  غنی  و  عمیق 

می‌داد.
Calcis در قالب اسلب‌های Mega® و کاشی 

میلی‌متر(  )با ضخامت ۹  استاندارد  پرسلانی 
تولید شد و شامل موزاییک مربعی، مستطیلی 
)۶ و ۹ میلی‌متر(، Listello Tratto و ماژول 
سانتی‌متر(  )اندازه ۶۰×۱۲۰   Stripe تزئینی 

بود؛
با  با خطوط عمودی تراش‌خورده که  مدولی 
ظرافت و بی‌نظمی طبیعی خود، ریتمی متغیر 

و پویا در فضا ایجاد می‌کرد.

ITALGRANITI

کاشـــی و ســـرامیک جهـــانکاشـــی و ســـرامیک جهـــان
جدید‌تـرین محصـولات
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A NEW TURNKEY PLANT IN BENIN

یـک کارخانـه تمام‌اتوماتیـک جدیـد در بنین

A fully automated industrial facility in Benin, designed to produce up to 200 tonnes of clay bricks a day, is Cosmec’s latest 
groundbreaking project aimed at radically transforming residential construction in Sub-Saharan Africa.
This private initiative was launched with the approval and support of the government by the founder of Nature Brique, Vic-
tor Franck Kidjo, to address the urgent need to improve the housing conditions of the local population. 
In a fragile climate prone to extreme events, clay remains one of the most effective and sustainable build-ing materials 
thanks to its thermal and acoustic insulating properties and its resistance to earthquakes, flooding and the increasingly fre-
quent and sudden impacts of climate change.

Generoso Verrusio (g.verrusio@kairosmediagroup.it)

کارخانه‌ای  بنین،  کشور  در  نوآورانه  پروژه‌ای  اجرای  با   Cosmec شرکت 
صنعتی و تمام‌اتوماتیک طراحی کرده است که توانایی تولید روزانه تا ۲۰۰ 
تنُ آجر رسی را دارد. این پروژه نقطه‌عطفی در مسیر دگرگونی ساخت‌وساز 

مسکونی در منطقه زیرصحرای آفریقا به‌شمار می‌رود.
 ،)Victor Franck Kidjo( این طرح خصوصی به ابتکار ویکتور فرانک کیجو
بنیان‌گذار شرکت Nature Brique، و با تأیید و حمایت دولت بنین آغاز شد تا 

پاسخی عملی به نیاز فوری برای بهبود شرایط مسکن در این کشور باشد.
در اقلیمی شکننده و مستعد بلایای طبیعی، رس به‌عنوان یکی از پایدارترین 
و کارآمدترین مصالح ساختمانی شناخته می‌شود؛ چراکه دارای عایق حرارتی 

و صوتی بالا بوده و در برابر زلزله، سیلاب و آثار فزاینده تغییرات اقلیمی مقاوم 
است.

فناوری‌های مبتنی بر پایداری محیطی
این کارخانه قادر به تولید طیف گسترده‌ای از محصولات رسی خواهد بود، از 
جمله بلوک‌های دیواری داخلی و خارجی، دال‌های سقف و کف، تیرچه‌ها، 

آجرهای نما و آجرهای نازک تزئینی.
اولیه،  مواد  مرطوب  آماده‌سازی  بخش  شامل  تمام‌اتوماتیک  تولید  خط 
سیلوهای ذخیره، سیستم اکستروژن، خشک‌کن تونلی مدل Vicenza، خطوط 
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فنــاوریفنــاوری

جابه‌جایی محصولات خام و خشک، کوره تونلی سنتی و سیستم چیدمان و 
پالت‌گذاری خودکار محصولات نهایی خواهد بود.

در راستای اصول پایداری زیست‌محیطی، کل مجموعه با سیستم فتوولتائیک 
اثرات  کاهش  ضمن  تا  می‌شود  تغذیه  انرژی  ذخیره  باتری‌های  به  مجهز 
محلی  برق  شبکه  نوسانات  برابر  در  انرژی  تأمین  پایداری  زیست‌محیطی، 
تضمین گردد. همچنین یک ژنراتور پشتیبان نیز برای تأمین انرژی اضطراری 

کل کارخانه نصب خواهد شد.

پروژه‌ای در خدمت توسعه منطقه‌ای
شرکت‌های Nature Brique و Cosmec با هدف تقویت صنعت داخلی 
به‌عنوان محرک  را  پروژه  این  اروپا،  به  جوانان  مهاجرت  پدیده  با  مقابله  و 
و  مستقیم  اشتغال  ایجاد  بر  علاوه  این طرح  کرده‌اند.  اشتغال‌زایی طراحی 
غیرمستقیم، به تربیت نیروی متخصص در زمینه تولید محصولات رسی کمک 
خواهد کرد و امید می‌رود آغازگر »مهاجرت معکوس« - بازگشت مهارت‌ها و 

فرصت‌ها به منطقه مبدأ - باشد.
به گفته میرکو رورر )Mirko Rorer(، مدیر فروش Cosmec، »افتخاری بود 

دیدار با ویکتور فرانک کیجو، مردی توانمند، خلاق و شجاع که با اراده‌ای راسخ 
در تلاش است تا تغییر واقعی در کشورش ایجاد کند.«

در مقابل، کیجو نیز از همکاری با شرکتی ابراز خرسندی کرد که با وجود 
زیرساختی  و  اقتصادی  دشوار  بافت  در  گرفته  تصمیم  فراوان،  چالش‌های 

آفریقای زیرصحرا فعالیت کند.
شرکت Nature Brique که در سال ۲۰۱۱ توسط کیجو تأسیس شد، دفتر 
مرکزی آن در کوتونو و واحد تولیدی‌اش در تانوه هسو )Tanwé Hessou( در 
منطقه زوگبودومه )Zogbodomey(، در مرکز بنین واقع است. این شرکت با 
حدود ۳۰ نفر نیروی کار، به تولید آجر رسی اختصاص دارد و مأموریت خود را 
ارائه راه‌حل‌های ساختمانی پایدار، کارآمد و سازگار با اقلیم گرم آفریقا تعریف 

کرده است.
هدف این شرکت، تولید محصولاتی بادوام، سالم و مطابق با استانداردهای 

بین‌المللی است که حداکثر بهره را از منابع و مهارت‌های فنی کشور ببرند.
با اجرای این پروژه، Cosmec بار دیگر چشم‌انداز جهانی و تعهد خود را به 
شریکی  به‌عنوان  را  جایگاهش  و  می‌دهد  نشان  نوظهور  مناطق  توسعه 

قابل‌اعتماد و نوآور، آگاه به نیازهای محلی تحکیم می‌بخشد.  ◼

 بخــش ویــژه: آجــر
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زمانی‌که معماری می‌کوشد داستان یک مکان را روایت کند، اغلب این کار را از 
طریق ماده‌ای انجام می‌دهد که بیش از هر چیز نمایانگر هویت آن مکان است. 
 Hainan Haikou Gaoxingli نمونه‌ای شاخص از این رویکرد، سینمای
افتتاح شده؛ جایی که شرکت  Insun است که به‌تازگی در جزیره هاینان 

معماری چینی One Plus Partnership از آجر نه به‌عنوان صرفاً یک پوشش، 
بلکه به‌عنوان ابزاری برای انتقال زبان، فرم و فضا بهره گرفته است.

بازی نور و سایه
به‌جای انتخاب بدیهی رنگ آبی تیره برای تداعی موقعیت دریایی، استودیوی 

One Plus Partnership از بافت و ریتم آجر برای بازنمایی حرکت امواج 

اقیانوس استفاده کرده است. با یادآوری شن، خط ساحل و مناظر طبیعی، 
آجرها به سطحی روان و موج‌دار تبدیل می‌شوند که سینما را به محیط اطرافش 
پیوند می‌دهد. آجرهای نمایان با الگویی پویا چیده شده‌اند تا بازی پیوسته‌ای 
از نور و سایه در طول روز ایجاد کنند، به بنا جان بخشند و گفت‌وگویی دائمی 

میان ساختمان، خورشید و طبیعت به وجود آورند.

شبیه‌سازی حرکت امواج
نیمکت‌ها،  می‌آیند:  پدید  آجرکاری  دل  از  مستقیماً  مبلمان  و  دیوارها 

Kringlan is the first indoor shopping mall built in Iceland and, since it was opened in 1987, has become a key attraction for 
the Icelandic people. Located in Reykjavik, it has around 150 commercial outlets and a total surface area of around 50,000 
square metres. Malls have a special place in the Icelanders’ life, not only for shopping but also for social activities. Given the 
particular climatic conditions on the island, they offer a precious opportunity for spending time outside the home in a com-
fortable, protected environment. And Kringlan in particular has always played an iconic role for the population, both due to 
its position - close to the city centre and on Iceland’s busiest crossroads - and because as an indoor facility it offers great ser-
vices and activities where people can spend quality time.

IN HAIKOU, BRICK BECOMES SEA

در HAIKOU، آجـر بـه دریا بدل می‌شـود

One Plus Partnership :معمار
مساحت: ۶۰۰۶ متر مربع 

سال تکمیل: ۲۰۲۴
Jonathan Leijonhufvud  :عکاس
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پیشخوان‌ها و میزها همچون امواج سنگ‌شده از زمین برمی‌خیزند. حتی 
پیشخوان ورودی نیز بی‌درز با کف آجری درهم آمیخته است و حس تداوم 

فضایی را تقویت می‌کند، تا تجربه سینما به سفری حسی و فراگیر تبدیل شود.
سقف نیز که با عناصری آویزان و سوراخ‌دار طراحی شده، بار دیگر از آجر برای 
خلق بافتی زنده و پرانرژی استفاده می‌کند که نور گرم و پخش‌شده‌ای را در 
شب فیلتر می‌نماید. در اینجا، ماده به صحنه‌پردازی بدل می‌شود؛ نه صرفاً 
عنصر ساخت، بلکه چشم‌اندازی مصنوعی که مدام مد و جزر دریا را بازتاب 

می‌دهد.

تجربه‌ای فراگیر و شاعرانه
با استفاده از آجر، سینمای Haikou تصویر سنتی سالن‌های خنثی و دیوارهای 
ساده را واژگون کرده است. آجرکاری‌های منحنی و موج‌گونه، بازدیدکنندگان 
را در فضایی غوطه‌ور می‌سازد که میان معماری و روایت پیوندی شاعرانه 

برقرار می‌کند.
این ماده‌ فروتن و کهن، در این پروژه به نمادی از دریا بدل شده و فضایی 
سرگرم‌کننده را به تجربه‌ای فرهنگی و حسی منحصربه‌فرد ارتقا داده است. ◼

معمــاریمعمــاری
 بخــش ویــژه: آجــر



by Paola Giacomini - p.giacomini@kairosmediagroup.it

editorial

The global ceramic tile industry and market closed 
2024 with a continuation of the negative performance 
of 2022 and 2023. The 13th edition of the report entitled 
“World Production and Consumption of Ceramic 
Tiles” produced by MECS / Acimac Research Centre 
and previewed in this issue reveals that the prolonged 
economic slowdown and ongoing international 
geopolitical tensions have further dampened global 
demand for tiles, leading to another contraction in 
global production and trade volumes.
World tile consumption fell by 6.8% to 14.5 billion sqm 
(compared to -5% in 2023), while global production 
dropped to 15 billion sqm (-6.2% compared to 
-5.5% in 2023). In both cases, much of the decline is 
attributable to sharp falls in China and, to a lesser 
extent, in India, although al-most every geographical 
area recorded negative results. The European Union 
was an exception, posting a modest recovery with 
production up by 1.4% and consumption by 1%. 
Global exports, totalling 2,674 million sqm, also 
repeated the 2.5% drop seen in 2023. Among the top 
ten exporting countries, only Italy, Turkey, Poland and 
Vietnam saw positive results.
With just over three months to go until the end of 2025, 
this year is again shaping up to be one of transition 
and above all uncertainty – the word most frequently 
used by economists and ana-lysts to describe the 
current situation. 
According to Euroconstruct estimates, construction 
activity in Europe is expected to return to positive 
territory this year with a modest 0.3% increase following 
the 2.1% decline in 2024, while the residential segment 
continues to struggle. Strong growth in Spain (+4.2%), 
Poland (+4%) and Northern European countries will 
be almost completely cancelled out by the contin-ued 
downturn in Italy (-4.8%) and Germany (-2.1%). For a 

real recovery in European construc-tion activity we will 
have to wait until 2026 (+2%) and 2027 (+2.3%). 
In the United States, a recovery in construction activity 
is also not expected until next year. Forecasts for 2025 
still point to a 1% decline in new housing starts, while 
sales of existing homes remain weak. The renovation 
segment, however, is showing the first signs of 
recovery. According to data from the Tile Council of 
North America, the first half of 2025 saw a 0.6% fall 
in tile consumption compared to the same period in 
2024, while frontloading contributed to an increase 
in imports (+2.6% in volume and +5% in value), 
strengthening the market positions of Italy, Spain and 
Brazil.
However, in Iran, the persistent downturn in the 
construction sector and the significant decline in 
investment over recent years have made it increasingly 
difficult to anticipate any meaningful improvement in 
market conditions. According to data and projections 
published by the Iran Ceramic Producers Syndicate, 
production, domestic consumption, and exports in 
2024 remained virtually unchanged from the previous 
year, amounting to 450 million sqm, 200 million sqm, 
and 202 million sqm, respectively.
Notably, more than 76% of Iran’s total tile exports 
-equivalent to 155 million sqm- were destined for Iraq, 
a single market that accounts for nearly 80% of Iraq’s 
total imports in this sector.
Such a high level of export concentration -where more 
than one-third of national ceramic tile output relies 
on a single foreign market- constitutes a significant 
strategic risk for the industry, particularly in light of 
the prevailing political and geopolitical uncertainties. 
It underscores the urgent need for diversification and 
long-term policy planning among both government 
authorities and industry stakeholders. ◼
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نمایشگاه
UNICERAMICS

فوشان - چین
۳۱ فروردین تا ۳ اردیبهشت ۱۴۰۵

بزرگتریـن 
نمایشگاه سـرامیک در آسـیا

آخرین دستاوردهای صنعت سرامیک

طرح های 
جدید

 کاربردهای 
جدید

 روش های 
جدید

محصولات 
جدید

تجهیزات 
جدید

  فناوری های 
جدید

 فرآیندهای 
جدید

مــواد
جدید

تانژو  - نمایشگاه های فوشان  و  بین المللی همایش ها  مرکز 
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